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Resumo

O principal objetivo deste artigo é o de mostrar o papel do marketing
turistico urbano e as suas estratégias de atuacdo no planejamento de
destinagdes turisticas, principalmente, aquelas com um corpus patrimonial
expressivo, como forma de contribuir com os especialistas das areas de
turismo e marketing na compreensdo de um assunto que, normalmente,
tem ficado restrito a arquitetos, urbanistas e especialistas em patrimonio.
O trabalho recorre a revisdo bibliografica sobre marketing urbano,
patrimonio material e imaterial e intervengdes patrimoniais, procurando
demonstrar como a solucdo de diversas questGes relacionadas a
problematica do turismo podem ser subsidiadas pelos conhecimentos das
areas estudadas sendo, portanto, o seu dominio de fundamental
importéancia para planejadores e especialistas desta area.

Palavras-chave: Marketing turistico urbano, Marketing e intervengao
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