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RESUMO

O estudo aqui apresentado pretende contribuir para o desenvolvimento da
politica municipal de (urismo em Tiradentes, municipio localizado no Estado de Minas
Gerais, Brasil.

Sdo realizadas andlises socioecondmicas e demograficas. Investiga-se a
evolugdo do mercado criativo e de turismo sob a otica da produgfio e do mercado formal de
trabalho, e estuda-se o planejamento e a gestio municipal nas areas de turismo e cultura.

Busca-se compreender o uso e a ocupacio do territéorio e identificar
potencialidades a luz de referéncias contemporineas, relacionadas aos conceitos de cidade
criativa e de economuia criativa, examinando sinais e caminhos possiveis para um
desenvolvimento mais participativo, integrador e democratico para esse municipio.

Identifica-se que Tiradentes possui elementos do primeiro estigio de
transformacgio de uma cidade comum em uma cidade criativa (estado de laténcia). Ha
potencial nos segmentos criativos de Audiovisual, Design, Expressées Culturais, Moda e
Patrimdnio e Artes.

Conclui-se que um esforgo de planejamento integrado e participativo para o
desenvolvimento da cidade deve ser continuado, considerando os setores criativos para os
quais a cidade ¢ vocacionada, o que pode viabilizar um avango da mesma para novos estagios
que favoregam um desenvolvimento socioecondmico mais inclusivo e sustentavel por meio da
economia criativa ¢ do turismo.

Palavras-chave: turismo: politica publica de turismo; cidade criativa, economia

criativa, desenvolvimento local,



ABSTRACT

This study aims to coniribute to the development of the municipal tourism
policy in Tiradentes, municipalily from the state of Minas Gerais, Brazil.

Socioeconomic and demographic analysis are performed. The development
from production and labour market of tourism and creative market are investigated, also the
municipal planning and management of tourism and culture were studied.

Intends to understand the use and occupation of the territory and identify
potentials, particularly those related to creative city concepts and creative economy,
examining signs and possible paths to a more participatory. inclusive and democratic
development for this municipality.

It was identified that Tiradentes has elements of the first stage of
transtormation of an ordinary city into a creative city (state of latency). There 1s potential in
the creative segments of Audiovisual. Design, Cultural Expressions, Fashion and Heritage and
Arts.

In conclusion, an effort of integrated and participatory planning for the city's
development should be continued, considering the creative sectors for which the city is
vocationed, which can enable an advance of it to new stages which promote socio-economic
development in a more inclusive and sustainable way, through the creative economy and
tourism.

Key words: tourism; tourism public policy; creative city. creative economy;

local development.



ABREVIACOES E ACRONIMOS

CBO - Classificacfo Brasileira de Ocupacdes

CNAE - Classificagio Nacional das Alividades Econdmicas

Embratur — Empresa Brasileira de Turismo

FGV - Fundagio Getilio Vargas

Firjan — Federacio das Industrias do Rio de Janeiro

FJP — Fundagfio Jodo Pinheiro

IBGE — Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

IMRS - Indice Mineiro de Responsabilidade Social

MDIC — Ministério do Desenvolvimento, Indistna e Comércio Exterior
MINC — Ministério da Cultura

MTE - Ministério do Trabalho e Emprego

MTUR - Ministério do Turismo

OCDE - Organizagiio para a Cooperagéo e Desenvolvimento Econdmico
OMT - Organizacdo Mundial do Turismo

P&D - Pesquisa e Desenvolvimento

PIB — Produto Interno Bruto

RAIS — Relagfio Anual de Informagdes Sociais

SEC — Secretaria da Economia Criativa

SICTA - Classificagfio Internacional Padrio das Atividades do Turismo
Unctad — Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento

WTTC — Conselho Mundial de Viagens ¢ Turismo



SUMARIO

CAPITULO 1 - lNTRODUCAO .................................................................................................. 14
1.1 - O urismo e AlEUNS CONCRILOS o s s s e s s s s s s s e e 16
1.2 - Municipio de Tiradentes - breve histdrico e caracteristicas......cicnecnievicvnncnenne 19

CAPITULO 2 = METODOLOGIA.. ..o e ceccisser s s senssssmss sns s smsssasssessaes smmssanes s smsssass smmes smsmmes s smssmns 22
2.1 - Especificidades dos estudos sobre o Setor de TUTiSMO ... e 24
2.2 - Especificidades dos estudos sobre o Setor Criativo....... s s 26

CAPITULO 3 - TURISMO E DESENVOLVIMENTO ...ccciiiminimmsssemssmmsimms s s ssnmsnss smms smmmsnms s amemmas 32
3.1 - 0 turismo no municipio de Tiradentes. ... e 33

CAPITULO 4 - NOVAS POSSIBILIDADES PARA O DESENVOLVIMENTO: A ECONOMIA

L0 0 7 3 L7 45
O T 3 o = 1 7SR 51
E SR Vo T F= T LT3 vt 1 7 TS 53

4.2.1 - 03 criativos e a8 CLdAad e8 CriatiVaS s e siemese s resmses semsesesteesmsess seses sesemsassssemessssmsesesesees 30
4.3 - Arede de cidades criativas da UNESCO ...t e nrere e ceses v e s sssss e s 58
4.3.1 - Arede de cidades criativas em gastronomia ... s s 00
0 O LT ) - g TS 61
4.5 - Marketing Urbano x Cidades Criativas. ... s s s s s s smse s 62

CAPITULO 5 - INDICADORES DEMOGRAFICOS E SOCIOECONOMICOS DE
TIRADENTES ...ooiiomtiesetirsmisimnisnsssnnnsssmsssnss insssassssssns s1nmss s samssss s sas s inmssamssas sanssnmnsssansssss sanssmnnsnssnmnsnss
L e N 1 T3 4L o7 1
5.2 - 0 desenvolvimento NUMANO ... s s e s e s e s ssrars s e ses s
5.2.1 - EdUCagA0 e e
5.2.2 - Renda..rvennenn.
5.2.2.2 - Trabalho...
523- Vulnerabllldade S()(_ld]
5.3 - Desenvolvimento econdmico
5.3.1 - Analise das finang¢as puiblicas municipais .......ce..... SRR =
5.3.1.1 - Arrecadacio de [CMS do Setor Criativo e do betm Tur1st1co em Mmas (JEI'EUS e 92
5.3.1.2 - Arrecadacdo de ICMS em Tiradentes... -
5.3.1.3 - Transferéncia aos Municipios do I(‘M‘§ Turlqtlco e Fultu] al
5.3.2 - Andlise do gasto publico mumc1pal
5.3.2.1 - Gasto municipal em turismo...
5.3.2.2 - Gasto municipal em cultura... -
5.3.2.3 - Gasto municipal em outras pOlltlLdb publmas que cn‘etam 0 turlsmo veerensiersesersnrersennees LOD

CAPITULO 6 - O SETOR CRIATIVO E O SETOR TURISTICO EM TIRADENTES.......... 116
6.1 - Economia de Tiradentes: renda total dos trabalhadores formais.......cccovervevvnnnns 117

6.2 - Andlise do emprego formal NO Setor CridtiVo ... vres s s s s s smess s 120
6.2.1 - A 6tica da produgio.... PSP %4 |

6.2.2 — A 6tica do mercado furmal de trabalhu eeeesestustimemesesem steeeestesemeestemeeetaresaseeas nassnneen e 122

6.2.2.1 - Os profissionais do mercade formal...
6.2.2.2 - Aremuneracdo no mercado formal ... .
6.2.2.3 - O mercado de trahalho criativo na M1c1 orr eglao de Gao loao del Rel pm @egmento
criative identificado no mercado fermal do municipio de Tiradentes em 2013... SRR A"
6.2.2.4 - O mercado de trabalho criativo na Microrregido de 53o Jodo del Rei por :>egmento
criativo ausente no mercado formal do municipio de Tiradentes em 2013, 143
6.2.2.5 - Indicadores complementares por faixa de renda e faixa de m‘;tlugao w147
a) Namero de Emnpregados por faixa de renda nas atividades econdrmicas dos Segmentus do
Nicleo Criative em Tiradentes - 2006 / 2013... PSSO o =



b) Nimero de Empregados por faixa de instrucdo nas atividades econémicas dos Segmentos do
Nucleo Criativo em Tiradentes - 2006 / 2013 o cecenssem s sssssesssnse s s sessessssessssessesseens L4
6.3 - Andlise do emprego formal no setor turistico

6.3.1 - A Htica da producio.... 151
6.3.2 — A dtica do mercado f()rmal de trabalho R K4
6.3.2.1 — Soma das Rendas Médias Mensais dos Emp1 egados em Athldades TLlIlSthaS na
Microrregido de S3o Jodo Del Rei... R — Y
6.3.2.2 - Renda Média Mensal do tr aba]hadm no emp] ego forma] em Atwldadeg Turl‘;tlca‘; em
Tiradentes.............. .163
6.3.2.3 - Numeno de emplegddos em dthldddEb tUl"lStl(.,dS em Tlrddentes 167
a) Namero de empregado‘; por tamanho de estabelecimento em athldade@ tun‘;tlcas em
Tiradentes... e 172

b) Nimero de empregados por falxa de tenda nas atmdades turisticas em Tnadentes conee 175
c) Numero de empregados por faixa de instrucdo nas atividades turisticas em Tiradentes ... 175

CAPITULO 7 - O CAMINHO PARA A CIDADE CRIATIVA......oeee e veememeesemss s seens 177
7.1 - O processo de transformacio de uma cidade em cidade criativa......ccoocvvveieeeen . 177
7.2 - A cidade e a gestiio piiblica no Brasil - contexto de Tiradentes........oecererereessrsreens 181
7.3 - O processo de transformacio de Tiradentes...... i ieccseiin s 184

CAPITULO 8 - CONCLUSAD.c.umcrmssscemsmssssessssssesssssmss s sasssssssssmss s ssssssssssssssssssssssssssssss s 189

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS couvs s insssmsssmssssssssssssssssssmssssssssssssssssssssssssasssssssssonssossss 196

APENDICES «.eeeoeetmaes s eeeessseemsssesesecsseeessass sassass sk e e e e £ R e £ 201
APENDICE A - Cidades da rede criativa da UNESCO......ccoveueereeueeeseessessessesssssessessssssesmasssssssns 201

Quadro 1 - Cidades incluidas na Rede de Cidades Criativas da UNESCO (continua} ...........201
APENDICE B - Metodologia utilizada para o levantamento de dados do Setor Criativo e
A0 StOr (1€ TUTISIIIO c.... et s s s s s et s s s s e n st sms s sea s nrana s 203

Tabela 1 - Identificacio das empresas que atuam na Cadeia do Setor Criativo - 3 Grandes

Categorias (CONtiNUa) o emeeeaens - .203

Tabela 2 - Estrutura detalhada CNAE 2 0 com segoes, d1v1‘;0e‘; grupos e cla';‘;es para o

Nucleo Criativo (continua) ... .. 207

Tabela 3 - Ocupagdes Proflssmnals do Nucleo Crlatlvo CBO por Segmento [Contlnua) .209
Tabela 4 - Estrutura detalhada CNAE 2.0 com seg8es, divisdes, grupos e classes, para o setor
de turismo - Macrosetﬂres/éreas— e classifica(,‘ﬁo em atividades parcia]mente e tipicamente

turisticas (continua) c.e... - 215
Tabela 5 - Cadigos da atl\ndade econdmicas (CNAE *;) comuns a0 nuc]eo criativo e ao setor
de turismo.. . 217
Tabela 6 - Codlgos da atwldade econfmicas [CNAE s) sugerldas para mclusao em estudos
futuros sobre os estabelecimentos dos setores criativos e seus empregados ... 217
Tabela 7 - Listagem dos Municipios da Regiio Central de Planejamento de Minas Gerais
com destaque para os municipios indutores do turismo em Minas Gerais (continua).......218
Quadro 1 - Listagem de Municipios da Microrregiéo de Sdo Jodo del Rei - c]as';ificagéo do
IBGE .. .222
Quadro 2 Mun]CIplOS ClaSSlflcadOS como Destmos lndutores do Turlsmo em Mmas Gerals
APENDICE C Dados populacmnals e econdmicos de Tlradentes 224
Grifico 1 - Variacdo da Populacio de Tiradentes no periodo de 2000 a 2010 e 224

Grafico 2 - PIB per capita - Tiradentes e demais regides - 2000-2011 225
Grifico 3 -Arrecadacio de ICMS pelo setor criativo e pelo setor turistico per municipios
turisticos induteres e ndo indutores do turismo por regido de planejamento em Minas
Gerais-2013... w226
Grafico 4 - Arrecada(,ao de ICMS do Setor CI‘ldthO e do Setor Turlstlw da regiao Lentral de
Minas Gerais, por municipios classificados como destinos turisticos indutores e municipios
nio classificados como destinos turisticos indutores - 2007-2013 ..o 227

Tabela 1 - Acesso a bens de consumo duraveis - Tiradentes - MG e e 228



Tabela 2 - Arrecadagéo total de ICMS em Minas Gerais, por municipios turisticos

[mdutores) e ndo turisticos - 2007-2013... .229
APENDICE D - Dados relativos ao Setor Crlatlvo e ao Setor Turlstlco em Tlradentes 230

Tabela 1- Total de Profissionais e Renda Média do empregado no Segmento Audiovisual -

2004 e 2010-2013... .-230
Tabela 2 - Total de Profl‘;‘;lonalq e Renda Medla do empregado no Segmento Deqlgn - 2004
-2010a2013.. 231
Tabela 3 - Tota] de Profl‘;‘;lonalq e Renda Medla do empregado no Segmento Expreqqoeq
Culturais - 2004 - 2010 a 2013.. 232
Tabela 4 - Total de Profls.smnals e Renda Medla do empregado no Segment() Moda 20 04 -
2010 a2013.. S— 233
Tabela 5 - Tota] de Profl‘;‘;lonalq e Renda Medla do empregado no Segmento Patrlmomo e
Artes - 2004 -2010a 2013 .. S 234
Tabela 6 - Total de proﬁss10nals crlatwos e remuneracio medla na Mlcrorreglao de Sao
Joao del Rei para o Segmento Criativo de Musica - 2004 /2013.... e 23D
Tabela 7 - Total de profissionais criativos e remuneragio medla na Mlcrorreglao de Sdo
Jodo del Rei para o Segmento Criativo de Arquitetura - 2004/2013 .. 235
Tabela 8 - Total de profissionais criativos e remuneracio média na Mlcrorreglao de Sao
Jodo del Rei para o Segmento Criativo de Artes Cénicas - 2004/2013.... e rttremnrsnenmsene 230
Tabela 9 - Total de profissionais criativos e remuneracio média na Mlcrorreglao de Sao
Jodo del Rei para o Segmento Criative de Biotecnologia - 2004/2013.... SRR {
Tabela 10 - Total de profissionais criativos e remuneracio média na MlLl"Ol‘l‘Ej:,ldO de Sdo
Jodo del Rei para o Segmento Criativo Editorial - 2004 /2013 ... 237

Tabela 11 - Total de profissionais criativos e remuneracio medla na Mlcrorreglao de Sao
Jodo del Rei para o Segmento Criativo de Pesquisa e Desenvolvimento - 2004 /2013........237
Tabela 12 - Total de profissionais criativos e remuneracio média na Microrregido de Sio

Jodo del Rei para o Segmento Criativo de Publicidade - 2004 /2013 e 238
Tabela 13 - Total de profissionais criativos e remuneragio média na Microrregido de Sio
Jodo del Rei para o Segmento Criativo de TIC - 2004/2013... .238
Tabela 14 - Total de Profissionais e Renda Média por ocupagio pruflsslonal do empregado
no Segmento de Misica na Microrregifo de Sdo Jodo del Rei —2004/2013... .239
Tabela 15 - Total de Profissionais e Renda Média por ocupacio profissional do empregado
no Segmento de Arquitetura na Microrregido de Sdo Jodo del Rei - 2004/2013.................. 240
Tabela 16 — Total de Profissionais e Renda Média por ocupacio profissional do empregado
no Segmento de Artes Cénicas na Microrregido de Sdo Jodo del Rei - 2004/2013.............. 241
Tabela 17 - Total de Profissionais e Renda Média por ocupacio profissional do empregado
no Segmento de Biotecnologia na Microrregido de Sdo Jodo del Rei - 2004 /2013 ............ 242
Tabela 18 - Total de Profissionais e Renda Média por ccupacio profissional do empregado
no Segmento Editorial na Microrregido de Sao Jodo del Rei - 2004/2013....vvccineenenn 243
Tabela 19 - Total de Profissionais e Renda Média por ocupagio profissional do empregado
no Segmento P&D na Microrregido de 530 Jodo del Rei - 2004 /2013 [continua) ....ee....... 244
Tabela 20 - Total de Profissionais e Renda Média por ccupacio profissional do empregado
no Segmento de Publicidade na Micrerregido de Sio Jodo del Rei - 2004 /2013................. 247
Tabela 21 - Total de Profissionais e Renda Média por ccupacio profissional do empregado
no Segmento de TIC na Microrregido de S4o Jodo del Rei — 2004 /20153 .ccivnnn e 247
Tabela 22 — Namero de Empregados por Faixa de Renda nas atividades econtmicas dos
Segmentos do Nucleo Criativo em Tiradentes - 2006 /2013 . .248
Tabela 23 - Namero de Empregados por Faixa de Instru(,ao nas atlwdadeb econdmicas dos
Segmentos do Nicleo Criativo em Tiradentes - 2006 / 2013 .. 250
Tabela 24 - Numero de estabelecimentos nas atividades Crlatlvas em Tlradentes 20 06-
2012/2013.... w252

Tabela 25 - Numero de estabelecm]entos nas atwldades Crlatlvas em Mmas Gerals 2006-



Tabela 26 — Niimero de estabelecimentos nas atividades parcialmente e tipicamente

turisticas em Tiradentes no pericdo 2006-2015 .. e 255
Tabela 27 — Niimero de estabelecimentos nas at1v1dades parc1almente e tlplcamente
turisticas em Minas Gerais em 2006, 2012, 2013.. —Y
Tabela 28 - Soma das Rendas Médias Mensais doq Empregadoq em Athldadeq Turlqtlcaq -
TOTAL - Microrregido de S3o Jodo Del Rei - 2006-2013... . 258
Tabela 29 - Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregadoq em Athldadeq Turlqtlcaq -
COMERCIO E SERVICOS - Microrregido de 530 Jodo Del Rei - 2006 - 2013 ...ooieeevveeeeene. 259
Tabela 30 — Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades Turisticas -
TRANSPORTES - Microrregido de Sio Jodo Del Rei- 2006 - 2013 . 260
Tabela 31 - Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades Turisticas -
HOSPEDAGEM - Microrregido de Sio Jodo Del Rei - 2006 - 2013 ..o 201
Tabela 32 - Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades Turisticas -
ALIMENTACAO - Microrregido de Sdo Jodo Del Rei - 2006 — 2013 262
Tabela 33 - Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades Turisticas -
ENTRETENIMENTO - Microrregido de Sdo Joao Del Rei - 2006 - 2013 ..o 263
Tabela 34 — Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades Turisticas -
AGENCIAS E OPERADORAS - Microrregio de Sio Jodo Del Rei - 2006 - 2013.... .. 204
Tabela 35 - Somas das rendas médias mensais no emprego formal nas atividades
parcialmente e tipicamente turisticas em Tiradentes - 2006 - 201 3..veiieesnens, e 265
Tabela 36 — Renda média mensal do trabalhador no emprego formal nas at1v1dades
parcialmente e tipicamente turisticas em Tiradentes - 2006 - 2013 . e —t Y
Tabela 37 — Namero de empregados formais nas atividades parualmente e tlpltamente
turisticas em Tiradentes - 2006-2013 .. cemeersren e 269
Tabela 38 - Namero de empregados nas atwldadeq parCIa]mente e tlplcamente turisticas
em Minas Gerais - 2006-2012 /2013 ... .-271
Tabela 39 — Namero de empregados por falxa de renda nas atlwdades parualmente e
tipicamente turisticas em Tiradentes - 2006/2013 .. e 272
Tabela 40 - Ndmero de empregados por faixa de mstru(,ao nas atl\ndades parua]mente e
tipicamente turisticas em Tiradentes - 2006/2013 .. 275
Tabela 41 — Nimero de empregados por tamanho do estabelet:lmento nas at1v1dades
parcialmente e tipicamente turisticas em Tiradentes - 2006/2013 ...cccvreciiennnnn v 278
Tabela 42 — Numero de empregadoes por tamanho do estabele(:lmento nas at1v1dades
parcialmente e tipicamente turisticas em Minas Gerais - 2006 /2013.. ST+ ) |
Quadro 1 - Desenho das instituigdes participativas do municipio de Tlradentes (Lontlnua)
.-284
AN E XS et memeemecan e e emm s emsfems ot ee s e s Eeeen St em e mm e e ememm st emmen e 286

ANEXO A - Escolaridade da populacio adulta de Tiradentes - 1991 - 2000 - 2010.....286
ANEXO B - Distribuicio da renda por quintos da populacio de Tiradentes - 1991 -

B )L o 287
ANEXO C - Indicadores Demograficos de Tiradentes e demais regides - 2010 ..............288
ANEXO D - indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de Tiradentes e seus
COTTI P QT RTIEE S v eeueamcreusreumesames sr e esmes wesam e £m oes em e e o £ £8 8 £8 A0 AR S £ £ER 8 £ 08 RS £R R £RE£3 ARS8 £RE£R 8 £3 08 R REER R SRRERRRRR REE 288
ANEXOE - indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de Minas Gerais e

SCUS CONMIY OT R TIEES cueotruureunesmrs srsessnes sesamssem sessm e on s £mk£4 m£x 402 4828 £8 £ER £8 £ 08 RS £8 8 £RE£3 R8RS £RE£R 8 £3 R8RSR ER SR SRRERRRRR REE 289
ANEXOF - Taxas de Escolaridade de Tiradentes e demais regides - 2010 (continua) 290
ANEXO0 G - Renda, Pobreza e Desigualdade - Tiradentes - MG (continua) ......................291
ANEXO H - Ocupacio da populacio de 18 anos ou mais - Tiradentes - MG......................293

ANEXOQ I - Ocupacio da populacio de 18 anos ou mais - Minas Gerais ... 294



14

CAPITULO 1- INTRODUCAO

Dados econdmicos do comércio internacional apontam tanto o setor criativo
quanto o setor turistico como dois dos setores mais dindmicos do cendrio mundial, com taxas
de crescimento superiores as dos setores tradicionais. De acordo com o Banco Mundial. a
economia criativa. em 2010. representava cerca de 7% do PIB mundial e permanece em
crescimento. Por sua vez segundo o Conselho Mundial de Viagens e Turismo (WTTC), em
2013, o turismo coniribuiu com 9.5% do PIB mundial. E ha expectativa de intenso
crescimento do setor até 2030 (gral. 1.1). com tendéncia de aumento da participacdo dos

paises em desenvolvimento. como aponta a Organizacio Mundial de Turismo (OMT).

Grafico 1.1 — Tendéncia atual ¢ previsdo de crescimento do turismo mundial receptivo — 1950-2030
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Actual Forecasts
1800 - |

1,600

1400 - —_— - —_— Y
 Africa | 1460 |~y
1,200 M Middle East '
B Americas

Asia and the Pacific | =
Europe

1,000

BOO

600

400

International Tourist Arrivals received (million)

|
1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020 2030

Fonte: OMT, 2014

No Brasil. a contribuigdo total do setor turistico, em 2013, chegou a representar
9.2% do PIB. o equivalente a R$ 443.7 bilhges, e garantiu a ocupagdo de 8.4 milhdes de
postos de trabalho (diretos e indiretos do turismo). A contribui¢do direta do turismo para a
economia representou 3,5% do PIB, o equivalente a R$ 166,1 bilhdes, e garantiu a ocupagio

de trés milhdes de postos de trabalho. De acordo com o WTTC, o Brasil consta em 6° lugar
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entre as economias do turismo no mundo.

Em 2012, havia 496 mil empresas no Brasil atuando diretamente com turismo,
e Minas Gerais ocupava a segunda posicdo em numero de estabelecimentos, a terceira posicao
em numero de empregados. e a décima terceira posi¢do em renda média nominal mensal.

Ja a contribuigdo do nucleo da economia criativa no Brasil, em 2013,
representou 2.6% do PIB, o equivalente a R$ 126 bilhdes, garantiu a ocupacdo 8§92.5 mil
postos de trabalho no pais (gral. 1.2), e sua representatividade no PIB brasileiro vem
crescendo consideravelmente ao longo da ultima década. segundo a FIRJAN (Federacio das
Indastrias do Estado do Rio de Janeiro).

Em 2013, havia 251 mil empresas atuando no ntcleo do setlor criativo no
Brasil. Nesse ano Minas Gerais ocupava a décima terceira posicdo em renda média nominal
mensal dos trabalhadores do nucleo criativo. garantiu a ocupacio 78.7 mil postos de trabalho
em Minas, sendo que a representatividade dos trabalhadores do nucleo criativo ocupou a
sétima posigdo no total de trabalhadores do Estado. ficando cada vez mais evidente a

relevancia desse setor para a economia mineira.

Grafico 1.2 — PIB Criativo estimado ¢ sua participagdo no PIB total brasileiro — 2004 a 2013
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Fonte: FIRJAN, 2014.

Diante das oportunidades de crescimento econdmico para 0s proximos anos,
identificou-se dentre os quatro destinos indutores do turismo nacional classificados pelo
Ministério do Turismo brasileiro no Estado de Minas Gerais, o municipio de Tiradentes, para

fins de realizacdo do estudo aqui apresentado.
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O presente documento propde-se a contribuir para uma reflexio sobre a
politica municipal de turismo no mumicipio de Tiradentes, a partir de resultados de pesquisas
documentais e andlises de indicadores que apresentam alguns sinais sobre a dindmica
econdmica e social do municipio, a situacio de seu planejamento, de sua gestdo e de suas
financas, no que tange as politicas de turismo. Examina-se a evolugio do emprego e da renda
dos trabalhadores do setor de turismo e da economia criativa, e a evolucfo das ocupacgbes
profissionais desse segundo setor, buscando identificar tendéncias. discrepincias.
necessidades de aperfeicoamento e oportunidades para esses mercados.

Busca-se compreender o uso e ocupacio do territério atual em sua relagio com
o turismo e a economia criativa, e como esses dois setores da economia conduzidos por uma
visdo de futuro que considere a cidade e seus cidadfos. como um todo, podem ser
direcionados a favorecer uma evolugio econdmica e social mais inclusiva e sustentavel na
cidade.

Apos as analises dos indicadores disponiveis aplica-se a Tiradentes um modelo
esquematico construido por REIS (2012) de evolugio por fases para a transformagio de uma
cidade em adade criativa. Sdo destacadas as potencialidades no municipio, a luz de
referéncias contemporineas de cidade criativa, buscando sinalizar um caminho possivel para

um desenvolvimento mais participativo, integrador ¢ democratico para Tiradentes.

1.1 — O turismo e alguns conceitos

O turismo, de acordo com o entendimento da Organizagio Mundial do
Turismo (OMT) e da EMBRATUR - Instituto Brasileiro de Turismo é um “|...| fenémeno que
ocorre quando um ou mais individuos se transladam a um ou mais locais diferentes de sua
residéncia habitual por um periodo maior que 24 horas e menor que 180 dias, sem participar
nos mercados de trabalho nos locais visitados [...]7 (ARENDIT, 1999; p. 8). Esse conceito
considera tanto o turismo nacional como o internacional e serd o adotado por este estudo.

Trata-se de uma atividade ao mesmo tempo econdmica, sociocultural e
ambiental. Néo se restringe aos processos de boa acomodagio e atendimento ao turista, sendo
necessario que essa atividade seja planejada como um instrumento para o desenvolvimento
sustentavel local, gerando empregos, garantindo um aumento da qualidade de vida dos
habitantes daquele territério ¢ assegurando a preservagido do patriménio cultural e dos

recursos naturais.
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Também ¢ relevante observar, como aponia a FIP (2009), que os eleitos do
turismo na economia de uma localidade ou regifio podem ocorrer de forma direta, indireta ou
induzida. Os efeitos diretos decorrem de despesas realizadas pelos turistas junto aos
empreendimentos e servigos luristicos ou de apoio, pelos quais o turisia pagou diretamenie.
s elzilos indiretos do turismo sdo resuliantes de despesas efetuadas pelos empreendimentos
e prestadores de servigos turisticos na aquisi¢iio de bens e servicos de outro tipo. Os efeitos
induzidos, por sua vez, surgem por meio da circulagio do dinheiro do turista, a partir das
despesas realizadas por aqueles que receberam o dinheiro dos prestadores dos servicos
turisticos e similares (BARRETQ; 1995, p.95). Sabe-se que o setor de turismo exerce
influéncia sobre os demais setores da economia de um pais ou regifio onde se desenvolve,
bem como sobre os setores econdmicos fora desses limites. ou seja. exerce influéncias inter-
regionais.

Diante da complexidade econémica. mercadolégica e social do turismo. Dias

alerta para a importdncia do papel do setor publico no plangjamento dessas atividades:

O turismo ¢ consumidor intensivo de territério, e, portanto deve-se plangjar
scu desenvolvimento numa otica que aponic claramente quais objctivos
econdmicos deseja alcangar. quais espagos devem ser protegidos e qual a
idenudade sera adquirida ou forlalecida. (DIAS, 2003, p.37)

O setor de turismo, nos ultimos anos, no contexto mercadolégico, vem
acompanhando ¢ comportamento dos turistas e de seu consumo, no intuito de melhor
compreender suas motivagdes, expectativas e preferéncias em termos de roteiros furisticos,
assim como entender as modificagdes e tendéncias que estdo ocorrendo nesses padrbes de
consumo. As demandas estio sempre se atualizando e sendo modificadas, em fungio da
diversidade de ofertas de produtos turisticos ¢ de novas experiéncias que sdo vivenciadas
pelos visitantes, segundo Chias (2007). Analises da oferta dos destinos concorrentes mais
competitivos ¢ de seus resultados também vém sendo realizadas, ja que existe uma clara
disputa, enire os destinos & atralivos, pelos turistas. A partir das analises de mercado, o setor
turistico vem adotando estratégias de segmentagdo da oferta, para estruturagio e
comercializagiio de seus roteiros, a fim de aumentar a competitividade dos destinos,

As politicas publicas de turismo, por sua vez, inclusive aquelas relativas a
segmentagdo, se utilizam de pesquisas de demanda e de oferta, a fim de orientar o
planejamento de politicas publicas adequadas a realidade de cada territdrio ou regio. Essas

politicas publicas 1&m como [ungdo primordial, a partir da organizagio e qualilicagdio do
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mercado, denire oulras inicialivas, coniribuir para a redugfio da pobreza e para a inclusio
social.

Voltando a questio da segmentaciio da oferta turistica, destacamos o segmento
de turismo cultural. De acordo com o Ministério de Turismo — Mitur, o turismo culiural
compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunio de elemenios
significativos do patriménio historico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e
promovendo os bens materiais e imateriais da cultura. A criacio de produtos tematizados.
utilizando técnicas de interpretagio e de mteragfio, que ressaltem a historia do lugar e de seus
personagens, para apresentar o patrimdnio tangivel e intangivel do ambiente visitado, é uma
forma de ampliar o conhecimento, possibilitar a fruicio e emocionar o visitante. Qs elementos
do patriménio cultural de um lugar se constituem em aspectos diferenciais para o
desenvolvimento de produtos e para a promog¢iio dos empreendimentos, o que pode ser feito.
por exemplo, através de restaurantes dedicados a gastronomia tradicional. artesanato local na
decoragdo e ambientagdo dos equipamentos, nas programagdes de entretenimento com
manifestagdes culturais auténticas, dentre outras possibilidades.

O patriménio historico e cultural advém dos bens de natureza material e
imaterial que expressam ou revelam a memoéria e a identidade das populagdes e comunidades.
O Mtur esclarece que siio bens culturais de valor historico, artistico, cientitico, simbolico,
passiveis de se¢ tornarem atragdes turisticas: arquivos, edificagdes, conjuntos urbanisticos,
sitios arqueologicos, ruinas, museus e outros espagos destinados a apresentagdo ou
contemplagio de bens materiais e imateriais, manifestagdes como musica, gastronomia, artes
visuais e cénicas, festas ¢ celebragdes. Ja os eventos culturais englobam as manifestagdes
temporarias, enquadradas ou ndo na defini¢do de patrimdnio, incluindo-se nessa categoria os
eventos gastrondmicos, religiosos, musicais, de danga, de teatro, de cinema, exposigdes de

arte, de artesanato e outros. Entretanto, interessa observar que:

A utilizagdo turistica dos bens culturais pressupbe sua  valonzagdo.
promogio ¢ a manutengdo de sua dindmica ¢ permanéncia no tempo como
simbolos de memoria ¢ de identidade. Valorizar ¢ promover significa
difundir o conhecimento sobre esses bens. facilitar seu acesso e usufrute a
moradores ¢ turistas. Significa também reconhecer a importancia da cultura
na relagdo turista ¢ comunidade local. aportando os mcios necessarios para
que essa convivéncia ocorra em harmonia ¢ em beneficio de ambos.
(MTUR, 2010, p.17)

Este estudo pretende identificar, dentre cutros aspectos, no contexto do

municipic de Tiradentes, se as politicas de turismo locais preocupam-se com a aplicagao
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dos conceitos anteriormente apresentados, buscando fortalecer o planejamento das
politicas publicas de turismo, com os devidos cuidados em prol da sustentabilidade, da
reducido da pobreza e da inclusio social, além de contribuir para a valorizacdo do

patriménio cultural material e imaterial pelos moradores e pelos turistas.

1.2 — Municipio de Tiradentes - breve historico e caracteristicas

O municipio mineiro de Tiradentes localiza-se a 197 quildmetros da capital
mineira, a 325 quildmetros do Rio de Janeiro, e a 380 quildémeiros de S&o Paulo, com
possibilidades de acesso por carro, por dnibus (necessilando de baldeacfio em Sfo Jofo del
Rei. e com linhas direlas para Belo Horizonie, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Brasilia € Juiz ¢
Fora), por avido (por meio do aeroporio de Sdo Jodo del Rei), e por trem (uma “Maria
Fumacga™ do comego do século XX que percorre 12 quilémetros alé Sio Jodo del Rev ¢
constitul imporlante atrativo luristico local).

O municipio [az parle da Microrregiio de Sdo Jodo del Rei' e da Regido
Cenlral de Planeja.menlo2 e lem como municipios limitroles: Prados, S0 Jodo del-Rei, Santa
Cruz de Minas, e Coronel Xavier Chaves (fig. 1.1).

Tiradentes ¢ um municipio reconhecido pela riquera de seu patrimdnio
arquileténico colonial, e recebeu tombamento como patriménio historico e arlistico nacional
desde 1938. E um dos centros histéricos da arte barroca mais bem preservados do Brasil.

A nstalagio das belas construgfes colomais e o crescimento urbano se deu no
periodo de intensa mineragao do ouro no século XVIII, até que esse mineral tomou-se escasso
e no inicio do século XIX a vila comegou a enirar em decadéncia. Registros historicos
apontam que desde entio os nobres paulistas que enriqueceram ali. explorando o ouro.
comegaram a deixar a regifio rumo ao Vale do Paraiba, levando os escravos, para investir na
plantagio de café. Desde entfio Tiradentes passou longo tempo em estagnagio, chegando a ser
mencionada como uma “cidade fantasma™.

Tiradentes foi redescoberta em 1924 por um grupo de intelectuais paulistanos

' De acordo com classificagdo do Instituto Brasileiro de Geografia ¢ Estatistica (IBGE) a Microrregidio
de de Sdo Jodo del Rei ¢ composta de 15 municipios: Conceigdo da Barra de Minas. Coronel Xavier
Chaves, Dores de Campos. Lagoa Dourada, Madre de Deus de Minas, Nazareno, Piedade do Rio
Grande, Prados. Resende Costa. Ritapolis, Santa Crus de Minas, Santana do Garambdéu, Sao Jodo del-
Rei. Sio Tiago, ¢ Tiradentes,

* De acordo com classificacdo utilizada pelo Governo do Estado de Minas Gerais para fins de
plangjamento e execugio orgamentaria. a Regido Central de Plangjamento possui 137 municipios. Ver
Tabela 9 do apéndice B.
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ligados 4 Semana da Arte Moderna de 1922, que apresentaram e referenciaram a riqueza
histérica da cidade para todo o Brasil. Entretanto, mesmo tento recebido tombamento de seu
patriménio historico e artistico. como dito anteriormente. em 1938, Tiradentes permaneceu

sem encontrar um caminho para a recuperagio de seu desenvolvimento econdmico.

Figura 1.1 — Mapa da Mesorregido Campo das Vertentes / Minas Gerais

Mesorregido:
Campo das Vertentes
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Fonte: Instituto Brééileiro de Geografia ¢ Estatistica (iBGE) '
Elaboragdo: Fundagio Jodo Pinheiro (FJP)/Centro de Estudos de Politicas Pablicas (CEPP), 2014

Somente nas décadas de 70 e 80, a parlir de iniciativas de um grupo de
empresarios decididos a investir em turismo cultural, foram inauguradas as primeiras
pousadas de Tiradentes, e criada a primeira associagdo privada da cidade voltada para a
organizagdo associativa ligada a cultura e a arte, e aos poucos, essas e outras articulagdes
comecgaram a despertar a cidade para o turismo.

A partir de 1990 Tiradentes passou por uma crescente alteragdo em sua
dindmica econdémica tornando-se cada vez mais envolvida e dependente das diversas
atividades relacionadas a cadeia produtiva do turismo. Foram implementados projetos de
pesquisa e restauragdo do patriménio cultural relacionado a arte sacra a partir de iniciativas de
liderancgas locais, e também se obteve o apoio e a divulgacdo da cidade pela Rede Globo de
Televisdo em especial por meio da utilizagdo do centro historico como cidade cenografica
para novelas, seriados e filmes de época. Nos anos 90 foram criados festivais que ganharam

relevincia nacional, e logo internacional. com destaque para a Mostra de Cinema de
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Tiradenies, o Festival de Cultura e Gastronomia de Tiradentes e o Tiradenles Bike Fest
(Encontro de Motos Classicas), eventos que se consolidaram e ainda hoje fazem parte do
calendario da cidade atramdo grande quantidade de turistas. Durante os dias de realizagfio
desses eventos, o [luxo de pessoas na cidade chega a ser aproximadamenle seis vezes superior
a sua populacio.

O municipio de Tiradentes encontra-se fortemente associado ao segmento de
turismo cultural, em fungfio da frui¢lo de seu patriménio histérico e cultural, e de eventos
culturais que vem sendo realizados na cidade nos ultimos dez anos. Identifica-se, também. no
municipio, elementos dos segmentos turisticos de lazer e passeio, de melhor 1dade, e de
negocios e eventos, dentre outros.

Os principais tipos de turismo cultural identificados em Tiradentes séo: o
turismo ferroviario, o turismo gastronémico, o turismo cinematografico e o turismo religioso.

O artesanato tipico, local e regional. em madeira, barro e ferro possui presenca
relevante como produto associado ao turismo,

Informagdes complementares a respeito do turismo e da economia criativa em

Tiradentes serio identificados e analisados utilizando a metodologia que se apresenta a seguir.
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CAPITULO 2 - METODOLOGIA

Utilizou-se como metodologia, no estudo que se apresenta, o paradigma da
complexidade, proposto por Edgar Morin, "para restabelecermos as articulagdes entre o que
foi separado, para tenlarmos compreender a muliidimensionalidade, para pensarmos na
singularidade com a localidade, com a temporalidade, para nunca esquecermos as lolalidades
integradoras”, incorporando lanio 1écnicas quantitalivas quanto qualitativas. Trata-se de uma
pesquisa de objetivo exploratorio que utilizou dados secundarios realizacio de andlises.

O loco do presente esiudo vollou-se para o municipio turistico de Tiradenles.
Entretanto, a [im de permitir andlises comparalivas e melhor contextualizagio da siluagio
desse municipio [oram levantadas informagdes de carater regional que abrangem Tiradentes,
no caso: a Micrrorregifio de Sfo Jo#o del Rei — classificagiio do IBGE (quadro 1 do apéndice
B). assim como a Regifio Central de Planejamento utilizada pelo Governo do Estado de Minas
Gerais (tabela 7 do apéndice B), e ainda um recorle especilico utilizando os vinle e dois
municipios classiflicados pela Secrelaria de Eslado de Turismo de Minas Gerals como
Destinos Turisticos Indutores desie Eslado (quadro 2 do apéndice B). Alguns levaniamenios
complementares foram feitos para o municipio turistico vizinho, S&o Jodio del Rei. dada a
proximidade e interagiio entre esses dois municipios, em especial no que diz respeito ao
comportamento do mercado de trabalho e do turismo.

Foram utilizadas como [ontes de dados secundarios quantitativos e qualilalivos
as seguinles: bases de dados oliciais do Ministério do Trabalho ¢ Emprego (MTE), em
especial a Classificacio Nacional das Atividades Econdémicas - CNAE com dados
apresentados em um nivel de agregacio correspondente a subclasse da CNAE 2.0 da Relagfio
Anual de Informagdes Sociais — RAIS e a Classificagio Brasileira de Ocupagdes (CBO); o
indice Mineiro de Responsabilidade Social (IMRS) da Fundagdo Jodio Pinheiro (FJP) e o
Plano Diretor de Tiradentes em fase final de elaboracfio pela FIJP em 2014; o Mapeamento da
Industria Criativa no Brasil elaborado pela Federagio das Indusirias do Estado do Rio de
Janeiro (FIRJAN); o Estudo de Competitividade do Turismo elaborado pela Fundagio Getalio
Vargas (FGV) para Minas Gerais; Pesquisas de Demanda do Turismo em Minas Gerais
disponibilizadas pelo Observatorio do Turismo de Minas Gerais (vinculado a Secretaria de
Estado de Tunismo de Minas Gerais); os Planos Nacionais de Turismo; ¢ Plano da Secretaria
Nacional de Economia Cnativa; dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

(IBGE) relativos ao produto municipal. assim como dados da Secretaria do Tesouro Nacional
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{(STN) do Minisiério da Fazenda relativos a dados conlabeis referentes a receitas e despesas
publicas (classificados de acordo com as CNAE’s do Setor de Turismo e do Setor Criativo
para analise especifica desses setores). Foi utilizada uma bibliografia de turismo e economia
criativa das seguimnles instituigdes: FIP, FGV, OMT, OCDE, UNCTAD., MDIC, MINC,
MTUR, EMBRATUR, FIRJAN, UE, e também de aulores académicos reconhecidos por seu
conhecimento nestes setores. A opclo por estas fontes deve-se a qualidade e confiabilidade
dos bancos de dados, das analises e estudos.

A fonte de dados relativa a estabelecimentos que atuam no mercado formal no
Setor Cniativo (Nicleo) e no Setor de Tunsmo (assim como o levantamento de dados relativos
a renda do trabalho e nimero de empregos formais do Setor de Turismo) foi a CNAE da
RAIS.

O Ministério do Trabalho e Emprego (MTE) esclarece que a RAIS se
assemelha a um censo anual do mercado formal de trabalho. O levantamento da RAIS é feito
em nivel de estabelecimento empregador. Um estabelecimento empregador ¢ definido como
sendo uma unidade que tenha um cédigo especifico no CNPJ - Cadastro Nacional de Pessoas
Juridicas - ou no CEI - Cadastro Especifico do INSS. As variaveis contempladas na RAIS
incluem informagdes sobre caracteristicas individuais dos assalariados e sobre o
estabelecimento.

As CNAE's adotadas neste estudo, estdo dispostas nas tabelas 1, 2, ¢ 4 no
apéndice B. Interessante observar que ha coincidéncia de seis atividades econdmicas entre os
dois Setores estudados, relacionadas na tabela 5 do mesmo apéndice.

Em fungio da formatagéo dos quadros e tabelas geradas, os nomes de setores e
subsetores selecionados tiveram que ser abreviados em alguns casos.

Sao quarenta e uma atividades econdmicas utilizadas para o Setor Criativo
(Nucleo). de acordo com classificagio adotada pela FIRJAN, ¢ trinta ¢ sete atividades
econdmicas utilizadas para o Setor de Turismo, de acordo com classificagdo adotada pelo

Observatorio do Turismo de Minas Gerais a partir de orientagdo do Instituto Kultur (2010,

* Indicadores para o Monitoramento dos Efeitos das Politicas Piblicas de Turismo: O Gasto ¢ o
Investimento Publico Municipal no Sctor ¢ os Impactos Econdmicos Dirctos da Atividade nos
Destinos Turisticos Indutores do Estado de Minas Gerais, Volume 1 - Minas Gerais ¢ Municipios
Indutores do Turismo. 2010, p. 20 e 21. A pertinéncia da extensdo dessa classificagdo da SICTA ao
correspondente mais proximo da CNAE 2.0 foi devidamente avaliada e ajustada pelo Instituto Kultur
(2010), mas algumas das atividades constantes no SICTA, embora scjam consideradas como Lipicas,
ndo foram computadas por ndo terem a devida correspondéncia na CNAE 2.0, Também foram
considcradas na classificagio da CNAE 2.0 algumas atividades tidas como parcialmenic turisticas pela
OMT. ou segja. cujo consumo principal esta associado as atividades turisticas € ndo-turisticas. Essas
atividades foram incluidas por serem consideradas importantes no contexto da abrangéncia deste
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nesle caso seguindo explicilamenie a “Standard International Classilication of Tourism
Activities” (SICTA), aprovada em 2007 e recomendada pela OMT para a geracio de
estatisticas para a area, e explorando a diferenciacfio entre atividades tipicas e parcialmente
luristicas nela contida. As atividades turisticas caraclerizadas como tlipicas pela OMT sdo
aquelas em que a demanda principal esid associada diretamente ao lurismo, e nesse conlexlo,
trata-se de um setor que seria fortemente impactado ou poderia até desaparecer em uma
situacdo de auséncia de turistas.

Ainda cabe mencionar que nas estimativas nfio foi considerada a parcela
informal nem do setor de turismo, nem do setor crniativo, uma vez. que os estudos foram feitos
a partir de dados oficiais. Dessa forma, a nio inclusfio da economia do turismo e da economia

criativa subterrineas (ou informais) deve levar a alguma subestimacio do seu valor real.

2.1 — Especificidades dos estudos sobre o Setor de Turismo

Quanto a politica nacional de turismo no Brasil importa esclarecer que séo
chamados de destinos indutores do desenvolvimento turistico regional aqueles que possuem
infraestrutura basica e turistica e atrativos qualificados, caracterizando-se como nucleo
receptor ¢/ou distribuidor de fluxos turisticos. Uma “politica de destines indutores™ foi
iniciada pelo Ministério do Turismo, em 2008, quando o mesmo definiu 65 municipios do
pais como referéncia em turismo. O Estado de Minas Gerais, contemplado com 4 municipios,
adequou a proposta do programa federal a partir de estudos realizados por sua Secretaria de
Estado de Turismo ¢ ampliou o numero de destinos indutores para 22. Dessa forma,
considera-se 4 municipios como destinos indutores nacionais e 18 come destinos indutores
estaduats, Os destinos indutores nacionais sdo os municipios de Belo Horizonte, Diamantina,
Ouro Preto e Tiradentes. Ja os destinos indutores estaduais sdo; Araxa, Brumadinho, Caeté,
Camanducaia, Capitolio, Caxambu, Govermador Valadares, Ipatinga, Itabira, Juiz de Fora,
Maria da Fé, Montes Claros, Pogos de Caldas, Santana do Riacho, Sdo Jofio del Rei, Sdo

Lourengo, Sete Lagoas ¢ Uberlandia.

estudo, seguindo a linha proposta pelo Instituto Kultur ¢ adotada pelo Observatorio Mineiro, Por outro
lado. na classificagiio do SICTA estdo inseridas outras atividades caracterizadas como parcialmente
turisticas ¢ que foram consideradas fora do objeto de andlise pelo Instituto Kultur ¢ consequentemente
pelo Obscrvatorio Mineiro de Turismo. Salicnta-sc ainda, para [ins dc esclarccimento metodologico,
que algumas atividades especificadas na CNAE 2.0 ndo tém correspondentes explicitos no SICTA, ¢
uma fo1 considerada relevante ¢ inscrida no escopo deste trabalho, em fungdo dos objctivos propostos,
que € a atividade “Servigos de Organizacdo de Eventos, exceto culturais e esportivos™. aqui
considerada tipicamente turistica.
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O Setor de Turismo fo1 estudado a partir de duas dOlicas: a da produgio
turistica, sob o viés das empresas que atuam nas atividades e subsetores turisticos, e a do
mercado de trabalho desse setor, sob o viés dos profissionais formais do turismo.

Para o Setor de Turismo as atividades econdmicas foram reagrupadas em
consonincia com os subselores lipicos do turismo, baseados na lileratura relevante (UNITED
NATIONS, 1994, 2010; BELAU & BUDLENDER, 2006) e adotadas pelo Observatono
Mineiro do Turismo para realizagiio de pesquisas e estudos sobre a economia do turismo
(tabela 4 do Apéndice B): Comércio e Servigo, Transporte. Hospedagem. Servico de
Alimentagfio. Entretenimento, e Agéncias de Viagens. Foram gerados e analisados os
indicadores desagregados por subsetor e por atividade turistica para o municipio de
Tiradentes, e em alguns casos para a Microrregiio de 830 Jodo del Rei. relativos a taxa de
crescimento do nimero de estabelecimentos formais, do emprego formal e da renda média do
trabalho formal do setor turistico de 2006 a 2013 e de 2012 a 2013. bem como alguns
indicadores complementares do emprego formal no setor turistico relativos a distribuigdo
percentual do numero de empregados por tamanho de estabelecimento, para o periodo de
2006 a 2013. Esses indicadores discriminaram os setores parcialmente e tipicamente
turisticos.

O periodo abrangido pelo estudo referente ao setor de turismo varia de acordo
com a disponibilidade de informagdes por fonte. Para os dados de gastos publicos e de
arrecadagéio o periodo observado foi adotado o periedo de 2000 a 2011, a pregos de 2011, As
informagdes relativas a estabelecimentos ¢ seus empregados no turismo puderam ser
trabalhadas de 2006 a 2013, ja que este era o ultimo ano para o qual havia bases de dados
disponiveis, a época do levantamento de dados realizado, a pregos de 2013,

Néo foram analisadas as profissdes por meio da classificagio brasileira de
ocupagio profissional — CBO do MTE para o setor de turismo por se tratar de estudos ainda
ndo desenvolvidos pelo Observatorio Mineiro de Turismo, havendo indefini¢gdes sobre quais
codigos da CBO serfio utilizados para o desenvolvimento dessas andlises. Tais defini¢Ses, ndo
foram objeto do presente estudo. O estudo para o setor de turismo utilizou os dades da CNAE
2.0. do MTE.

Cabe observar, ainda, que a metodologia de classificagdo operacional das
atividades turisticas® aqui adolada considera todas as atividades turisticas caracterizadas como

tipicas pela OMT, ou sgja. aquelas em que a demanda principal esta associada diretamente ao

*KULTUR. 2011.
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lurismo, e que seriam [oriementie 1mpactadas ou poderiam até desaparecer na auséncia dos
turistas, mas faz uma extensiio dessa classificagio ao correspondente mais proximo da CNAE
2.0°. S$&0 também consideradas na classificacio da CNAE 2.0 algumas atividades tidas como
parcialmenle (uristicas pela OMT, ou sgja, cujo consumo principal esia associado as
atividades turisticas e nfo (uristicas. Essas atividades sdio incluidas por serem consideradas
importantes no contexto da abrangéncia deste estudo. Por outro lado. na classifica¢iio da
SICTA estfo inseridas outras atividades caracterizadas como parcialmente turisticas e que
foram consideradas fora do objeto de analise neste estudo, por falta de correspondéncia
especifica na classificacio da CNAE 2.0°. Salienta-se que algumas atividades especificadas
na CNAE 2.0 nfio tém correspondentes explicitos na SICTA, mas sio consideradas relevantes
e inseridas no escopo deste trabalho, em funcfo dos objetivos propostos. S&o elas: “Servicos
de Organizacdo de Feiras, Congressos, Exposicdes e Festas™ (aqui considerada tipicamente
turistica) e “Gestdo de espacos para atividades artisticas™ (considerada como parcialmente

turistica).

2.2 — Especificidades dos estudos sobre o Setor Criativo

Para o Setor Criativo foi considerado o Nucleo Criativo (empreendimentos que
tem como insumo principal a criatividade).

Foram utilizados para analise das ocupagdes profissionais no Setor Criativo
(Nucleo) trezentas ¢ quatorze ocupagdes descritas pela CBO-MTE, selecionadas pela FIRJAN
no Mapeamento da Industria Criativa no Brasil (2008-2014) ¢ relacionadas com seus codigos
na tabela 3 do apéndice B deste trabalho. Com a intengdo de complementar essas informagdes

obtidas via codigos da classiticagio brasileira de ocupagio profissional (CBO) foram gerados

> Algumas das atividades constantes no SICTA, embora segjam consideradas como tipicas, nfo foram
computadas por ndo terem a devida correspondéncia na CNAE 2.0. Sdo elas: Fotografias para
Passaporte (7494-1). Areas para Ski ¢ Cursos de Golfe (4500-3); Segunda Residéncia ¢ Residéncia de
Fim de Semana (4500-4). Aluguel de Propriedade para Turismo (7020-1). Pesquisa de Mercado
Turistico (7413-1); Geréncia de Negocios Turisticos (7414). Engenharia e Arquitetura para o Turismo
(7421-1); Propaganda Turistica (7430-1); Burcau de Informagdo (7511-3); Administragdo do Turismo
(7313-1); Atvidade Consular (7321-1): Organizagdes Profissionais relacionadas ao Turismo (9112-1):
Sindicatos relacionados ao Turismo (9120-1); Clubes de Viagem (9199-1); Sociedades de Ajuda aos
Viajantes (9199-2); Organizagdes Internacionais de Turismo (9900-1).

“ Essas alividades sc referem aos scguintes grupos: (435) — construgdo; (30) — venda ¢ manutengio de
veiculos motorizados; (52) — vendas a vargjo, exceto de veiculos motorizados, (65) intermediagdo
(inanccira; (73) — pesquisa ¢ desenvolvimento:; (74) — atividades de profissionais liberais, (73) —
administragdo publica. defesa e seguridade social: (80) — educagdo: (91) — atividades de organizagdes
profissionais: (99) — organizagdes extraterritoriais.
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dois indicadores utilizando CNAE’s/RAIS/MTE, relativos ao numero de empregados por
tamanho de estabelecimento por laixa de renda e por faixa de instrucfio. para o periodo de
2006 e 2013.

O periodo abrangido pelo estudo do setor criativo possui restricdes e varia de
acordo com a disponibilidade de informagdes por fonte, tal como ocorre para o selor de
turismo. As informagdes relativas a estabelecimentos e seus empregados no setor criativo
foram coletadas para os anos de 2006 e 2013, no que tange as informacgdes das
CNAE’'s/RAIS, a precos de 2013. Ja os dados relativos aos trabalhadores criativos,
independentie do vinculo de trabalho. obtidas pela CBO, via sistema FIRJAN, utilizaram
dados de 2004, e de 2010 a 2013, a precos de 2013.

O Setor Criativo foi aqui estudado predominantemente a partir de conceitos
adotados pelo Departamento de Cultura, Midia e Esportes do Reino Unido (DCMS) ", por
John Howkins (2001), por Richard Florida (2001) e pela Conferéncia das Nacdes Unidas
sobre Comeércio e Desenvolvimento (UNCTAD, 2008 a 2013), e adotados pela FIRJAN na

elaboragdo do “Mapeamento da Industria Criativa no Brasil™.

A partir da nova Classificaciio Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE
2.0) foi detalhado cada componenie da cadeia criativa entre as atividades econdmicas
brasileiras. De um universo de seiscentas e setenta e irés classificacbes econdmicas,
identificaram-se cento e oitenta e quatro atividades econdomicas associadas as atividades
criativas, separadas pelas esferas de nucleo, atividades, relacionadas e apoio.

Com uma visdo abrangente, a iniciativa do DCMS agrupou atividades
econdmicas cujo principal insumo produtivo era a criatividade, desde o design ao
desenvolvimento de softwares. e sob a perspectiva do processo produtivo, mapeou ndo s as
empresas essencialmente criativas, como também aquelas que se relacionavam com elas,
esclarecendo a importincia das cadeias criativas. Este foi o modelo analitico adotado pela
FIRJAN para realizar o estudo brasileiro, e adotado para as analises neste documento, com
foco no Nucleo Criativo, cuja estrutura geral fica disposta a seguir.

No Nucleo Criativo sdo considerados treze Segmentos Criativos, agregados em
quatro grandes Areas Criativas: Consumo, Cultura, Midias e Tecnologia. Por possuirem

caracteristicas semelhantes entre seus segmentos, esta agregagdo facilita tanto a leitura do

" Creative Industries Mapping Document (1998). Department for Culture. Media and Sports, United
Kingdom.
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comportamento das areas e de seus segmentos ao longo dos anos, como também a

identificacdio das vocacdes dos municipios, regides e eslados brasileiros. segundo a FIRJAN.

Figura 2.1: Cadeia do Setor Criativo®
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Fonte: FIRJAN (2014) adaptado pela autora.

A visdo sobre a Cadeia do Setor Criativo ¢ alinhada a visdo da UNCTAD: “A
cadeia produtiva € composta pelos ciclos de criagdo, producdo e distribuicdo de bens e
servigos que usam criatividade e capital intelectual como insumos primarios™, e nesse sentido,
a Cadeia do Setor Criativo é formada por trés grandes categorias:

* Nicleo Criative: € formado pelas atividades profissionais e/ou econémicas

que t&m as ideias como insumo principal para geragdo de valor.

* Atividades Relacionadas: sdo profissionais e estabelecimentos que provém

diretamente bens e servigos ao Nicleo Criativo. Sdo representadas em grande

parte por indastrias. empresas de servigos e profissionais fornecedores de

materiais e elementos fundamentais para o funcionamento do Nucleo Criativo:

¥ P&D: Pesquisa ¢ Desenvolvimento; TIC: Tecnologia de Informagdo ¢ Comunicagio.
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* Apoio: sdo ofertantes de bens e servicos de forma indireta ao Nucleo

Criativo.

O Nicleo Cnativo foi estudado a partir de duas 6ticas: a da producio criativa.
sob o vieés das empresas que atuam em segmentos criativos e a do mercado de trabalho desse
setor. sob o viés dos profissionais criativos, independentemente do lugar onde trabalham.

Interessanie observar que o Sistema FIRJAN, além de atentar para a literatura
internacional. adotou um processo de dialogo com instituicdes e entidades de classe. agéncias
de fomento, profissionais da area criativa, secretarias de cultura e com o Ministério da Cultura
para a constru¢do conjunia do conceito do que neste estudo chamamos de Cadeia do Setor
Crativo. e de identificagdo cada vez mais apurada de seus segmentos entre 2008 e 2014,

Assim, para levantamento dos dados municipais da microrregido de Sdo Jodo
Del Rei, tratada neste estudo, lidou-se com a base de dados do Mapeamento da Industria
Criativa no Brasil elaborado pela FIRJAN a partir de 2008, com ultima atualizagio em 2014,
que utiliza dados da CBO/MTE e atualmente disponibiliza informagdes municipalizadas em
uma ferramenta de consulta dinimica por meio do endereco eletronico:

http://www.firjan.org. br/economiacriativa/pages/default. aspx

Como consideragdo e sugesiio para a FIRJAN, registra-se que ao comparar as
CNAE's informadas por essa instituicdo em suas Notas Técnicas, ¢ em seu Mapeamento
sobre a Industria Criativa, para analise das empresas atuantes no Nucleo Criativo e as CBO’s
utilizadas para estudo dos profissionais criativos percebeu-se a necessidade de algumas
adequagdes futuras referentes ao uso de quatro atividades econdmicas nio mencionadas nos
relatorios da FIRJAN. e que sdo relacionadas abaixo e na tabela 6 do apéndice B deste
trabalho. A atividade “Agéncias de Noticias™ completaria as informagdes dos segmentos de
Audiovisual e Editorial: e as atividades econdmicas “Servicos de Engenharia™, “Pesquisa e
desenvolvimento experimental em ciéncias fisicas e naturais™ e “Pesquisa e desenvolvimento
experimental em ciéncias sociais e humanas™ contemplariam o segmento de Pesquisa e
Desenvolvimento (P&D). Importante considerar ainda que o segmento de Biotecnologia nio €
claramente abordado ou destacado em nenhuma CNAE atualmente, e acredita-se que as
informagdes das instituicdes e empregados desse setor ficam agregadas na atividade
“Pesquisa e desenvolvimento experimental em ciéncias fisicas e naturais™. Assim, quando as
informagdes neste estudo sdo apresentadas para os Setores Criativos tendo como fonte as
CNAE s os segmentos de P&D e de Biotecnologia ndo estdo contemplados. Esta limitagio.,
porém, foi bastante reduzida por meio das analises que adotaram como base de dados as
CBO's.


http://www

30

Reiteramos que as CNAE’s sugeridas para a FIRJAN (com seus codigos
especificados na tabela 6 do Apéndice B) nio foram objeto deste estudo, por exemplo, quando
se obtém informagdes relativas & arrecadaciio de ICMS para o setor criativo; ja que este
levantamenio de dados utilizou apenas as CNAE’s como [onle e resiringiu-se as classilicagdes
econdmicas ja ulilizadas e declaradas olicialmente pela FIRJAN, listadas nas labelas 1 ¢ 2 do
apéndice B. As informagdes comparativas relativas a Sdo Jodo del Rei sofreram o impacto
dessa restricio, diante da alta representatividade das atividades econdmicas relacionadas a
pesquisa e desenvolvimento/educacio superior nesse municipio. Assim, € possivel perceber a
existéneia de limitagdes ao estudo e compreensio dos Setores Criativos por meio de CNAE's
sem a utilizacio dos dados relativos aos profissionais que atuam nesses setores. A utilizagfo
das CBO’s, por sua vez, permitem um agrupamento satisfatorio das ocupagdes profissionais
nos 13 segmentos criativos estudados e minimizam dificuldades nas analises.

O presente trabalho est4 estruturado em sete capitulos.

O capitulo 1 dessa dissertagfo introduz a escolha do tema, ¢ apresenta os
conceitos de turismo utilizados.

Este capitulo 2 é dedicado ao esclarecimento dos principais procedimentos
metodologicos adotados.

O capitulo 3 aborda de forma sucinta a economia do turismo, a evolugio da
cidade de Tiradentes ¢ seu posicionamento turistico a partir dos estudos de competitividade
do turismo elaborados para a mesma, assim como identificam-se caracteristicas desse
municipio enquanto destino turistico, abordando os produtos turisticos oferecidos, sua
estruturagio e aspectos da demanda turistica para a cidade.

O capitulo 4 esclarece os conceitos de economia criativa, setor criativo,
protissionais criativos, cidade criativa, cluster criativo e marketing urbano adotados, aborda o
potencial econdmico da economia criativa, seus principais elementos impulsionadores e
algumas consideragdes para politicas publicas segundo organismos internacionais €
estudiosos do tema. Aponta brevemente como o Brasil esta tratando a tematica da economia
criativa ¢ elucida a rede de cidades criativas da UNESCO, além do interesse de participagio
de Tiradentes nessa rede, dentre outros esclarecimentos.

O capitulo 5 aborda a evoluciio da cidade de Tiradentes a partir de indicadores
socioecondmicos e demogralicos levantados e analisados de [orma comparativa, apreseniando
a siluacfio da cidade em relagdo ao desenvolvimenio humano, a siluagdo das [inangas
municipais ¢ também a situagio do gasto municipal em turismo, cultura e em outras politicas

publicas que afetam o turismo. Registra a arrecadagdo de ICMS do setor criativo e do setor
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luristico em Minas Gerais e seu comporlamentio para a Regifo Central de Plangjamento.
Aponta a arrecadacio de ICMS pelo municipio de Tiradentes, com atenc¢lio para 0s setores
geradores das principais arrecadacdes e para os impactos gerados pelo turismo e do setor
crialivo, nesse sentido. Trala dos mecanismos de translerdncia de ICMS ao municipio por
meio da chamada “Lei Hobin Hood™, nos critérios de turismo e de patriménio cultural.

O capitulo 6 demonstra a relevincia do setor de turismo e do setor criativo na
economia formal de Tiradentes e analisa a evolugio do mercado de trabalho e da economia,
tanto do turismo quanto da economia cnativa na cidade, considerando atores, renda e
potenciais locais. Identifica os principais segmentos criativos registrados, assim como as
principais atividades econdmicas e ocupagdes profissionais criativas.

O capitulo 7 regisira, a partir das informacdes apresentadas nos capitulos
anteriores e do Plano Diretor Participativo de Tiradentes, os eventuais tracos de criatividade
nessa cidade que permitem classifica-la atualmente como cidade tradicional ou cidade
criativa, aplicando as referéncias apresentadas por REIS, também sinalizando os principais
pontos de aperfeigoamento para 0 municipio.

No capitulo 8 sfio abordados os principais aspectos de articulagio entre turismo
e cidade criativa para Tiradentes, a partir dos indicadores e informagdes levantados
concluindo o estudo realizado.

A seguir, entdo, observa-se algumas das caracteristicas que afetam a
competitividade turistica de Tiradentes, primeiramente considerando informagdes gerais sobre

o setor de turismo no mundo e no Brasil,
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CAPITULO 3 - TURISMO E DESENVOLVIMENTO

De acordo com a Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Comércio e
Desenvolvimento - Unctad (2010)°, o turismo é um negdcio que totaliza US$ 3 bilhdes por
dia no mundo como um todo. do qual potencialmente podem usufruir paises em todos os
niveis de desenvolvimento. E a principal fonte de cimbio estrangeiro para um terco dos paises
em desenvolvimento e de metade dos paises menos desenvolvidos. nos quais ele corresponde
aaté 40% do PIB. Em 2008, as chegadas de turistas internacionais alcangcaram a marca de 922
milhdes. com as receitas do turismo chegando a US$ 944 bilhdes. De acordo com a
Organizacdo Mundial do Turismo. o nivel de turismo caiu para 880 milhdes de chegadas em
2009 em virtude da crise financeira global. Contudo. o setor retomou seu crescimento no
altimo trnimestre de 2009, devido a medidas de apoio fiscais, monetarias e de marketing
implementadas em cerca de setenta paises, a fim de estimular a economia e restabelecer o
crescimento'”. Acredita-se que. com a recuperagdo. haverd um crescimento médio anual de
4% nas chegadas intemacionais até 2020, quando devera alcangar 1.6 bilhdes de pessoas.

Um estudo mais recente (2013). do Conselho Mundial de Viagens e Turismo
(WTTC). sobre o impacto do turismo no mundo, reuniu os maiores empresarios da area,
coletou informagdes em cento e oitenta e quatro paises, e apontou que o setor de viagens e
turismo contribuiu com 9.5% para a economia global. Os nimeros do Brasil mostram que o
setor apresentou uma contribui¢io total — que inclui as atividades diretas, indiretas e induzidas
do turismo de 9.2% do PIB, o equivalente a US$ 205.6 bilhdes (ou R$ 443.7 bilhdes de reais)
gerados.

Ainda de acordo com o estudo da WTTC, o Brasil aparece em sexto lugar entre
as economias do turismo do mundo. lista liderada pelos Estados Unidos com uma renda de
cerca de US$ 1.4 trilhdes. A China aparece na segunda posi¢do. com uma receita anual de
US$ 850.,1 bilhges gerados pelo turismo. Em relagdo a contribuigio direta do setor no Brasil.
o percentual ¢ de 3.5% do Produto Interno Bruto com US$ 77.6 bilhdes (ou R$ 166.1 bilhdes
de reais).

Estes nimeros se aproximam das estimativas do Ministério do Turismo (Mtur)
utilizando dados do IBGE, que demonstram uma contribuicdo do turismo correspondente a
3.7% do PIB brasileiro, gerando cerca de US$ 76.1 bilhges.

Quanto a geragdo de empregos diretos promovidos pelo setor de turismo no

? Unctad (2010), “The contribution of tourism to trade and development™.
' Organizagdo Mundial do Turismo das Nagdes Unidas (2009).
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Brasil, segundo a pesquisa da WTTC, 3 milhdes de postos de trabalho foram criados, sendo
que a contribui¢lio total (diretos. indiretos e induridos) chega 8.4 milhdes de postos de
trabalho. O niimero apresentado pelo Mtur, com bases nos dados de IBGE ¢ de 2.9 milhdes de

empregos gerados.

3.1 - O turismo no municipio de Tiradentes

Quanto a demanda turistica pelo destino Tiradentes, na pesquisa realizada pela
Secretaria de Estado de Turismo de Minas Gerais (Setur), em 2011, com este enfoque.
identificou-se que, para os turistas, os trés principais elementos da identidade de Tiradentes
estdio associados a cultura (13% dos entrevistados). historia (11%) e igrejas (9,5%).

O turismo de lazer ou passeio ha alguns anos vem sendo apontado, nas mesmas
pesquisas, como o principal motivo das viagens realizadas em Minas Gerais (46% das viagens
realizadas em 2012)”. Também ha varios anos o turismo cultural'? (60% em 2012) vem
sendo apontado como o principal atrativo para os turistas que visitam este Estado com o
proposito de lazer ou passeio, estando, em 2012, o ecoturismo em segunda posi¢io (22%). os
eventos e festivais em terceira posicdo (8%). o turismo de aventura em quarta posi¢io e a
gastronomia em quinta posi¢o (2%).

Tiradentes ¢, de acordo com as pesquisas de demanda mencionadas, uma
cidade reconhecida quanto a sua oferta turistica nos segmentos de Turismo Cultural, de Lazer
¢ Passeio, de Melhor Idade, ¢ de Turismo Gastronémico. Em 2012, 33,9% dos visitantes a
lazer que viajaram por Minas Gerais estavam motivados pelo turismo cultural, 23.1%
motivados pelo turismo de Lazer ¢ Passeio, 6,1% dos visitantes de Minas Gerais podem ser
considerados como motivados pelo turismo da Melhor Idade (pois estdo na faixa etaria igual
ou acima de 60 anos), ¢ 3,2% dos visitantes a lazer viajaram por Minas Gerais motivados pelo
turismo gastrondmico. Q nivel de satisfagdo dos visitantes em relagio aos produtos e servigos
ofertados nestes quatro segmentos turisticos obteve uma media superior a média de satisfagdo
dos visitantes em Minas Gerais em 2012, ¢ nestes quatro segmentos mais de 90% dos
visitantes responderam que a viagem atendeu plenamente ou superou a expectativa, nesse
mesmo ano, O gasto médio individual de viagem foi de R$ 304,25 com um tempo de

permanéncia do visilanie na cidade de 2.9 dias no segmento de Turismo Cultural, de R$

11 . . e
Fonte: Pesquisa de demanda realizada em 2012 pela Sctur,
12 - .. ~ C A .
O turismo cultural contempla visitagdes ao patrimdnio historico. a museus e outros €spagos que
possibilitem experiéncias para se conhecer a cultura. dentre outras atividades correlatas.
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278,08 em 3.2 dias no segmento de Lazer e Passeio, de R$296.00 em 4.4 dias no segmento de
Melhor Idade. e de R$340.69 em 4 dias no segmenio de Turismo Gastronomico. Vale
observar ainda que nos ultimos anos os resultados das pesquisas de demanda vem se
mostrando bastante similares. sendo considerados estaveis. no momento.

Por fim. permitindo uma visfio articulada entre oferta e demanda turistica para
a cidade de Tiradenies. verifica-se os resultados do estudo de competitividade do turismo
realizado pela FGV em 2013. Em sua quinta edi¢do visando mensurar a capacidade crescente
dos destios turisticos nacionais de gerar negocios nas atividades relacionadas com o selor de
turismo, de forma sustentavel, proporcionando ao turista uma experiéncia positiva, o estudo
identificou para Tiradentes uma evolucio gradual entre 2008 e 2013, seguindo a tendéncia
nacional. observada no grafico 3.1. inclusive com um posicionamento, em 2013, acima da

meédia dos destinos turisticos “nio capitais™ de seus estados.

Grafico 3.1 — Indices gerais de competitividade — Tiradentes x Brasil: 2008-2013
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Fonte: Fundagéo Getulio Vargas (FGV). 2013.

Os resultados detalhados. das treze dimensdes avaliadas no mencionado
estudo, apontam que as dimensdes que obtiveram melhor desempenho em Tiradentes. foram
Cooperagio regional, Aspectos ambientais, Infraestrutura geral, Economia local. Aspectos
culturais, Acesso, Atrativos turisticos e Aspectos sociais. conforme demonstra o grafico 3.2.
Por sua vez. as dimensdes com os menores niveis de competitividade foram Markeling e
Promogio do Destino. Servigos e Equipamentos Turisticos, Capacidade empresarial, Politicas
publicas e Monitoramento.

Abordaremos a seguir alguns dos fatores positivos e. ou. fatores limitantes que

aletaram as notas de cada dimensao.



Grafico 3.2 — Indices por dimensio em ordem decrescente de desempenho — Tiradentes — 2013

Cooperagdo regional

Aspectos ambientais

Infraestrutura geral

Economia local

Aspectos culturais

Acesso

Atrativos turisticos

Aspectos sociais

Marketing e promocgao do
destino

Servicos e equipamentos
turisticos

Capacidade empresarial

Politicas publicas

Monitoramento

Fonte: Fundagdo Getulio Vargas (FGV), 2013,

0

20

TIRADENTES
Nivel 2 Nivel 3 Nivel 4 Nivel 5
735
67,6
67,3
85,1
84,5
81,9
61,3
60,5
44.5
429
32,1
30,1
20,3
40 60 80 100

35

Quanto as oito dimensdes com melhor desempenho destacamos os seguintes

aspectos. A respeito de Cooperacio Regional as variaveis adotadas para avaliar essa

dimensdo foram governanca: projetos de cooperagdo regional: planejamento turistico

3

regional; roteirizagdo; e promog¢do e apoio a comercializagdo de forma integrada. Nessa

dimensdo o municipio mantém desde 2008 um indice acima da média nacional e da média das

nio capitais. Destaca-se o fato do municipio fazer parte de uma instdncia de governanga
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regional, o Circuilo Turistico Trilha dos Inconfidentes, que conta com a participagfio ativa de
diversos atores do segmento turistico da regifio, possui atuacfo efetiva e conta com o apoio
das prefeituras associadas, mobilizando atores em prol da cooperacfio regional. Também a
existénela de projetos de cooperagio regional compartilhados enire Tiradenles e oulros
destinos do citado Circuito Turistico. e de um plano de desenvolvimento turistico integrado
para a regio, no qual estio atribuidas responsabilidades e metas de mercado. cujas agdes e
projetos contemplam Tiradentes - Plano Regional do Turismo 2011-2014. E anda a
participagiio de Tiradentes em roteiros turisticos regionais comercializados por agéncias e
operadoras de turismo, e sua participagiio em feiras de promog¢io e comercializacio regional,
entre outras contribuicfes.

Quanto aos Aspectos Ambientais as variaveis adotadas foram estrutura e
legislagdo municipal de meio ambiente; atividades em curso potencialmente poluidoras; rede
publica de distribuicio de Adgua; rede pablica de coleta e tratamento de esgoto; coleta e
destinagéio publica de residuos; e unidades de conservagio no territorio municipal. Nessa
dimensdo Tiradentes mantém-se¢ em evolugdo desde 2010 ¢ em 2013 o indice do municipio
ficou acima da média das ndo capitais. Esse indicador foi influenciado positivamente pela
presenca de um orgio municipal com atribui¢io de coordenar ou incentivar a preservagio do
meio ambiente (Departamento de Meio Ambiente), pela existéncia de um conselho de meio
ambiente ativo (Conselho de Desenvolvimento Ambiental — Codema), pela existéncia de um
Codigo Ambiental Municipal (contra o qual ndo ha agdo judicial publica), além de rede
publica de distribuicdo de agua, realizagdo de campanhas educativas periodicas para o uso
racional da agua. dispombilidade de sistema publico de coleta de esgoto ainda que sem
configurar separador absoluto, disponibilidade de servigos de coleta seletiva residencial, e
presen¢a de Unidades de Conservagdo com atividade turistica em territorio municipal - APA
de Sdo José ¢ REVS Libélulas na Serra de Sfo José (com conselho gestor). Entretanto,
algumas variaveis limitantes precisam ser observadas pelo municipio como a auséncia de
estagdo de tratamento de agua para a sua reutilizagfio, auséncia de um sistema publico de
coleta de esgoto com configuragdo de separador absoluto, auséncia de destinag@o de residuos
solidos residenciais e comercials para um aterro controlado, ¢ auséncia de plano de manejo
para a principal Unidade de Conservagéo indicada - APA de Sdo Jos¢ ¢ REVS Libélulas na
Serra de Sdo José.

Ja a respeilo da Infraestrutura Geral foram adotadas as variaveis capacidade
de atendimento médico para o turista no destino; fomecimento de energia; servigo de protegdo

ao turista; e estrutura urbana nas areas turisticas. Nessa dimensio o municipio passou por
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oscilagdes, mas em 2013 [icou acima da média das ndo capitais. O destino destacou-se
positivamente principalmente em fungdo da dispombilidade de servico publico de
atendimento médico em emergéncia 24 horas com atendimento em nivel de primeiros
socorros, eslrulura para pequenas cirurgias e laboraldorio de analise; do [ornecimento
minterruplo de energia elélrica no periodo de alla temporada; da presenca de Corpo de
Bombeiros com grupo de busca e salvamento e estrutura coerente; da existéncia de elementos
de drenagem nas areas turisticas e de conservacio urbana; da disponibilidade de lixeiras.
banheiros publicos e telefones publicos no entormo das areas turisticas. Os principais fatores
limitantes para a evolu¢do desse indicador foram a auséncia de grupamento de policia
especializado no atendimento ao turista e a inexisténcia de programa de protegio ao turista na
Policia Civil.

Para avaliar a Economia Local as variaveis adotadas foram os aspectos da
economia local; infraestrutura de comunicagio; infraestrutura e facilidades para negocios; e
empreendimentos ou eventos alavancadores. Nessa dimensdo o municipio passou por
evolugdo desde 2009 em 2013 ficou acima da média nacional ¢ das “nfio capitais™. O destino
destacou-se positivamente principalmente em fungfo do acesso gratuito 4 internet em locais
publicos na regido central da cidade; a presenga de caixas eletrdnicos de autoatendimento para
saques com cartdes de crédito internacionais; a existéncia de politicas locais ou regionais de
incentivo a formalizago de estabelecimentos comerciais ¢ de prestadores de servigos, como a
Campanha de conscientizagdo dos empresarios para importéncia da formalidade realizada
pela Associagio de Empresarios de Tiradentes — ASSET; a oferta de beneficios financeiros
locais ou regionais (linhas especiais de financiamento) para empreendimentos ¢ servigos
ligados ao setor por meio do Banco de Desenvolvimento de Minas Gerais - BDMG; ¢ a
existéneia de um polo de produgdo significativo — Moveleiro — que movimenta a economia
local, e gera fluxo turistico receptivo. Os principais fatores que limitaram a evolugdo do
indicador foram a auséncia de casas de cambio no destino e a inexisténcia de um Convention
& Visitors Bureau do destino.

Para avaliar os Aspectos Culturais as variaveis adotadas foram a produgéo
cultural associada ao turismo; o patriménio historico e cultural; e a estrutura municipal para
apoio a cultura. Nessa dimensdo o municipio passou por evelugéio desde 2009 e entre 2010 e
2013 manteve-se acima da média nacional e média das “ndo capitais™. Os principais [atores
de destaque do destino loram a presencga de atividade arlesanal tipica — arle em barro. sanios
em madeira ¢ pecas em ferro — reconhecida em esfera local ¢ nacional; a existéncia de

culinaria tipica pela qual ¢ destine ¢ reconhecido em esfera regional e presenca de tradigdes
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culturais evidenies e lipicas do seu territdério, enire elas, a Banda e Orquesira Ramalho e o
Congado; as manifestacdes religiosas no destino — Semana Santa/Vias Sacras e Festa da
Santissima; a presenca de grupos artisticos de manifestagio popular tradicional - Banda e
Orquesira Ramalho e o Congado; a exisiéncia de patriménios imateriais regisirados que se
constitluem em airativos luristicos, para os quais se aplica politica de preservagio de bens
culturais imateriais — Toque dos 8Sinos e Oficio dos Sineiros; a existéncia de patrimdnios
artisticos tombados (a maiona de origem religiosa, mas também o Chafariz de Sdo José e o
Conjunto Arquitetdnico e Urbanistico da Cidade de Tiradentes, por exemplo) considerados
atrativos turisticos assim como bens tombados como patrimdénio historico - Conjunto
Arquitetdnico e Urbanistico da Cidade de Tiradentes; a presenca de 6rgfio da administracio
local com atnbuicfo de mcentivar o desenvolvimento da cultura; a adesio do destino ao
Sistema Nacional de Cultura (mesmo que ainda de forma precaria);, a existéncia de projeto
para implementacio de turismo cultural no destino inclusive de forma articulada com a
promocio e realizagio de eventos culturais - Festival da Cultura e Gastronomia, Tiradentes
em Cena, entre outros, Os fatores limitantes a expansdo desse indicador foram em especial a
inexisténcia de uma politica municipal de cultura; a auséncia de legislagio municipal de
cultura, e de fundo municipal de cultura; e o nfio monitoramento da utilizagdo turistica do
patriménio cultural por mero da aplicagéio de plano de capacidade de suporte ou carga.

A respeito do Acesso as variavels adotadas para avaliagdo foram o acesso
aéreo; acesso rodoviario; acesso aquaviario; acesso ferroviario; sistema de transporte no
destino; e proximidade de grandes centros emissivos de turistas. Nessa dimensdo o municipio
passou por evolucao desde 2008 mantendo-se acima da média das nfio capitais, mas com uma
queda em 2011, quando o destino ficou abaixo da média das ndo capitais. O destino destacou-
se positivamente principalmente em fungio da relativa proximidade com o Aeroporto
Internacional Tancredo Neves — Confins, com ampla gama de facilidades disponiveis para o
turista inclusive com opgdes de transporte publico para atender aqueles que desembarcam
naquele terminal adreo ™ : existéncia de um terminal rodovidrio no destino; oferta de
transportes para o deslocamento dos que embarcam ¢ desembarcam na rodoviaria — dnibus
convencional e taxi convencional: disponibilidade de vagas publicas para estacionamento nas

areas turisticas: e servigos de taxi. Destacam-se os seguintes fatores limitantes a expansio

¥ Nesse estudo de competitividade da FGV (2013) ndo foi considerado o aeroporto de Sdo Jodo del
Rei como opgdo de acesso a Tiradentes.
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desse indicador'®: a inexisténcia de servigos no terminal rodoviario que alende ao desiino, tais
como: lanchonetes e restaurantes, lojas, facilidades para pessoas com deficiéncia, entre
outros; a nexisténcia de linha regular de transporte turistico ou uma hnha de transporte
urbaneo (6nibus ou similar) que inlerligue os principais atrativos do destino; e a oferla escassa
de ligagdes adreas direlas entre o aeroporio do destino (no caso, Conling) e seus principais
centros enssivos de turistas nacionais e internacionais.

Quanto aos Atrativos Turisticos as variaveis adotadas para avaliar essa
dimensio foram atrativos naturais; atrativos culturais; eventos programados; e realizacdes
técnicas, cientificas ou artisticas. Nessa dimensio o municipio passou manteve-se em
evolugdo desde 2009, mas, ainda assim, desde entfio sua posicio ficou abaixo da média das
ndo capitais e da média nacional. O destino destacou-se positivamente principalmente em
funclio da existéncia de atrativos naturais para os quais ha fluxo turistico como a APA da
Serra de 830 José com evidéncia de conservacio ambiental do entorno desse principal atrativo
natural; da presenga de atrativos culturais com fluxo turistico, destacando-se o Centro
Histérico, a Igreja Matriz de Santo Antdénio ¢ a Maria Fumaga — Passeio de Trem; da
evidéncia de conservacfio urbanistica do entorno do prnncipal atrativo cultural indicado -
Centro Historico; da existéncia de eventos programados que atraem turistas. entre 0s quais:
Festival de Cultura e Gastronomia, Mostra de Cinema e Encontro de Motos; da otima
estrutura fisica, conservagdo urbanistica ¢ ambiental no seu entorno ¢ alguns quesitos de
acessibilidade para pessoas portadoras de necessidades especiais quanto ao local onde
acontece o principal evento de calendario do municipio (na percepgfio da FGV), o Festival de
Cultura e Gastronomia; e a existéncia de atrativo de realizacdo técnica, cientifica ou artistica
que atrai visitantes ao longo de todo o ano com interesse especifico, independentemente de
uma data especial no calendario de eventos, com destaque para o Refligio Estadual de Vida
Silvestre — REVS das Libélulas da Serra de Sfo José, principal atrativo indicado nesta
categoria. Os principais fatores que limitaram a evolugio do indicador foram a inexisténcia de
estudo de capacidade de carga ou suporte para o principal atrativo natural, a fim de minimizar
o impacto da atividade turistica sobre os recursos; a necessidade de melhorias da estrutura
disponivel na APA da Serra de Sao José, por exemplo, sinalizagdo da trilha, registro de
visitantes e portal de entrada da trilha; a caréncia de recursos que viabilizem o acesso ou

circulacdo de pessoas com deliciéncia nos principais atralivos, natural e cullural — APA da

14 .. . e

Destacou-se como limitante no cstudo da FGV sobre o acesso a Tiradentes a auséneia de acroporto
dentro do territério municipal ou em municipio limitrofe. mais uma vez porque ndo foi considerado o
aeroporto de Sdo Jodo del Rei.
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Serra de S&o José e Centro Hislérico & também no Relugio Estadual de Vida Silvesire —
REVS das Libélulas da Serra de Sao José.

Por fim, quanto aos Aspectos Sociais as variaveis adotadas foram o acesso a
educacfio: os empregos gerados pelo lurismo; a politica de enlreniamento e prevengio a
exploraciio sexual infanlo-juvenil; o uso de alralivos e equipamenios turisticos pela
populagfio; e a cidadanma, sensibilizacfo e participacio na atividade turistica. Nessa dimenséo
0 municipio passou por oscilacdes, mas evoluiu desde 2008 e em 2013 ficou acima da média
das ndo capitais e mesmo da média nacional. O destino destacou-se positivamente
principalmente devido aos investimentos em educag¢lio acima do percentual obrigatorio de
25%; da adog¢io de politicas de prevenclio a explora¢io sexual de criangas e adolescentes por
parte do poder publico municipal; de sensibilizacfio do turista para o respeito a comunidade
local, 4 cultura, ao patrimdnio e para a preservacio do meio ambiente; também pelo fato do
Conselho Municipal de Turismo costumar ser consultado sobre atividades ou projetos
turisticos, e pelo envolvimento sociedade civil com o desenvolvimento da atividade turistica,
através de associagdes de moradores, sindicatos, ONGs/OSCIPs. cooperativas ¢ associagdes
de classe. Os principais fatores que limitaram a evolugio do indicador foram a utilizacio de
mio de obra informal durante a alta temporada, segundo relatos obtidos em campo pela FGV;
a inexisténcia de programa especifico de prevengdo a exploragio sexuval de criangas e
adolescentes no turismo; a auséncia de programas de incentivo ao uso dos equipamentos
turisticos pela populagéo local; e a auséncia de sensibiliza¢io dos cidadéos sobre os impactos
da atividade turistica para o destino, tanto positivos quanto negativos.

Quanto as dimensdes com pior desempenho tem-se como as variaveis adotadas
para avaliar a dimensdo de Marketing e Promo¢io do Destino o plano de marketing;
participagio em feiras ¢ eventos, promog¢do do destino, e pagina do destino na internet
(website). Nessa dimensfio o municipio evoluiu constantemente desde 2008 e chegou a 2013
acima da meédia das ndo capitais. O destino destacou-se positivamente principalmente em
fung¢éio da existéncia de plangjamento que contempla o marketing - Projeto Tiradentes Mais;
da participagfio em feiras e eventos do setor de turisme nos ultimos dois anos, por meio do
Circuito Trilha dos Inconfidentes; da produgio pelo destino turistico, em 2013, de eventos
proprios para promover o destino fora de seu territorio, como a Exposi¢éo na Casa de Minas
em SHo Paulo e a participagio no Madrid Fusion — evento de gastronomia na Espanha;
existéncia de maierial promocional institucional disponivel em idioma estrangeiro. que deixa
claro, ao visitante, a preocupagfio com a preservacfo do meio ambiente; a existéncia de pagina

promocional de turismo no municipio dotada de informagdes turisticas sobre o destino na
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pagina institucional — acessivel pelo enderego www . liradentes.mg. gov br, também em idioma
estrangeiro, onde também é possivel acessar a agenda de eventos da cidade. Os principais
fatores que hmitaram a evolucio do indicador foram a inexisténcia de um plano de marketing
formal para o destino fundamentado em pesquisa sobre a demanda turistica & conlemplando a
relacdio com agéncias e operadoras de (urismo; a ndo parlicipagio em [eiras e evenlos de
outros setores (nfo voltados especificamente ao setor de turismo, pois acdes mais
diversificadas ajudariam a ampliar a promogio do destino para publicos especificos no
mercado nacional); a falta de avaliago dos resultados dos eventos de turismo dos quais a
cidade participa inclusive sem mensurar o volume de negdcios estabelecidos a partir dos
mesmos; a falta de orientagfio regular para os visitantes sobre as agBes de prevencio 4
exploragiio sexual de criangas e adolescentes (Ja que os informativos turisticos do destino niio
alertam o visitante nesse sentido, nem ha mencio no website turistico do destino); a
inexisténcia de material promocional especifico que apresente a estrutura disponivel para
eventos no destino; ¢ a auséncia de informagdes claras aos potenciais turistas, no website de
turismo do destino, sobre a importéncia de se conservar 0 meio ambiente,

As vaniaveis adotadas para avaliar a dimensdo Servicos e equipamentos
turisticos foram a existéncia de sinalizaciio turistica;, Centro de Atendimento ao Turista -
CAT,; espagos para eventos; capacidade dos meios de hospedagem; capacidade do turismo
receptivo; estrutura de qualificagdo para o turismo; e capacidade dos restaurantes. Nessa
dimensdo o municipio teve desempenho crescente entre 2008 e 2011, e uma queda em 2013,
quando ficou abaixo da media das néio capitais e da media nacional. O destino destacou-se
positivamente principalmente em fun¢fo da existéncia de Centros de Atendimento ao Turista
que oferecem diversos servigos, como contatos dos prestadores de servigo turisticos,
informagdes ¢ material promocional do destino e da regido, além de mapa informativo; da
oferta de espagos para a realizagfio de eventos — espacos multifuncionais ou salas modulares,
salas em hotéis para eventos de pequeno/médio/grande porte; presenca de empresas de
receptivo que oferecem diversos servigos aos turistas, inclusive com atendimento em idioma
estrangeiro; existéncia de organizacéo representativa de guias; existéncia de instituigdes de
qualificagéio profissional que oferecem cursos livres de curta duragio para capacitagdo nas
areas relacionadas ao turismo no municipio, como de “condutores de turistas e/ou visitantes”,
de “bares e restaurantes”, “holelaria™ e “organizacfo de evenlos™. orienlacio as empresas e
ambulantes, que vendem refeigdes ao publico a respeilo da higiene na preparagio dos
alimentos; ¢ presenca de restaurantes com padrio turistico no destino — com capacidade para

atender turistas estrangeiros, e de estabelecimentos que fortalecem a gastronomia regional. Os


http://www.tiradentes.mg.gov.br
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principais [atores que limitaram a evolucfio do indicador foram a inexisiéncia de sializagio
turistica viaria nos padrdes internacionais recomendados e de sinalizagfio turistica descritiva
ou nterpretativa nos atrativos; a auséncia de um centro de convengdes que atenda ao destino:
auséncia de polilicas locais de inceniivo ao uso de tecnologias que priorizem a quesiio
ambienial em estabelecimenios de hospedagem: o nfo cumprimenio dos quesilos de
acessibilidade para pessoas com deficiéncia ou mobilidade redurida por parte da maiona dos
meios de hospedagem:; inexisténcia de guias de turismo licenciados pelo Ministério do
Turismo (MTur) no destino; e auséncia de oferta local regular de servigos para qualificacio
profissional (cursos técnicos e de graduagiio) em areas relacionadas ao turismo; ocorrem
apenas cursos de cursa duragio.

Para a dimensio Capacidade empresarial foram adotadas as vanaveis
capacidade de qualificagfio e aproveitamento do pessoal local; presenga de grupos nacionais e
internacionais do setor de turismo; concorréncia e barreiras de entrada; presenga de empresas
de grande porte, filiais ou subsidiarias. Nessa dimensdo o municipio passou por queda entre
2008 ¢ 2010, ¢ por evolugdo a partir de entdo, mas ainda assim, em 2013, o municipio ficou
abaixo da média das ndo capitais e da média nacional. Esse indicador obteve influéncia
positiva da presenca de mstituigdes de ensino com programas regulares de formagio técnica.
de cursos livres, ¢ de escolas de formagdo em idioma estrangeiro; ¢ existéncia de
adensamentos de empreendimentos turisticos que fomentam o empreendedorismo como
arranjos produtivos locais — Centro Historico. Ja os principais fatores que limitaram a
evolugdo do indicador foram a caréncia de pessoal local qualificado para trabalhar em
hotelaria; a auséncia de grupos de redes nacionais ou internacionais do setor de turismo, como
empresas dos segmentos de locagdo de automdveis e redes de meios de hospedagem; e
inexisténcia de empresas de grande porte, filiais ou subsidiarias com mais de mil funcionarios
¢ de empresas que exportam mercadorias de alto valor agregado ou pereciveis.

Quanto as Politicas publicas as variaveis adotadas para avaliagdo foram a
estrutura municipal para apoio ao turismo; o grau de cooperagio com o governo estadual; o
grau de cooperagiio com o governo federal; o plangjamento para a cidade ¢ para a atividade
turistica; ¢ o grau de cooperagdo publico-privada. Nessa dimensdo o municipio passou por
oscilagdes, ¢ em 2013 ficou abaixo da média das nfio capitais ¢ da media nacional, Para a
composicio desse indicador os seguinies lalores coniribuiram de forma positiva: existéncia de
um orgio municipal com atribui¢do de coordenar ou incentivar o desenvolvimenio do turismo
— Departamento de Cultura e Turismo; presenga de instdncia de governanga local ativa, por

meio do Conselho Municipal de Turismo - dedicado ao acompanhamento da atividade
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luristica; recebimento de investimentos direlos do govermo esiadual em projelos que visavam
o desenvolvimento do turismo; e a atuagio em cooperagfio com o Ministério do Turismo em
programas ou convénios, ja executados projetos ligados ao turismo, nas areas de infraestrutura
geral e meio ambienie. Os principais [alores que limilaram a evolugfo do indicador [oram a
auséncia de uma fonle de recurso proprio extraorcameniario para o drgfo gestor de turismo
coordenar e incentivar o desenvolvimento do setor; a auséncia de projetos desenvolvidos em
conjunto com outras secretarias municipais em atividades relacionadas ao turismo em 2013; o
nfio recebimento de recursos de emendas parlamentares para o turismo no ano; a inexisténcia
de Plano Diretor Municipal; e a mexisténcia de um plangjamento formal para o setor de
turismo em Tiradentes definindo diretrizes e metas do setor para os proximos anos.

E, finalizando, para a dimensio Monitoramento foram adotas as vanaveis
pesquisa de demanda; pesquisa de oferta; sistema de estatisticas do turismo: medi¢iio dos
impactos da atividade turistica; e setor especifico de estudos e pesquisas. Nessa dimensio o
municipio passou por oscilagdes, e caiu em 2013 ficando abaixo da média das ndo capitais e
da média nacional. Os aspectos positivos que afetaram esse indicador foram a existéncia de
pesquisa de demanda periodica, realizada trés verzes ao ano no municipio, que gera dados
relevantes para o planejamento do turismo no destino; e o monitoramento periodico dos
impactos econdémicos e ambientais gerados pelo turismo. Os principais fatores que limitaram
a cvolugdo do indicador foram a inexisténcia de pesquisa de oferta turistica atualizada —
Inventario ou Cadastramento — para coleta de dados relevantes para a gestdo, o plangjamento
¢ a divulgagio de informagdes sobre o destino; o nfio aproveitamento dos dados coletados na
pesquisa de demanda no plangjamento, tampouco na divulgagiio; a auséncia de um conjunto
de estatisticas turisticas e de relatérios de conjuntura turistica; 0 nio acompanhamento dos
objetivos da politica em turismo em nivel estadual; ¢ a auséncia de um setor especifico de
estudos junto a administragio publica local que realize pesquisas em turismo.

O Plano Diretor Participativo de Tiradentes também aponta uma série de
questdes ou de precariedades nas condigdes urbanas, a serem solucionadas no municipio a fim
de favorecer o turismo e em especial a melhora da qualidade de vida para os seus cidadéos,
relacionadas a; acessibilidade: disponibilidade de transporte publico municipal; melhora do
calgamento no centro historico; construgfio da Estaglio de Tratamento de Esgoto (ETE) que
possibilite despoluir o ribeirdo Santo Antdnio, que passa por lodo o ceniro historico. a colela
de lixo regular e efetiva; o conirole de animais como questio de satde publica; os problemas
de trénsito em periodos de eventos; a sinalizagfo turistica e interpretativa adequada; o

plangjamento de disperubilidade de energia e abastecimento de agua em condigdo de
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alendimento inclusive aos picos sazonais de consumo nos periodo de grandes eventlos: a
necessidade de estimulo para que os estabelecimentos comerciais e turisticos adotem o uso de
cartio de crédito; a necessidade de aumento da disponibilidade de servigos bancarios; a
necessidade de banheiro publico; as quesides de ordenamento da expansfio urbana e de
prolecio ao palriménio nalural e cullural; e da consirugdio de uma rodovidria em area mais
afastada do centro da cidade.

Assim, se por um lado o turismo € hoje uma das principais forgas da economia
do mumcipio de Tiradentes, com reconhecimento pela populagdo local sobre suas
contribui¢gdes para o dinamismo do municipio, fato inclusive manifestado durante a realizagio
de oficinas participativas sobre o tema turismo ao longo do processo de diagndstico e
elaboragio do Plano Diretor Participativo do Municipio de Tiradentes . identificou-se
caréncias e a ocorréncia de impactos socioambientais advindos da atividade que merecem ser
melhor compreendidos assim como oportunidades relacionadas a economia criativa, em
especial na area de gastronomia, que podem ser potencializadas. A seguir, apresenta-se alguns

conceitos € informagdes introdutorias sobre economia criativa,

'* Plano Diretor Participativo do Municipio de Tiradentes - Perfil Municipal - Volume 1. elaborado
pela Fundagdo Jodo Pinheiro e concluido ao final do ano de 2014.
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CAPITULO 4 - NOVAS POSSIBILIDADES PARA O DESENVOLVIMENTO: A
ECONOMIA CRIATIVA

Os temas “economma cnativa” e “industria criativa™ vem sendo debatidos
contemporaneamente em ambito mundial e tornaram-se conhecidos a partir do projeto
australiano “Creative Nation” de 1994, que defendia a importincia do trabalho criativo, sua
contribuicdio para a economia daquele pais e o papel das lecnologias aliadas & politica
cultural, diante do contexto da globalizagdo e da necessidade de se conhecer e preservar as
caracteristicas unicas e diferenciais daquela nagfo. O termo industria criativa € identificado
em um documento oficial pela primeira vez em 1998, fruto de um estudo encomendado pelo
Departamento de Cultura. Midia e Esportes do Reino Unido (DCMS). com o ntuito de
mapear as principais areas criativas na economia britdnica, tendo como base a percepgao de
sua importincia na geragfio de emprego e renda.

Do ponto de vista académico as publicacdes sobre essas tematicas se iniciaram
entre 08 anos 2001 e 2002, com destaque para os trabalhos de John Howking (Londres),
Richard E. Caves (Cambridge) e Richard Florida (Nova York).

Trata-se de conceitos recentes e ainda em discussio, em construgo mesmo nos
paises desenvolvidos.

Para Jeffcutt (2000), o setor cnativoe é formado pela convergéncia de setores de
midia e informacgfo e o setor cultural das artes. Caves (2000) o relaciona as artes, cultura e
entretenimento. Throsby (2001), por sua vez, define como aquele que gera produtos ¢ servigos
culturais que envolvem criatividade em sua producfio, englobam certo grau de propriedade
intelectual e transmitem significado simbélico. Seguindo essa mesma abordagem Hartley
(2005) precisa o conceito. definindo o setor cnativo como aquele que integra o talento
individual (praticas criativas) a produgdo em escala, recorrendo as TIC's (novas tecnologias
de midia).

Edna dos Santos-Duisenberg'® observa que nos paises mais avangados os

setores criativos

(...) cstdo liderando o crescimento ccondmico, © emprego ¢ o coméreio. Na
Europa, a cconomia criativa gerou um faturamento de €634 milhdes.
crescendo 12% mais rapidamente do que a cconomia total ¢ empregando
cerca de 4.7 milhdes de pessoas em 20047, No Reino Unido, os nimeros
oficiais mostram que as industrias criativas representam 8% da renda
nacional ¢ 3% da forga de trabalho — mais do que o setor de servigos
financeiros. A cconomia criativa do Reino Unido ¢ responsavel por um em

16

" Chefe do Programa de Economia e Industrias Criativas da Unctad. Em REIS. org., 2008, p.64).
' The Economy of Culture. preparado para a Comissdo Européia pelo Grupo KEA, Bruxelas. 2006.
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cada cinco cmpregos cm Londres, contribuindo com £11.4 bilhdes para a
balanca comercial do Reino Unido. razdo pela qual o governo do pais
decidin (ransformar a sua capital no centro ¢riative do mundo. A Dinamarca
¢ outro exemplo notavel em que a economia criativa representon 3.3% do
PIB, provendo 12% do nimero total de empregos ¢ representando 16% do
total de exportacdes. (...)

As chamadas “cidades criativas” estdo proliferando, especialmente na
Ewropa ¢ na América do Norte. como “cidades de servigos de negoécios
crighivos”, para restaurar as arcas industrials mais antigas ¢ revitalizar a
cconomia, gerando cmprcgos crialivos atracnics, cspecialmenic no campo
das artes, das novas midias ¢ do entretenimento para os jovens lalentos, e
que geralmente cstdo desprovidos de trabalho. E importante notar que, nessc
caso, sdo os paises desenvolvidos que estdo usando a economia criativa
como estratégia  de  desenvolvimento. Porém, no  nmwundo  ¢m
desenvolvimento, apesar das riquezas de sna diversidade cultural e da
abundancia dc talentos criativos. o polencial de suas cconomias criativas
ainda nio é plenamente utilizado. (...)

De acordo com a UNCTAD'® nos anos de 2002 a 2008 (portanio anies do
desaquecimenio econdmico recenle) o comércio inlernacional de bens e servigos do setor
criativo cresceu uma média de 14% ao ano, e continuou a aumentar mesmo levando-se em
consideracio a inlensa coniracdo da demanda mundial ¢ do comércio inlernacional nos
altimos meses de 2008 e duranie a queada (de 2%) no crescimento econdémico mundial (PIB)
em 2009. A tillo de ilustragio, as exportaghes mundiais de artes visuais mais que dobraram
de 1990 (US$10.3 bilhdes) para 2005 (US$22.1 bilhdes) e chegaram a U$29.7 bilhdes em
2008. Uma tendéncia similar foi observada nas exportagdes de servigos audiovisuais, que
contabilizaram US$6.7 bilhdes em 1996, US$18.2 bilhdes em 2005, e chegaram a US 264
bilhdes em 2008.

Apesar do comércio mundial de produtos e servigos criativos ainda continuar
sendo domnado pelos paises com economias de mercado desenvolvidas esse grupo de paises
esta perdendo participagio no mercado, ja que detinha 70% das exportagbes mundiais dos
produtos crniativos em 1996, em comparaciio a 58% em 2005, como aponta Duisenberg (2008,
p. 67). O desempenho extraordinario da China fez com que as exportactes dos paises em
desenvolvimento disparassem; a sua parlicipacio de mercado aumentiou de 30%, em 1996,
para 41%, em 2005 Em dez anos. suas exportages aumentaram de USS$56 bilhdes para
US$136 bilhdes. Por sua vez, as exportacdes totais dos produtos criativos africanos

praticamente dobraram, de US$973 milh&es, em 2000, para US$1.7 bilhdo, em 2005".

" Unctad (2010), Successful Trade and Development Strategies for Mitigating the Impact of the
Global Economic And Financial Criscs.
' Unctad (2010). Successful Trade and Development Strategies for Mitigating the Impact of the
Global Economic And Financial Crises.
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Assim, alguns paises em desenvolvimenio esifio eletuando revisdes em suas
estratégias de desenvolvimento, e colocando em pratica politicas customizadas considerando
as caracteristicas proeminentes da economma criativa.

No Brasil [oi criada a Secretaria da Economia Criativa (SEC), no Ministério de
Cullura, com o desalio de liderar a [ormula¢io, implementacio ¢ moniloramenio de politicas
publicas para um novo desenvolvimento fundado na inclusdo social, na sustentabilidade. na
inovacgio e na diversidade cultural brasileira. Em 2011 a SEC langou um Plano estabelecendo
as politicas, diretrizes e agdes prioritarias para o periodo 2011-2014. Nesse documento o
conceito adotado pelo governo brasileiro para economia criativa parte das dindmicas culturais,
socials e econdmicas construidas a  partir  do ciclo de cnacdo. produgio.
distribumcio/circulacio/difusfo e consumo/fruicio de bens e servicos onundos dos setores
criativos, caracterizados pela prevaléncia de sua dimensiio simbdlica e pela vantagem de
abrangerem atividades nfio condicionadas pela producgfioc em grande escala. organizada em
mercados oligopolizados, e assim, ha espago para a pequena produgfio. E a economia do
intangivel, que se alimenta dos talentos criativos. Caracteriza-se pela abundéancia, e ndo pela
escasse7. tratando-se de economia do conhecimento, com uma dindmica propria. por meio da
qual os talentos criativos se organizam individual ou coletivamente para produzir bens e
servigos criativos. A SEC reconhece que os novos modelos de negdcio da economia criativa
ainda se encontram em construgfio, carecendo de marcos legais ¢ de bases conceituais
adequadas aos novos tempos.

E importante observar o cuidado tomado pela SEC na escolha do conceito a
adotar, procurando adequa-lo as caracteristicas, potencialidades e especificidades brasileiras,
ao invés de adotar conceitos de outros paises com realidades diversas ou mesmo divergentes.
Assim, o conceito de economia criativa adotado nfo se submeteu ao significado dado a
expressdo “creative industries™ (adotada via de regra pelos paises anglo-saxdes e mesmo por
paises latinos e asiaticos) e que € traduzida no Brasil literalmente como “industrias criativas™
A SEC esclarece que na lingua inglesa o termo “industria™ significa “setor” ou o conjunto de
empresas que realizam uma atividade produtiva comum (como setor automobilistico, setor de
vestuario ¢tc.). Logo, para evitar “ruidos™ de cogni¢do em fung@o da estreita associagio que
se faz comumente no Brasil entre o termo “industria™ e as atividades fabris de larga escala,
massilicadas e seriadas, [o1 adotado para efeiio do Plano da SEC e da proposigio de politicas
publicas o termo “setores crialivos”™ como representalivo dos diversos conjuntos de

empreendimentos que atuam no campo da Economia Criativa,
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Esse serd o enlendimento adotado no presenie documento, utilizando-se,
portanto, o termo “Setor Cnativo™, mesmo quando utilizadas informacdes de fontes que ndo
adotam esta nomenclatura, como ocorre com o Mapeamento realizado pela FIRJAN sobre a
“Industria Crialiva™ no Brasil.

Assim, considera-se a econoimia crialiva como aquela que tem em seu cenlro os
setores da economma com maior carga de criatividade e agregacio de valor (os “setores
criativos™) e abarca também o impacto desses segmentos em areas mais tradicionais de uma
economia.

Alguns elementos relevantes a considerar sobre a economia criativa referem-se
ao seu papel de catalisador entre o social, o politico e 0 econdmico, e ao fato de se apresentar
como “um combustivel renovavel e cujo estoque aumenta com o uso”. A concorréncia entre
agentes criativos, em vez de saturar o mercado, atrai e estimula a atuacio de novos
produtores. Ha, ainda, o reconhecimento do valor agregado dos ativos intangiveis, da
complementaridade das politicas ¢ das a¢des com ou sem apelo comercial, expansio do
conceito de cadela setorial para o de redes de valor integradas. e inser¢@o das tecnologias
digitais como espinha dorsal da cnagfo, produgfio. circulagio e, ou consumo criativo. Essas e
outras caracteristicas fazem da economia criativa uma oportunidade de resgatar o cidadio
(inserindo-o socialmente) ¢ o consumidor (incluindo-o economicamente), através de um ativo
que emana de sua prépria formagfo, cultura e raizes. Esse quadro de coexisténcia entre o
universo simbolico e o mundo concreto € o que transmuta a criatividade em catalisador de
valor econémico (REIS, 2008, 2009),

De acordo com o relatorio da UNCTAD de 2010% sobre Economia Criativa os
principais fatores responsaveis pelo forte crescimento do setor criativo no mundo todo estdo
relacionados tanto com as transformagdes tecnologicas na comunicagdo (motivadas pela
revolugdo digital), quanto pelo ambiente econémico dentro do qual essa revolugdo aconteceu.
Uma combinagdo destes fatores criou as condigbes para esse crescimento. Alguns dos
clementos impulsionadores mais relevantes do crescimento na economia criativa séo, de
acordo com este relatorio, a tecnologia, a demanda por produtos criativos e o turismo,

Quanto a tecnelogia o relatorio aponta que:

A convergéncia das tecnologias de multimidia ¢ telecomunicagdes levou a

uma intcgragdo dos mcios pclos quais o contecudo criativo ¢ produrido,
distribuido e consumido. Por sua vez. isso vem estimulando novas formas de

* Economia Criativa: Uma Opgiio de Desenvol vimento Viavel. UNDP. UNCTAD. 2010, p.40-32.
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cxpressdo artistica ¢ criativa. Ao mesmo tempo, a desrcgulamentagio das
indistrias da midia ¢ de telecomunicagdes, além da privatizagdo das
companhias estatais nessas esferas, abriu caminho para o crescimento
massivo de investimentos no setor privado. o que cansou efeitos
generalizados na produtividade e nos niveis de emprego. (...)

A tecnologia digital motiva um enorme crescumnento na variedade da midia
através da qual o conteido criativo € veiculado para consumidores. como
videos on-demand, podcasting de miisicas. carregamento de videos, jogos de
computador ¢ a prestagio de servigos televisivos por cabo, satélite ¢ interncet,
(...) Subjacenlc a csses acontecimentos tcm sido uma tendéncia mais gcral na
legislagdo ccondmica em diregdo a ampliar o conceito de “inovagdo™,
fazendo com que deixe de ser focado somenic na ciéneia ¢ na lecnologia,
transformando-o em uma valonizagdo mais ampla do papel da criatividade na
cconomia. Ampliar a ideia de criatividade como sendo uma (orga motriz na
economia do conhecimento coloca as industrias criativas em foco como uma
fonte principal da mdo dc obra cspecializada, que pode produrzir ideias
criativas e realizar inovag¢des em uma anpla variedade de atividades. desde o
cmpreendedorismo de negdcios alé novos programas sociais imaginativos.
Mais recentemente, uma pesquisa publicada pelo Fundo Nacional para
Ciéncia, Teenologia ¢ Arte no Reino Unido descobriu que a politica atual
distorce a economia ao oferecer suporte a inovagdo de natureza tecnoldgica ¢
funcional, negligenciando a “inovagdo leve™. De acordo com Paul Stoneman,
a inovagio leve reflete mudangas de natureza estética e diferenciacio de
produte, como novos livros, filmes, pegas ¢ video games, em mercados que
oferecem novidades regulares. (UNCTAD, 2010, p.50)

Complementado, a UNCTAD manilesia que as inovacdes leves ampliam a
delinicio da OCDE, que enlatiza a inovagfo iecnologica de produlos e processos, e aponla
ainda, que os mercados contam com mais inovagdes leves do que inovagdes lecnoldgicas.
Como no selor criativo exislem allas laxas de inovagdes leves e com um relevanle beneficio
comercial gerado 4 economia em geral. a UNCTAD (2010, p.50) considera que deveriam ser
ampliadas as politicas por meio de incentivos fiscais, recursos publicos e intervengdes no
mercado de trabalho. a [im de estimular a economia criativa.

No que diz respeilo ao aumento da demanda por produlos crialivos a

UNCTAD (2010, p.50) considera que

{...) o aumento das rendas reais nos paises industrializados elevou a demanda
por produtos com elasticidade de renda. incluinde bens e servigos criativos.
Além disso. os pregos reais de alguns desses produtos, além dos pregos dos
meios para scu consumo, vém caindo, na medida cm que a tecnologia
progride, o que tem levado a uma pressdo crescente sobre g demanda. () A
nudanca de padrdes de consunio cultural também impulsiona o crescimento
da economia crigtiva. Mais uma vez, ¢ g disseminagdo de novas tecnologias
da comunicagdo quc csta por tras da transformagdo. (...) Novas geragdes de
consumidores em todos os continentes estdo usando a internet, os teletfones
celulares ¢ as midias digitais de manciras que ndo somenic aumeniam sua
extensdo de experiéncias culturais. mas também os transformam em
coautores de contendo digital, em1 vez de receptaculos passivos de
mensagens culturais, A sensagio de autonomia motivada por esses
aconlccimentos ¢ o processo de redefinigdo das identidades culturais
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provavclmente continuardo a ser influéneias significativas no crescimentlo
das industrias criativas no futuro. (...) A demografia € outro elemento que
influencia positivamente a demanda por produtos e servigos criativos., De
acordo com as Nag¢des Unidas, a previsdo era de que a populagio mundial
chegasse a 6,5 bilhdes de pessoas em 2005, com expectativa de que esse
nimero chegue a 9 bilhdes até 2030. Além disso, o aumento na expectativa
de vida no mundo todo resultou em uma populagdo mais velha, com muitos
aposentados que possuem mais tempo livre € meios para conswnir atividades
culturais, produtos criativos ¢ turismo, Em resumo, o perfil de demanda dos
consumidorcs de bens ¢ servigos criativos cresce a cada ano com a chegada
de novos grupos de usuarios, desde as geragGes mais novas até as de idades
mais avancadas.

Quanto ao turismo, seu crescimento em todo o mundo. vem estimulando o
crescimento dos setores que vendem bens criativos e servi¢os culturais nesse mercado, e 0s
paises devem preparar-se para o desenvolvimento desses setores, conforme aponta a Unctad
(2010, p.51).

Os turistas sfo os principais consumidores de servigos recrealivos ¢
culturais, além dc uma varicdade de produlos criativos, tais como arlcsanato
e musica. Politicas interministeriais harmonizadas sdo essenciais para a
construgdo dc rclagdes que garantam que as industirias criativas scjam
capazes de capturar uma parcela maior de gastos de turistas no pais. O pais
deve também possuir uma sélida base de negdeios criativos, que scja capas
de fornecer produtos e servigos de boa qualidade e em quantidade suficiente
para responder de forma positiva a demanda do sctor do turismo.

A demanda por visitacfo a festivais, museus e galerias, acesso ao patrimdnio
cultural, a musica, a danga, ao teatro e a outras expressdes artisticas e criativas sio
contribuigdes claras do setor cultural para o turismo. Um ambiente dotado de atmosfera
cultural ou de tradigdes locais pode ser atrativo para os turistas, especialmente para aqueles
que sdo classificados como “turistas culturais™, que sdo mais exigentes ¢ mais conscientes
culturalmente do que aqueles chamados de turistas de massa,

Nas tultimas décadas, o turismo cultural centrado em areas patrimoniais tem se
tornado um setor de crescimento acelerado em muitos paises, apoiado, entre outras medidas,
pela Lista do Patriménio Mundial da Unesco. A lista atualmente inclui 890 propriedades de
patriménio cultural e natural que o Comité do Patriménio Mundial considera ter intenso valor
universal. Entre eles estio 089 pairiménios culturais, 17¢ patriménios naturais e 25
patriménios mustos em 141 estados-nagdes. No Brasil sdo 19 sitios registrados como
Patriménio Mundial pela UNESCO, sendo 12 culturais (3 em Minas Gerais; Quro Preto,
Congonhas do Campo e Diamantina) e 7 patrimdnios naturais.

Segundo a Unciad (2010, p.52) ha [lorles perspeclivas para o amplo

crescimenio do turismo em lodo o mundo e muilas oportunidades de mercado estio se
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abrindo:

Espera-se que o numero de chineses de classe média chegue a 200 milhdes
[...][até¢ 2015] e que mmitos deles sejam contados no ranking do turismo
internacional, A classe média abastada na India ¢ igualmente movel,
considerando as viagens como uma fonte de conhccimento ¢ diversdo,
mesmo o turismo religioso ¢ as viagens de romaria sendo grandes fontes de
atividade. Viagens aéreas com desconto em todas as partes do mundo se
torngram uma realidade, além de um fator adicional na expansdo continva do
turismo nos proximos anos. [sso aponta para um crescente mercado mundial
para produtos de industrias criativas,

E interessante observar que nos ultimos anos, entretanto, tem havido uma
mudang¢a na abordagem do turismo cultural a partir de influéncia da UNESCO. da
Organizagio Mundial do Turismo das Nagdes Unidas (OMT) e da UNCTAD, que lem
insistido junto aos governos a respeito da busca pela sustentabilidade do turismo, diante dos
atuais riscos de que as mais belas e importantes areas culturais estejam sendo prejudicadas
pela auséncia de manejo e controle do uso dos espacos pelas multiddes de visitantes. E
necessario que se estabelecam politlicas para o turismo, por meio de planejamento e gestio,
gerando um melhor equilibrio entre o turismo e a preservacio da cultura e do meio ambiente,

beneficiando a populagiio local.

Um setor de turismo nacional vibrante pode servir para diversificar a
cconomia ¢ gerar benelicios sociais ¢ ambicntais, mas isso ndo aconicce
automaticamente. Em muitos paises em desenvolvimento que possuen uma
consideravel indastria do turismo, o turismo de massa cm larga cscala
apresenta uma ameaga crescente a preservagdo de recursos culturais e
ambientais, Politicas ¢ agdes cficientes devem ser colocadas em vigor para
maxinizar o impacto benefico do desenvolvimento do turismo e suas
profundas relagtes com a economia criativa UNCTAD (2010, p.51).

4.1 — Os criativos

Se, por um lado, quase toda atividade humana utiliza em alguma medida a
criatividade, por outro, como observa a FIRJAN (2008, pg 7), ha um movimento nos ultimos
anos para reconhecer em determinadas atividades um atributo criativo essencial, intrinseco a
producdo. além de conteudo intelectual. artistico e cultural, que agregam valor a bens e
servigos. Os profissionais capazes de gerar esses diferenciais ou com ocupacgio voltada para
este objetivo sfio aqueles que aqui chamamos de “criativos™, “profissionais criativos™, ou
“profissionais dos setores criativos”. Estas expressdes comegaram a ser utilizadas mais
frequentemente no discurso publico sobre a economia criativa emergente e, enire os

estudiosos do tema, a partir de publicagSes do economista Richard Florida (2002), dos
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Estados Unidos, considerando que “na economua crialiva atual, a verdadeira fonie de
crescimento econdmico advém do clustering e da concentragfio de pesscas talentosas e
produtivas™ e defendendo a existéncia de uma “classe criativa™ na sociedade, formada por
profissionais, cientistas e artislas cuja presenca gera dinamismo econdémico, social e cultural,
especialmenie em areas urbanas. A classe crialiva seria [ormada por aqueles que atuam nos
campos da ciéncia e engenharia. arquitetura e design, educagfo. artes, misica e
entretenimento, € mesmo na area de negocios, finangas e direito. Sejam eles artistas ou
engenheiros, musicos ou cientistas de informatica, escritores ou empreendedores, esses
trabalhadores compartilhariam, de acordo com essa abordagem, um etos criativo comum, que
valoriza cratividade, individualidade, a diferenga e 0 mérito. Em suma, eles siio pessoas que
acrescentam valor econdmico por meio da crniatividade. Os principais valores da classe
criativa seriam a individuahdade, meritocracia, diversidade e abertura, e sua funcio
econdmica seria gerar ideias. novas tecnologias e contendos criativos™.

Florida estimou que, no comego do século XXI, a classe criativa seria
altamente representativa na forga de trabalho dos Estados Unidos e que o setor criativo
contabilizaria quase metade de toda a renda com ordenados e salirios no pais. cerca de 1,7
trilhdo de dolares, equivalente a soma dos setores de manufatura e servicos™. Florida aponta.
em seu segundo livro (The Flight of the Creative Class) para o fato de que estamos entrando
na chamada “era criativa”, com a elevag¢io da criatividade como fator principal da nossa
economia, e apresenta sua Teoria dos 3 T's para o crescimento econdmico; tecnologia, talento
¢ tolerancia. Florida argumenta que o talento impulsiona o crescimento mas, de forma ndo
convencional, defende que a tolerincia & necessaria para atrair esse talento. esse capital
humano. Muitas criticas foram direcionadas ao trabalho de Florida tanto considerando
excessivamente ampla a variagdo de categorias ocupacionais para definir objetivamente a
classe criativa, quanto a respeito da classificagdo de trabalhos como “‘criativos” e
“supercriativos”, diferenciando-os de outros trabalhos que nfo seriam considerados criativos.
Contudo, reconhece-se que o autor contribuiu para o avango do discurso publico sobre a
economia criativa emergente. E a classe criativa passou a ser mais amplamente analisada,
considerada ¢ estudada para fins de compreensdo das dindmicas relacionadas a economia

criativa,

2l UNCTAD, 2010, pagina 41.
22 Florida, 2004,
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4.2 — As cidades criativas

A ideia de uma economia criativa também passou, nos ultimos anos, a ser
aplicada 4 economia das cidades, levando ao surgimento do conceilo de “cidade criativa™
Segundo a Unctad (2010, p.42-44) este conceilo descreve um complexo urbano em que os
varios tipos de atividades culturais constituem um componente integral do funcionamento
econdmico e social da cidade Tais cidades tendem a ser construidas sobre uma séhda
infraestrutura social e cultural, a ter conceniragdes de emprego criativo relativamente altas e a
ser atrativas ao investimento estrangeiro devido as suas facilidades culturais bem
estabelecidas.

REIS (2012) considera que o conceito de “cidade crativa™ surgiu em
decorréncia dos debates sobre economma cnativa e sua associagio as discussdes e tematicas
urbanas, na busca por um modelo de organizacio da urbe de forma coerente com um
paradigma socioecondmico em transigdo, do industrial para uma economia com
predomindncia do setor de servigos. Segundo a autora frequentemente associa-se o terme a
cidades na qual prevalece a chamada “economia criativa™

O termo “adade cnativa”™ comecou a ser utihzado formalmente e
explicitamente ao final dos anos 90 por profissionais, em especial, do eixo Australia-Reino
Unido-Estados Unidos-Canada, das areas de urbanismo, da economia e sociologia envolvidos
com pesquisas da tematica cultural,

O arquiteto britnico Charles Laundry (1994) utiliza o termo considerando a
multidisciplinariedade ¢ transversalidade da criatividade, e seu carater estrutural as politicas
de desenvolvimento, tratando a arte e a cultura como parte de uma agenda de inclusio social,
¢ como caminhos para estimular essa capacidade especial de imaginagfio critica ¢ inovagdo.
Aponta para a necessidade de se repensar o papel das cidades, seus recursos ¢ o
funcionamento do plangjamento urbano diante das mudangas pelas quais © mundo vem
passando.

Em seu trabalho sobre o conceito de cidade cnativa Charles Laundry
argumenta que o recurso crucial das cidades sdo suas pessoas, ¢ que a criatividade esta
substituindo © acesse a locais, recursos naturais e mercados como um fator essencial ao
dinamismo urbano.

Segundo Laundry (1994) os recursos culiurais sdo a matéria prima da cidade ¢
sua base de valor. A cultura local ¢ o conjunte de recursos que mostram a unicidade de um

lugar, sua distingdo. E a criatividade é o método para explorar esses recursos ¢ ajuda-los a
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crescer. O aulor pondera, ainda, que a tarefa dos planejadores urbanos & reconhecer, gerenciar
e explorar esses recursos de maneira responsavel, sendo a cultura considerada como elemento
que deveria dar forma as questdes técnicas do planejamento urbano, mais do que ser vista de
forma marginal. Assim, uma perspecliva paulada na cullura deveria indicar como o
plangjamento (habitacfio, (ransporle, uso [undidrio, denlre oulros), o desenvolvimenio
econdmico e as questdes sociais deveriam ser abordadas.

Uma “cidade criativa™ para Laundry (2000) estimula a abertura mental. a
imaginaciio e a participacdo pliblica, cria condigdes para que as pessoas pensem, planejem e
ajam com imaginagio para aproveitar oportunidades ou resolver problemas urbanos
aparentemente sem possibihdade de solugido. sendo que tanto cidades grandes quanto
pequenas podem ser criativas. A “cidade cnativa”, para esse autor, valoriza 0s recursos
culturais e sua diversidade; percebe que os recursos culturais contribuem e aumentam o
potencial de desenvolvimento econdmico local: desenvolve politicas publicas
transdisciplinares; ¢ uma cidade onde ocorre uma maior participagdo cidadd e a mesma &
estimulada e valorizada, onde ha incentivos a cnatividade, infraestrutura criativa (hard) e
estado mental favoravel a criatividade (soft); onde se promove idéias, manifestagcdes e busca
de solucbes criativas em toda a sociedade e em toda a economma. Para 1sso identificam e
promovem talentos, ¢ também os atraem ¢ os mantém. A cidade Criativa é um “lugar que
estimula ¢ incorpora uma cultura de criatividade no modo como os stakeholders urbanos
atuam”™,

De acordo com a Unctad (2010) a contribuicio do setor crativo para a
vitalidade econdmica das cidades pode ser medida a partir da contribuigio direta do setor para
o rendimento, o valor agregado, as rendas e o emprego, ¢ ainda mais através dos efeitos
indiretos ¢ induzidos causados, por exemplo, pelos gastos dos turistas que visitam a cidade
para conhecer as atragdes culturais. Além disso, as cidades que tém uma vida cultural ativa
podem atrair investimento estrangeiro de setores diversos que estejam procurando se
estabelecer em centros que proporcionem um ambiente agradavel ¢ estimulante aos scus
funcionarios.

Segundo Laundry (2000) existem quatre formas com as quais a expressio
“cidade criativa” tem sido utilizada:

l. A cidade criativa como inlraesirulura artistica & cullural: sendo que a maioria das
estralégias e planos de cidades que olicialmente vem buscando lornar-se “cidades criativas™
voltam-se para o fortalecimento da estrutura artistica ¢ cultural, tais como o suporte as artes ¢

aos artistas, além da infraestrutura institucional compativel.
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2. A cidade crialiva enquanto economia crialiva: por meio do estimulo aos setores crialivos ou
4 economma criativa, vista como uma plataforma para o desenvolvimento da economia e até
mesmo da cidade como um todo. Centrada em trés focos principais: as artes e o patrimdnio
cultural, as induistrias da midia e do enirelenimento, e os servigos crialivos busingss-lo-
business {que pode agregar valor a cada produlo ou servigo). O design, a publicidade e o
entretemimento, em particular, agem como impulsionadores da informacgio em uma economia
mais ampla, moldando a chamada “economma da experiéncia”.

3. A adade criativa como sindmimo de uma classe criativa sdlida: Richard Flonda, que
introduziu o termo “classe criativa”, argumenta que a economia esteja saindo de um sistema
centrado no corporativismo e caminhando em direcio a um sistema centrado no ser humano.
Segundo ele as empresas, agora, se movem em direcio as pessoas. e ndo as pessoas em
direcio aos empregos, e as cidades necessitam tanto de um clima humano quanto de um clima
de negdcios. Este autor desenvolve indicadores para mensurar os atributos de lugares que
atraem ¢ retém a classe criativa, que, por sua vez, atrai as empresas. Segundo ele as cidades
competem para atrair, manter ¢ aumentar suas proprias classes criativas.

4. A adade criativa enquanto lugar que estimula uma cultura de cnatividade: a cidade
funciona como um sistema integrado de diversas organizagdes e um amalgama de culturas
nos setores publico, privado ¢ comunitario. Cada um dos diferentes orgéos em uma cidade
precisa se tornar mais inventivo ¢ trabalhar em conjunto para abordar os desafios em periodos
de intensas mudangas, a fim de evitar o retrocesso. Laundry (2000) argumenta que a
criatividade daqueles que vivem nas cidades e daqueles que a governam determinara o
sucesso vindouro. Conforme as cidades foram se tomando suficientemente grandes ¢
complexas a ponto de apresentarem problemas de gestdo urbana, elas também se tornaram os
laboratorios que desenvolveram as solugdes — tecnologicas, conceituais ¢ sociais — para 0s
problemas de crescimento.

Ana Flavia Machado (CEDEPLAR) define as cidades criativas como;

aquelas que contam comi vantagens comparativas em termos da produgdo
cultural. Essas vantagens podem ser uma combinagdo de duvas ou mais
condigdcs, lais como: cxpressiva presenga de classe criativa; dotagdo de
equipamentos culturais: tradigdo em manifestagdes populares: renda media
elevada da populagdo: alta escolaridade meédia da populagdo: presenga de
centros universitarios; histérico de politicas de incentive a cultura ¢
ambicnic de clevada “auto-cstima social” ¢ “mente aberta™ as movagoces ¢
aos diferentes grupos demograficos,

Ha diversos autores que abordam o tema das cidades criativas, cada qual

apresentando entendimentos com elementos que se aproximam, mas Sem Wm Consensc ou
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Ty 3 . . .
defini¢io exata®. Sera considerado para fins deste trabalho o conceito adotado por REIS
(2012) de que a “cidade criativa se caracteriza por estar em um permanente processo de
inovagao, por apresentar conexdes das mais diversas ordens; e por ter na cultura uma grande

» 24

fonte de criatividade e diferenciagio social, econémica e urbana” " . Fundamenta-se na
compreensdo de que a competitividade das regides depende de inovagdo (de processos,
produtos, sociais, culturais, educacionais, etc), de que esta por sua vez esta fortemente
correlacionada a criatividade e, portanto, qudo mais criativo for o ambiente no qual as pessoas
residem e trabalham, mais realizadas e criativas elas poderdo ser e, por decorréncia, mais

pujantes serdo a economia e a cidade.

4.2.1 — Os criativos e as cidades criativas

Outro aspecto a considerar quanto aos estudos de Flérida relacionam-se a sua
criagdo de um “Indice de Criatividade” (quadro 4.1) para aplicagdo as diversas cidades dos
Estados Unidos, associando a presenga da classe criativa como condi¢io para o aumento da
competitividade da cidade, direcionamento de seu crescimento e desenvolvimento, e para a
criagdo de um ambiente dindmico.

Quadro 4.1 — Indice de Criatividade por Richard Florida

{NDICE DE CRIATIVIDADE
(por Richard Florida)

«Indice da Classe Criativa (% profissdes criativas)

TALENTO «indice de Capital Humano (% populagéo de 25-64 anos com nivel universitario)

«Indice de Talento Cientifico (pesquisadores/mil habitantes)

«[ndice da Pesquisa e Desenvolvimento (% aplicado em Pesquisa e Desenvolvimento/PIB)

TECNOLOGIA «[ndice de Inovagdo (patentes/milhies de habitantes)

SUBINDICES

+indice delnovacio High-Tech (patentes de tecnologia/habitantes)

«[ndice de Atitude (diante das maiorias)

TOLERANCIA +Indice de Valor (valores tradicionais x modernos)

+Indice de Autoexpressio (direitos individuais e de expressao)

Fonte: Cidades Criativas (2012)

Florida considera que estes profissionais, que tem atuagdo fortemente
relacionada ao conhecimento, possuem disposi¢do para a mobilidade desde que lhe sejam
oferecidas condigdes atrativas para tanto. Assim, para esse autor a “cidade criativa” €
constituida como consequéncia da atragdo de talentos criativos (inclusive em ambito

internacional), sendo que a capacidade de atrair estes profissionais € vista por Florida como

* Charles Laundry, Richard Florida, David Throsby, John Howkins, Neil Bradford, John Hartley.
Allen J. Scott, Jaime Lemer, Ana Carla Fonseca Reis. entre outros.
“* Ana Carla Fonscca Reis, Cidades Criativas, 2012, pagina 77.
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essencial para as cidades, regides e mesmo para 0s paises, no conlexlo péds indusirial globalzs.

Para atrair a classe criativa Florida considera ser essencial proporcionar-lhe as
condigdes (valonzadas pelos criativos) percebidas como as mais atraentes e indispensaveis no
imbilo global, e que Florida aponta serem: a iolerincia, a lecnologia e o florescimento do
talento. a teoria dos 3T°s mencionada anteriormente.

A sustentabilidade dessa politica de atracfo de criativos se daria por meio da
propria concentragdio de talentos, que contribuiria para a formagio de novas conexdes de
trabalho, compartilhamento e sinergia de ideias, gerando mais inovacio e competitividade de
forma crescente,

O indice criado por Florida para mensurar a Criatividade das Cidades possui
trés subindices: talento, tecnologia e tolerdncia, que por sua vez. sio compostos por um grupo
de indicadores. Florida pondera que as variaveis do Indice ndo sio determinantes. mas
indicativas de um ambiente criativo, buscando quantificar e comparar o nivel de receptividade
e estimulo que as cidades oferecem para a eclosiio e o desenvolvimento da criatividade,
enquanto ativo fundamental para a sociedade e a economia, no ambiente urbano.

Florida defende a criagio desse ambiente cnativo na cidade. para que 0 mesmo
favorega a ocorréncia e 0 aumento da criatividade, sendo necessario garantir alguns elementos
para a constituigido de tal ambiente, quais sejam: primeiramente a oferta de um mercado de
trabalho voltado aos trabalhadores com alto potencial criativo, compreendendo universidades,
centros de pesquisa e empresas com pertil diferenciado; em segundo lugar a oferta cultural ¢
de apreciaglio estética, coerente com a sensibilidade criativa e a busca constante por
amphacio do conhecimento ¢ das experiéncias desses profissionais; e o terceiro elemento
crucial seria a garantia da efervescéncia da vida urbana (cafés, galerias, pequenos negocios de
diversos nichos, lojas de moda arrojada, centros de criagio, arte ¢ design) e a tolerncia
{valorizacdo ou boa convivéncia com a diversidade).

Segundo Florida as cidades que estdo obtendo sucesso na nova economia
também sfio os lugares mais diversos, tolerantes ¢ boémios. Cidades que estdo investindo
intensamente em futuros com alta tecnologia, mas que niio estio fornecendo um amplo mix de
experiéncias culturais, ficarfio para tras no longo prazo.

O autor, entretanto destaca que a selugéo para nossos problemas, a melhora
para as nossas sociedades. a redugdo das nossas desigualdades, nfio se dara por si 56 pela era

criativa, mas por polilicas e respostas publicas apropriadas. Sem estas allimas pode ocorrer

* REIS (2012) relembra a politica de atragio de cérebros amplamente utilizada por diversos governos
a partir de 1930 ¢ aponta que Florida revisita estas propostas conl seus pressupostos.
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uma acirramento de desigualdades, & uma divisdo social enlre os crialivos que 18m e o8 que
nfo tém. O autor menciona que nos Estado Unidos os maiores centros criativos sfo também
as regides de maior desigualdade. A tarefa que temos, afirma o autor, é construir uma
comunidade crialiva, uma sociedade crialiva, e nfio apenas uma economia crialiva.

Entrelanto, quanio a abordagem de Florida de que a classe crialiva seria a
causa e nio a consequéncia de um quadro mais amplo na cidade, REIS (2012) critica e
questiona: a criagciio de facilidades e incentivos para atragio de talentos externos seria
suficiente para gerar uma mentalidade ou um ambiente favoravel a criatividade na localidade?
A autora considera que o olhar da classe criativa € o de realizar o seu pleno potencial a partir
de suas singularidades, para entfo tormar-se mais competitiva, logo. a simples presenga dessas
pessoas em uma cidade, apesar de aparentar ser uma condi¢iio necessaria. nio parece ser
suficiente para garantir que essa criatividade se converta em inovacgio, pois segundo a autora
a criatividade ndio se consuma espontaneamente. Assim, considera serem necessarias politicas
integradas que permitam que essa criatividade se desenvolva, gere inovagdes e se sustente ao
longo do tempo inclusive financeiramente. REIS (2012) destaca como ponto critico que a
cidade busque um equilibrio entre a valorizagfio dos talentos locais (ainda que latentes) e a

atragfo dos talentos externos a cidade.

4.3 — A rede de cidades criativas da UNESCO

Em 2004 a UNESCO estabeleceu uma Rede de Cidades Criativas (Creative
Cities Network) com o objetivo de promover a cooperagiio intermacional entre cidades
comprometidas em investir na criatividade como um fator de propulsio para o
desenvolvimento urbano sustentavel, a inclusio social e 0 aumento da influéncia da cultura no
mundo. Direciona-se a facilitar a troca de conhecimentos, experiéncias ¢ melhores praticas
entre cidades no mundo, que tem se destacado no apolo a cultura e a criatividade como eixos
essenciais para o desenvolvimento urbano, favorecendo a ampliagio de inovagdes voltadas
para a promogdo da economia local e do desenvolvimento social por meio de setores
criativos.

A Rede de Cidades Criativas possibilita a ocorréncia de uma sinergia e de uma
troca de ideias abrangente, com vistas a alender as necessidades das parles inleressadas
criativas nos setores pablico, privado e de sociedade civil. Essa plaiaforma ajuda as cidades a
fazerem um balango dos pontos fortes e fracos de seu setor cultural, em um contexto

colaborativo que contribui para uma maior comunicagdo ¢ coesdo no ambito local.
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A criagdo dessa rede rellele as mudangas na percepgdo da cullura ¢ de sua
funclo como parte da sociedade e da economia. A rede foi criada a partir da observaciio de
que, embora muitas cidades ao redor do mundo percebam que os setores criativos estfio
comecando a desempenhar um papel muilo maior em suas economias locais e esquemas de
desenvolvimenlo social, elas nfo enxergam claramenie como aproveilar esse polencial e como
envolver os agentes apropriados nesse desenvolvimento (UNCTAD, 2010).

Atualmente, os municipios possuem, cada ver mais, um papel relevante na
analise dos potenciais econdmicos locais e na formulacio das estratégicas de alavancagem e
desenvolvimento local. Um nimero crescente de cidades ao redor do mundo vem usando. nos
ultimos anos, o conceito de “cidades criativas™ para revitalizar o crescimento
socioecondmico, ao encorajar as capacidades criativas e atrair trabalhadores criativos.

Para melhor identificar as necessidades de desenvolvimento de subsetores
especificos dentro dos setores culturais, a Rede de Cidades Criativas criou sete areas
tematicas, ¢ as cidades podem escolher um campo no qual focar seus esforcos. Todas as
cidades que possuem experiéncia criativa estabelecida em alguma das arcas tematicas podem
se candidatar para participar da rede, em especial as cidades que nfio sejam capitais de
estados. As cidades sdo incentivadas a considerar sua candidatura em campos que possuam
maior potencial para desenvolvimento econdémico e social.

As sete areas temadticas (setores criativos) estabelecidas pela UNESCO para a
Rede sdo: Artesanato ¢ Artes Folcloricas, Design, Filme, Gastronomia, Literatura, Artes
Midiaticas e Musica.

Atualmente a Rede de Cidades Cnativas da UNESCO possui 69 cidades
participantes, de 32 paises. O Brasil possui, desde dezembro de 2014, duas cidades integradas
a esta rede: Florianopolis no setor da Gastronomia ¢ Curitiba no setor de Design (quadro 1 do
apéndice A).

As cidades que tem sua candidatura aprovada unem-se a rede e comprometem-
se a colaborar e a desenvolver parcerias com vistas na promogio da criatividade e dos setores
culturais (inclusive comprometendo-se a buscar 0s recursos necessarios para promover o
desenvolvimento local por meio da cultura ¢ da criatividade), a compartilhar suas
experiéncias e melhores praticas, a fortalecer a participagéo na vida cultural e a integrar a

cultura nos planos de desenvolvimenio econdmico e social.
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4.3.1 — A rede de cidades criativas em gastronomia

A UNESCO relaciona os seguintes critérios e caracteristicas como guia para as
cidades mnteressadas em ingressar na rede como uma cidade criativa em Gasironomia, uma
vez que deverdo declarar e comprovar a exisiéncia das mesmas:

» (Gastronomia bem desenvolvida como a principal caracteristica ou setor
criativo desenvolvido naquele centro urbano e/ou regifio;

» Comunidade de gastronomia vibrante, dotada de numerosos restaurantes
tradicionais e ou chef’s que trabalhem com a gastronomia tradicional;

o Utilizaglio de ingredientes enddgenos na culinaria tradicional ali produzida:;

o Know-how local, adogdo de praticas ¢ métodos culinarios tradicionais,
preservados apesar dos avangos tecnolégicos e industriais;

¢ Mercados de alimentos (radicionais e exisiéncia de um selor tradicional de
alimentagio;

s Tradigio de acolher festivals gastrondmicos, prémios, concursos € oulras
formas de possibilitar um amplo reconhecimento de iniciativas relevantes no
setor da gastronomia,

* Respeito ao meio ambiente e promoc¢io de produtos locais sustentaveis;

» Estimulo a aprecia¢iio da gastronomia tradicional; promog¢io da nutrigio em
mnstitui¢gdes educacionais e incluso de programas de conservagio da

biodiversidade nos curriculos das escolas de culinaria.

Considera-se a gastronomia como patrimdnio imaterial, que contribui para
transmitir uma boa imagem das sociedades que a cultivam com autenticidade, sendo também
um atrativo turistico (devendo haver a adogdo de politicas voltadas para o desenvolvimento
quantitativo e qualitativo de  setor gastrondmico com  valores criativos e
auténticos/tradicionais, considerando as potencialidades do turismo internacional, e os planos
de desenvolvimento culiural e econémico de cada cidade). Percebe-se esie selor como uma
ferramenta para o desenvolvimento econdmico envolvendo diversos setores como de
agricultura, turismo, transporte, conservagdo, armazenagem ¢ logistica de escoamento dos
alimentos, setor de alimentacio, dentre outros.

A rede de cidades criativas em Gastronomia considera que o conhecimenio e

habilidade em disciplinas de gastronomia, coniribuem para a melhoria das condi¢des de salde
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¢ qualidade de vida dos seres humanos de modo geral, busca orieniar as auloridades das
cidades quanto a formulagio e implementacio de politicas e planos de desenvolvimento
cultural e econdémico locais, voltados para a melhoria quantitativa e qualitativa do setor
gasirondmico de modo geral, alenlando para seus eleilos sobre o turismo. A rede
compromele-se também a apoiar, o maximo possivel, as atividades gasironémicas e evenios
realizados por suas cidades-irmés.

A cidade de Tiradentes tem como um dos projetos da atual gestio a inclusio do

municipio na Rede de Cidades Criativas da UNESCO no setor de gastronomia.

4.4 — Clusters criativos

Derivado do conceito de cluster desenvolvido por Michael Porter em 1990, o
conceito “cluster criativo™ sugere agora uma abordagem mais ampla e integrada da economia
criativa @ dindmica dos fluxos urbanos. A definigdo apresentada na Creative Clusters

Conference and Network € a seguinte:

Um cluster ¢riativo requer muite mais do que a visdo padronizada de um
parque de empresas proximo a um campus tecnolégico. Inclui instituigdes
secm [ins lucrativos, instituigdes culturais, cquipamentos culturais, artisias,
parques cientificos e centros de midia. Clusters criativos sdo locais de
trabalho ¢ residéncia, onde os produtos criativos sdo produzidos ¢
consumidos, nutridos por diversidade, em cidades multiculturais que tém sua
distingdio ¢ também conexiio com o mundo,

Reis ¢ Urani (2009) vdo além e evidenciam que ndio necessariamente ¢ a
cidade, em si, o espaco dos criativos. podendo ser o polo que coordena o entorno para
fomento as atividades criativas. Sera, entfio, possivel pensar em clusters ou aglomeragGes
criativas que envolveriam centros urbanos polarizadores, proximos a metropoles. onde
residentes desses grandes centros conformariam o mercado consumidor dessas atividades. A
atracio dos residentes e novos moradores tornaria possivel que a produgio e o consumo da
ahividade cnativa fosse absorvido por tal publico. consolidando a marca do territorio.

Criando-se, assim. um ciclo virtuoso.
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4.5 — Marketing Urbano x Cidades Criativas

Outro aspecto crilico observado por REIS (2012) relaciona-se ao “problema do
marketing urbano”™ em [un¢io da [requente e equivocada associagio do mesmo as cidades
cniativas. Tal confusio precisa ser esclarecida para que o conceito de Cidade Criativa niio seja
distorcido e ndo caia em descrédito.

Nio se trata, neste caso. do marketing em sua adequada e necessaria aplica¢io
(em especial para cidades turisticas), mas de uma abordagem inadequada ou oposta aos
valores preconizados pela cidade criativa, 4 partir da construgio de uma imagem artificial da
cidade, ou da espetacularizacio ¢ do uso de mimetismo (ao invés de valorizar a criatividade
local), criando efeitos, “cenarios”, por meio da mera importagio da criatividade de
profissionais de outras localidades, ou do uso de arquitetura icénica de arquitetos
reconhecidos internacionalmente com o foco em atrair investimentos e turistas. “O resultado
dessa estratégia é o ennquecimento de parcelas detentoras do capital (especuladores
imobiliarios, construtores, proprietarios das industrias de entretenimento. dentre outros) e de
influéncia  politica” com desdobramentos relacionados a exclusfio, especulagio e
favorecimentos, alerta Reis, atentando para o fato de diversos autores ja terem abordado este
tema mais detalhadamente™.

Faz-se um alerta para a observincia de caracteristicas que permitem uma
analise critica, no sentido de verificar se, em uma determinada localidade, o marketing urbano
esta sendo utilizado como um fim em si mesmo (e ndo como um msirumento a favor da
transtormagio da cidade), para o qual a cultura rende seu conteudo simbdlico as relagdes
comerciais, torna-se utilitaria ao sabor dos detentores de poder, seja ele politico, econémico,
de midia, ou afins, proporcionando privilégios para grupos especificos, segundo Reis (2012).
Pois a Cidade Criativa, na abordagem proposta por Reis ¢ adotada como referéncia para este
trabalho, pode valorizar o icdnico e desenvolver estratégias a partir disso, mas sempre como
“cume visivel de um processo complexo de transformagdo urbana™ e nunca come um fim em
si mesmo, pois a cultura, nesse processo de transformagio, nfio garante, sozinha, a superagio
de problemas socioecondmicos no contexto urbano, mas fornece inspiragio, motivagéo, sendo
condigiio necessaria, mas insuliciente para a {ransformacio urbana A cidade crialiva ira
desenvolver uma politica urbana propriamente dita, articulando aspectos urbanisticos, sociais

e culturais, num olhar amplo, integrado, integrador e participativo.

26 Rejs cita Zukin {1991, 1995), Maricato (2004} e Fix (2007).
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A cidade criativa partc de suvas singularidades. buscando antes dec tudo
tornar-se um lugar melhor para as pessoas que ai vivem e que se engajam
nesse processo. E um olhar de dentro para fora, de empoderamento e
descobertas. ndo wna maquiagem voltada a encantar o outro. Ter isso em
mente € fundamental para nfo confundir causa e consequéncia, meios ¢ fins.
(REIS, 2012, p. 80)

Como ¢ possivel perceber no quadro 4.2, ha divergéncias e contrastes evidentes
entre a cidade envolta no Marketing Urbano no sentido pejorative aqui abordado (City
Marketing) e a Cidade Criativa. Enquanto no contexto de City Marketing a cultura é ufilizada
como melo para a espetacularizacio da localidade copiando criatividade exogena, vendendo
produtos e servigos culturais criados fora daquela localidade, e o simbolico é representado
para atrair turistas e investimentos, diferentemente na Cidade Criativa a cultura é valorizada
em sua singularidade e diferenciagio a partir do que é intrinseco aquela populacio e aquela
localidade, havendo uma produ¢iio criativa endégena ou que envolva trocas ¢ interagio entre
criatividade enddgena e exodgena, e assim o simbohco se expressa de forma genuina, como
consequéncia atraindo turistas e investidores. Enquanto a Cidade que prioriza o Marketing
Urbano faz uso da arquitetura mumética ou ostentatéria e tem como beneficiarios das
estratégias do setor publico investidores ¢ camadas politicas, tendo objetivo meramente
financeiro e interessado no crescimento urbano (independente de um plangjamento que
preserve a qualidade de vida de todos), a Cidade Cnativa pelo contrario, tem a arquitetura
como uma expressio dos valores. usos e costumes. ou interesses e desejos daquela sociedade,
os beneficiarios das estratégias adotadas pelo setor pablico sio multiplos setores da sociedade
(incluindo investidores e camadas politicas).

Na City Marketing a sociedade € excluida dos processos de reflexfo, debate e
deciséo relacionados as politicas publicas, o consenso ¢ imposto acerca dos empreendimentos
culturais para legitimar politicas urbanas de crescimento a qualquer custo, a cidade ¢ tratada
como um produto, como parte de projetos que durante periodos preestabelecidos operam para
obter determinados resultados (resultados estes que sdo avaliados pontualmente ¢ sem visdo
de todo para a cidade) ¢ que ao se encerrarem deixam a cidade desprovida de uma visdo mais
ampla ¢ integrada para o seu futuro. De certo modo, faz com que a cidade fique aguardando o

préximo projelo, num cenario em que os direlos séo privados e os deveres sdo publicos.
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Quadro 4.2 — Do Marketing Urbano a Cidade Criativa por Ana Carla Fonscca Reis

City Marketing

Cidade Criativa

Cultura como...

Espetacularizagao

Diferenciagdo / singularidade

Criatividade

Copiada (ex6gena)

Produzida (endogena ou enddgena
+ exdgena)

Papel do Simbdlico

Representagdo para atrair turistas ¢
investimentos

Expressdo, atraindo turistas ¢
investidores por decorréncia

Objetivo

Financeiro; maquina de crescimento
urbano

Transversais / urbanos (econémico,
social. ambiental. cultural)

Papel da arquitetura
icOnica

Ostentatorio; mimético

Ponta de langa de um processo
basilar

Beneficiirios

Investidores ¢ camadas politicas

Sectores amplos da sociedade
(incluindo investidores ¢ camadas
politicas)

Papel da socidedade

Ausente

Apropriagdo

Cidade como...

Produto / projeto; pontual

Processo. continuo

Mote

Exclusdo

Inclusdo

Fonte: Cidades Criativas (2012)

Na Cidade Criativa a sociedade € incluida permanentemente, com niveis de
participagiio efetiva, pois € percebida como a esséncia de tudo, a identidade e o sentido das
politicas publicas, sendo envolvida nos processos de reflexdo, debate e decisdo relacionados a
essas politicas ou empreendimentos, criando-se consensos articulados e a conjugacio de
interesses (podendo haver conforme o caso, por exemplo. parcerias publico-privadas. mas
desde que sejam “reais”, efetivamente dotadas de critérios de preservacio do interesse
publico). a populacio se apropria da cidade, e ali ocorre uma governanga democratica das
estratégias e espagos (concertada entre pablico privado e sociedade civil), a valorizacio do
espago publico como de todos, e o compartilhamento da cidade, considerada de modo
integral” %’ | a cidade é compreendida e gerida como um processo participativo em
aperfeicoamento continuo e sempre em transformacio.

Os indicadores socioecondmicos e demograficos de Tiradentes, a seguir,
apresentam alguns primeiros passos na busca por uma melhor compreensio sobre os
progressos do desenvolvimento humano na localidade. sobre a situagdo das finangas
municipais e também do gasto municipal na cidade, com atengfo. dado o foco do presente
trabalho, ao turismo, a cultura e as demais politicas publicas que afetam o turismo nessa

cidade.

27 Cidades Criativas, pe. 77,
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CAPITULO 5 — INDICADORES DEMOGRAFICOS E SOCIOECONOMICOS DE

TIRADENTES

A fim de melhor compreender a evolugéo da cidade de Tiradentes ao longo dos

altimos anos ou das ultimas duas décadas serdo analisados a seguir alguns indicadores

demograficos e socioecondmicos desle municipio com o proposiio de perceber o perfil,

tendéncias e desafios dessa localidade para os proximos anos.

5.1 — A populagio

Estudando o perfil demografico de Tiradentes™ identifica-se que a populago

deste municipio passou de 5.759 para 6.961 habitantes entre 2000 e 2010 (tab. 5.1),

experimentando uma taxa média de crescimento geométrico (1,91 aa) superior a da

microrregido de Sao Joao del Rey (0.65 a.a.). de Minas Gerais (0.91 aa.) e do Brasil (1.17

a.a) e, ainda as dos demais municipios que compdem a microrregiio de Sdo Jodo del Rey

(tab. 5.2).

Tabela 5.1 - Populagdo Residente ¢ Taxa Média de Crescimento Geométrico Anual de Tiradentes
¢ demais regides, por Situagdo do Domicilio — 2000 ¢ 2010

BH, MG, Populagéo residente Tg:‘:ggriﬁg:lge
mlgzgr;?;ia; e Situacéo do domicilio 2000 2010 ggg g‘_é;g %
Total 169.799.170 190.755.799 1,17
Brasil Urbana 137.953.959 160.925.804 1,55
Rural 31.845.211 29.829.995 -0,65
Grau de urbanizagao do Brasil 81,2 844 .
Total 17.881.484 19.587.330 0,91
Minas Gerais Urbana 14.671.828 16.715.216 1,31
Rural 3.219.666 2.882.114 -1,10
Grau de urbanizagdo de MG 82,0 85,3 e
} ~ Total 171.184 182.696 0,65
ogiia it ggy Urbana 139.323 154.534 1,04
Rural 31.861 28.162 -1,23
Grau de urbanizacdo da MR 81,4 84,6 "
Total 5.759 6.961 1,91
Tiradenies Urbana 4.167 5.376 2,58
Rural 1.592 1.585 -0,04
Grau de urbanizagao de Tiradentes 72,4 772

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Censos Demograficos, 2000/2010
Elaboragédo: Fundagéo Jodo Pinheiro (FJP)/Centro de Estudos de Politicas Publicas (CEPP)
Nota: (..) ndo se¢ aplica dado numérico

* Plano Diretor Participativo do Municipio de Tiradentes — Perfil Municipal — Volume 1 — 2014 — pag.

231233
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Tabela 5.2 - Populagdo Residente ¢ Taxa Média de Crescimento Geométrico
Anual dos municipios da Microrregiao Sao Jodo del Rey - MG -2000/2010

Populagio residente i
Municipio 2080 = 2010 Tz::aas::?ii':tge
Conceigdo da Barra de Minas 4,021 3.954 -0,17
Coronel Xavier Chaves 3.185 3.301 0,36
Dores de Campos 8.349 9.299 1,08
Lagoa Dourada 11.486 12.256 0,65
Madre de Deus de Minas 4,734 4.904 0,35
Nazareno 7.240 7.954 0,94
Piedade do Rio Grande 5.063 4,709 -0,72
Prados 7.042 8.391 0,86
Resende Costa 10.336 10.913 0,54
Ritapolis 5.423 4.925 -0,96
Santa Cruz de Minas 7.042 7.865 1,11
Santana do Garambéu 1.982 2.234 1,20
Séao Joao del Rey 78.616 84.469 0,72
Séao Tiago 10.245 10.561 0,30
Tiradentes 5.759 6.961 1,91

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia ¢ Estatistica (IBGE). Censos Demograficos, 2000/2010
Elaboragdo: Fundagdo Jodo Pinheiro (FJP)/Centro de Estudos de Politicas Publicas (CEPP)

Outro aspecto a observar € que a taxa de urbanizacio de Tiradentes (72.4 e
77.20) é mnferior a da Microrregido de S&o Jodo del Rei em 2000 (81.4) e em 2010 (84.6) e
que por sua vez tem taxa muito proxima a taxa do Estado de Minas Gerais e a do Brasil (tab.
5.1).

Analisando as pirdmides etarias do municipio de Tiradentes nos anos de 2000 e
2010 (graf. 5.1 e 5.2) identificou-se que a taxa de fecundidade diminuiu, entre 2000 e 2010,
fazendo com que as [aixas etarias de 0 a4 e de 5 a 9 anos apresentassem uma porcentagem de
populagio inferior 4 da faixa de 10 a 14 anos em 2010. Além desse aspecto observou-se um
aumento da propor¢do de jovens e adultos no municipio, sendo que a propor¢ao da populagio
de 1dosos (65 ou mais anos) aumentou também visivelmente. As alteracdes na forma da
pirdmide indicam que Tiradentes esteve acompanhando uma tendéncia nacional de
envelhecimento da populagio, resultado da evolucdo da transicio demografica marcada
especialmente pela queda nos niveis da fecundidade (CARVALHO & BRITO, 2005).

Outro aspecto relevante da dindmica demografica de Tiradentes em 2010,
observavel no anexo C, é que o municipio apresentou indicadores mais positivos que Sio
Jodo del Rei, Minas Gerais e que o Brasil para Esperanga de vida ao nascer, Mortalidade
infantil, Mortalidade até 5 anos de idade, Probabilidade de sobrevivéncia até 40 anos,

Probabilidade de sobrevivéncia até 60 anos, e uma menor razio de dependéncia. Apesar da
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taxa de envelhecimento constar em 2010 como menor do que em Sfo Jodo del Rei, Minas
Gerais e no Brasil, é importante monitorar a dindmica demografica a fim de evitar uma
diminuicdo excessiva das menores faixas etarias. ja que a taxa de fecundidade foi. em 2010,
de 1,76, logo. menor que a taxa considerada na literatura especifica como necessaria de

reposi¢do (2.10)*

Grafico 5.1 — Piramide Etaria de Tiradentes / MG — 2000
2000 Piramlde gtarzﬁ - Tira ‘demes‘ Mﬁ_

Dor Sexc

80e+ M Homens
;g:;g W Mulheres
65 a 69
60a64
56 a &9
50 a 54
45349
40244
35a38
30a34
25a29
20a24
15a19
10a14
5a9
Da4

10 5 0 5 10
Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FIP-IPEA

Grafico 5.2 — Piramide Etaria de Tiradentes / MG — 2010
2010 ram|de etaria - Tiradentes - MG

Distribuicio por Sexo, segundo os grupos de idade

Ble+ W Homens
75a79
70874 W Mulheres
B85 a8
60 a4
55a58
50 a54
45349
40ad44
35a39
a3l
25a289
20a24
152198
10a14
588
Oad

10 5 0 ] 10

Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FIP-IPEA

No grafico 1 do apéndice C é possivel observar a variagdo da populagio de
Tiradentes por faixa etaria entre 2000 e 2010. Além dos aspectos ja abordados anteriormente.
este grafico evidencia o expressivo aumento populacional nas faixas etarias de 50 a 59 anos e

de 75 a 80 anos ou mais de idade. Tal informagdo, somada a alta probabilidade de

** Ou seja. aquela taxa em estado estaciondrio que manteria a populagio constante.
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sobrevivéncia até os 60 anos de idade, sugere que Tiradentes pode estar garantindo melhor
qualidade de vida para sua populacdo. mas também sugere a ocorréncia de aumento da
populagio idosa no municipio por meio de migracdo. como sinal de sua atratividade para
aposentados que procuram qualidade de vida pos-aposentadoria. O fato inclusive surgiu em
entrevistas realizadas pela FJP*’, quando foram apontadas, pelos agentes entrevistados, como
causa da elevada concentracio de renda no municipio. as imigracdes de familias de
aposentados e pensionistas de grandes cidades na busca de melhor qualidade de vida, e do
aumento do nimero de empresarios atuando e residindo no municipio™".

Voltando mais especificamente a quesidio da transi¢io demogrifica. &
importante observar que uma de suas consequéncias € a alleracdo da estrutura etaria da
populagio. reduzindo o peso relativo das criancas e aumentando. num primeiro momento. o
peso dos adultos e, em um periodo posterior, o peso dos idosos. Nesse momento. € importante
registrar a diminui¢fio das taxas de dependéncia demografica ha duas décadas em Tiradentes,
como mostra o grafico 5.3. Em 1991, a Razdo de Dependéncia em Tiradentes era de 0.60. o
que significa que para cada 100 pessoas em idade ativa existiam outras 60 pessoas
dependentes, ou seja. pertencentes aos grupos etarios 0-14 e 65 anos ou mais. Ja em 2000,

esta razio foi interior a 0,50 (0,47). atingindo valores ainda menores em 2010 (0,38).

Grafico 5.3 - Razdo de Dependéncia no municipio de Tiradentes - MG.-
1991/2000/2010

070 1~

© 0,80 - .‘,...0-5.0..__‘ -
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©
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Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Censos
Demograficos 1991/2000/2010

Elaboragdo: Fundagdo Jodo Pinheiro (FIP)/Centro de Estudos de Politicas
Publicas (CEPP)

* Plano Diretor Participativo do Municipio de Tiradentes — Perfil Municipal — Volume 1 — 2014 — pag
144.

*! Esta situagdo ¢ curiosa. Por um lado, estes novos migrantes internalizam no municipio suas rendas,
alavancando a economia local. Por outro, porém, estes podem pressionar os servigos publicos locais
como os de saude.
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A menor carga de dependéncia vem sendo denominada na literatura especifica
como “Janela de Oportunidade™ ou “Bonus Demografico™ diante do impacto direto do
crescimento na razio de suporte econdmico, possibilitando crescimento econdémico e a
implementagdo de politicas publicas que aproveilem da melhor maneira esse potencial
demografico em favor do desenvolvimenio econdmico e do bem-estar da populagio
(KIELING. 2009). Esta razdo € definida como a Populacdo em Idade Ativa (PIA) sobre a
populagio total. o que da uma medida da razio entre produlores e consumidores. A vantagem
demografica se daria pela queda das taxas de dependéncia demograficas devido ao aumento
percentual da PIA (MASON, 2005).

No Plano Diretor de Tiradentes a FIP registrou que a Populacio em Idade
Ativa (PIA) aumentou em relacdo a populagdo total de Tiradentes, assim também ocorreu
com os demais municipios da Microrregiio de Sdo Jodo del Rei e com a média do Estado de
Minas Gerais reforcando a informacio acerca do momento de “Bonus Demografico™ (tab.

5.3).

Tabela 5.3 - Populagdo Total ¢ Populagdo em Idade Ativa (PIA) nos municipios da Microrregido Séo
Jodo del Rey - MG - 2000/2010

2000 2010
Locaizag3o Populacdo | pia  |pia ()| FOPUASE | by pia (o)

Minas Gerais 17.905.134 | 14606290 816| 19.597.330| 16.890980| 86,2
g"{e‘;m”eg'a" Sfo Jodo del 171.184| 142553| 833 182696| 159873| 875
ﬁ‘i’;‘::"ﬁ'“ it 4.021 3305| 822 3.954 3463| 878
Corongl Xavier Chaves 3.185 2.669 83,8 3.301 2.873 87,0
Dores de Campos 8.349 6.924 829 9299 8.127 874

L agoa Dourada 11.486 9209 810 12.256 10360 845
Madre de Deus de Minas 4734 3841 811 4904 4307 878
Nazareno 7.240 5867| 810 7.954 6831| 859
Piedade do Rio Grande 5.063 4257| 841 4709 4146 88D
Prados 7.703 6.408| 832 8391 7225| 861
Resende Costa 10.336 B.562 828 10.913 9.571 87,7
Ritapolis 5423 4468| 824 4925 4375| 888
Santa Cruz de Minas 7.042 5713 81,1 7.865 6.754 859
Santana do Garambéu 1.982 1655 835 2234 1934| 866
Sio Jodo del Rey 78.616 66.400| 845 84.469 74664| 884
S&o Tiago 10.245 8.457| 825 10,561 9140| 865
Tiradentes 5.759 4725 82,0 6.961 6.100| 87,6

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia ¢ Estatistica (IBGE). Censos Demograficos, 2000/2010
Elaboragdo: Fundagio Jodo Pinheiro (FJP)/Centro de Estudos de Politicas Publicas (CEPP)
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5.2 — O desenvolvimento humano

A fim de verificar a situagiio do desenvolvimento humano em Tiradentes e a
eletividade da protecéio social aos segmentos mais pobres e vulneraveis. e ainda verificar se
os indicadores apontam a existéncia de um aumento da desigualdade social™, primeiramente
analisamos o indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM)™ de Tiradentes e em
seguida indicadores complementares.

O IDHM ¢ um indicador que visa identificar o progresso do desenvolvimento
humano no municipio, no sentido da ampliacio das liberdades das pessoas quanto as suas
capacidades e as oportunidades a seu dispor para que essas pessoas possam escolher a vida
que desejam ter.

O processo de expansdo das liberdades inclui as dindmicas sociais,
econdmicas. politicas e ambientais necessarias para garantir uma variedade de oportunidades
para as pessoas, bem como o ambiente propicio para que cada uma exerca. na plenitude, seu
potencial. Logo. o desenvolvimento humano deve ser centrado nas pessoas e na ampliagdo do
seu bem-estar, entendido nio como o actmulo de riqueza e o aumento da renda, mas como a
ampliacdo do escopo das escolhas e da capacidade e da liberdade de escolher. Nesta
abordagem. a renda e a riqueza ndo sdo fins em si mesmas, mas meios para que as pessoas

: : .34
possam viver a vida que desejam™".

O crescimento econdmico de uma sociedade — identificado pelo aumento do
PIB — nio se traduz automaticamenie em qualidade de vida e, muitas vezes, o que se observa
¢ o reforgo das desigualdades. O uso do produto per capita como indicativo do bem-estar da

populagdo se daria devido a sua facilidade (seria uma medida disponivel comparavel entre

** Para quem visita o municipio de Tiradentes nos wltimos 15 anos a desigualdade tornou-se cada vez
mais aparente, com destaque para o surgimento de construgdes de pousadas ¢ hotéis de luxo na
localidade. contrastando com a precariedade do que se poderia chamar de subiirbio da cidade.

* O conceito de desenvolvimento humano. bem como sua medida, o Indice de Desenvolvimento
Humano (IDH), foram apresentados em 1990, no primeiro Relatério de Desenvolvimento Humano do
Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD). idealizado pelo economista
paquistanés Mahbub ul Haq. e com a colaboragdo do economista Amartya Sen. O IDHM obteve
grande repercussdao mundial devido principalmente a sua simplicidade, facil compreensdo e pela forma
mais holistica ¢ abrangente de mensurar o desenvolvimento. Transformando em um Gnico niimero a
complexidade de trés importantes dimensdes (educacdo. longevidade e renda). o IDH tornou-se uma
forma de compreensdo e fomento da discussio e reflexdio ampla sobre o significado do
desenvolvimento humano para a sociedade. O IDHM ¢ um indice sintético calculado para todos os
municipios brasileiros com os dados dos censos populacionais (IBGE), resultado da cooperagdo entre
PNUD/IPEA/FJP. O IDHM varia ente () ¢ 1. sendo quanto maior o indice, melhores as condigoes.

* Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil.

http://www.atlasbrasil.org br/2013/pt/o_atlas/desenvolvimento_humano/
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paises e entre periodos distintos). A busca de um novo indicador mais intimamente associado
ao bem-estar da populagio levou ao desenvolvimento do indice de Desenvolvimento
Humano. IDH. Assim. para que o crescimento econdmico efetivamente amplie o IDH. &
necessario que este seja transformado em conquistas concretas para as pessoas: criangas mais
saudaveis, educacio universal e de qualidade, ampliacio da participagio politica dos
cidaddos. preservacio ambiental. equilibrio da renda e das oportunidades entre todas as
pessoas, maior liberdade de expresso, enire outras. Assim. ao colocar as pessoas no ceniro da
analise do bem-estar, a abordagem do desenvolvimento humano redefine a maneira como

pensamos sobre e lidamos com o desenvolvimento — internacional, nacional e local.

Figura 5.1 — Estrutura e dimensdes do Indice de Desenvolvimento Humano
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I F cultura politica
CAPACIDADES

participagie  OPORTUNIDADES  educagic

econamia . comunidade ﬁ

5‘3 leis
’ ambienta

o

satide I
religias 2

vida longa agesso a0 patran de
@ sauavel connec hents wida oigno

TRES DIMENSOES

Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FJP-IPEA
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O IDHM reune trés dos requisitos mais importantes para a expansdo das
liberdades das pessoas: a oportunidade de se levar uma vida longa e saudavel — satide, de ter
acesso ao conhecimento — educacio. e de poder desfrutar de um padrio de vida digno — renda

(fig. 5.1).

Grafico 5.4 — Evolugdo estratificada do IDHM de Tiradentes ¢ Minas Gerais —
1991-2000-2010

TIRADENTES
W Renda M Longevidede [ Educagic IDHM
- 0,465
s 0,740
MINAS GERAIS
W Renda M Longevideds [ Educagae IDHM
% 0,478

20 . 0,624

Fonte: PNUD. IPEA e FJP

Assim, considera-se que ter uma vida longa e saudavel é fundamental para a
vida plena. A promogdo do desenvolvimento humano requer que sejam ampliadas as
oportunidades que as pessoas tém de evitar a morte prematura. e que seja garantido a elas um
ambiente saudavel, com acesso a saude de qualidade. para que possam atingir o padrdo mais
elevado possivel de saude fisica e mental. O acesso ao conhecimento ¢ um determinante
critico para o bem-estar e € essencial para o exercicio das liberdades individuais, da
autonomia e da autoestima. A educagdo é fundamental para expandir as habilidades das
pessoas para que elas possam decidir sobre seu futuro. constroi confianga, confere dignidade,
e amplia os horizontes e as perspectivas de vida. A renda € essencial para acessarmos
necessidades basicas como agua, comida e abrigo. mas também para podermos transcender

essas necessidades rumo a uma vida de escolhas genuinas e exercicio de liberdades. A renda é
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um meio para uma série de fins, possibilita nossa op¢do por alternativas disponiveis e sua

auséncia pode limitar as oportunidades de vida.*

Grafico 5.5 — indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de Minas Gerais ¢ de
Tiradentes — 2010

Tiradentes (MG) Minas Gerais

IDHM e seus componentes Valores IDHM e seus componentes Valores
IDHM 0,740 IDHM 0,731
IDHM Renda 0,741 IDHM Renda 0,730
IDHM Longevidade 0,885 IDHM Longevidade 0,838
IDHM Educagao 0,619 IDHM Educagao 0,638

Inspirada por: HD! Tree. The Media Laboratory - Massachusetts Institute of Technology (MIT), Center for International Development - Harvard University, Department of Art
and Design - Nartheastarn University.

Fonte: PNUD, IPEA ¢ FIP

O Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de Tiradentes e de
Minas Gerais de modo geral acompanharam a média crescente do pais desde 1991 (grafico
5.4 e grafico 5.6). Em 2010 este indice sinalizou que o municipio, Minas Gerais e o Brasil ja
possuiam um alto nivel de desenvolvimento humano (0,740, 0.731 e 0.727 respectivamente)
como ¢ possivel observar no grafico 5.6 e na tabela 5.4. De acordo com o ranking do Atlas do
Desenvolvimento Humano no Brasil, Tiradentes ocupa a 764" posi¢io em relagdo aos 5.565

municipios brasileiros e a 59" posig@io dentre os 853 municipios de Minas Gerais.

35 Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil. http://www.atlasbrasil.org,br/2013/pt/o_atlas/desenvolvimento_humano/
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Grafico 5.6 — Evolugdo do IDHM de Tiradentes ¢ demais regides — 1991 — 2000 - 2010
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Fonte: PNUD. IPEA ¢ FIP

Tabela 5.4 — indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de Tiradentes e demais
regides — 2010

. IDHM IDHM
Loger o) | oo (ot |Longevidsde. | Educcio
Brasil 0,727 0,739 0,816 0,637
Minas Gerais 0,731 0,730 0,838 0,638
Sdo Jodo Del Rei (MG) 0,758 0,733 0,860 0,690
Tiradentes (MG) 0,740 0,741 0,885 0,619

Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FIJP-IPEA

Faixas de Desenvolvimento Humano

@ Muito At 0,800 - 1,000

Alto 0,700 -0.799
Medio 0600 - 0699
Baixo 0,500 - 0.594

@ IJuito Baixo 0,000 - 0,499

A seguir observa-se o que ocorre com cada componente do IDHM a fim de
identificar alguns avangos. mas em especial identificar os problemas mais criticos que

prejudicam ou impedem que todos possam usufruir de condigdes basicas de vida. destacando
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lemas que deveriam ser observados pela administraciio municipal e pelos demais agentes
publicos em Tiradentes a fim de possibilitar uma maior equidade e qualidade de vida a todos.

Ao longo das altimas trés décadas, de acordo com o Grafico 5.4, apresentado
anleriormenle, é possivel observar que houve diferenca nas laxas de crescimenlo enire as 1rés
dimensdes do IDHM de Tiradentes acompanhando a tend@ncia do Esiado de Minas Gerais. A
dimensiio do indice com maior taxa de crescimento foi a de educacio, com aumento de 146%
para Tiradentes e de 148% para Minas Gerais, entre 1991 e 2010. Entretanto, em 2010 a
dimensio da educacfio (0.619) em Tiradentes continuava sendo aquela com menor
desempenho dentre as trés dimensdes do IDHM do municipio, seguida pela renda (0,741) e
entdio pela longevidade (0.885). E possivel observar que em Minas Gerais como um todo a
educacfio é a dimensio do IDHM de maior desafio para o aumento do desenvolvimento
humano.

Os aspectos relativos a longevidade em Tiradentes ja foram abordados neste
capitulo no item 5.1, que trata de populagdo. ja os aspectos relativos a educagio, renda ¢

vulnerabilidade social serfio abordados a seguir.

5.2.1 — Educacao

Observando a evolugdo dos componentes do IDHM de Tiradentes a partir de
1991, ¢ dando atenglio especial a dimensdo da educagio (ver anexo A e anexo D), identifica-
se que apesar da crescente evolugdo de seus indicadores, os maiores desafios da area de
educaciio no municipio relacionam-se ao percentual de jovens de 18 a 20 anos com ensino
médio completo (33,92% em 2010), ao percentual de pessoas com I8 ou mais anos com
ensino fundamental (49,70% em 2010) ¢ ao percentual de adolescentes de 15 a 17 anos com
ensino fundamental completo (52,92% em 2010). O desempenho desses trés componentes de
Tiradentes encontra-se pior do que a media do Estado para os mesmos (42.82%; 51,43% e
60.,94% respectivamente em 2010), ver anexo E. Inclusive, ao analisar os 13 indicadores de
educaglo levantados pelo Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil (anexo F),
abrangendo do ensino fundamental ao ensino superior, incluindo também a educagio da
populagio em idade adulta, identifica-se que Tiradentes encontra-se em 2010 com todos os
seus resultados piores do que a meédia de Minas Gerais e que a média nacional, inclusive para
a expeclativa de anos de estudo aos 18 anos de idade se os padrdes atuais se mantiverem ao
longo de sua vida escolar. Estes sdo pontos importantes a serem observados pelo municipio

acerca de suas politicas publicas.
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No que diz respeito as dimensdes de longevidade e de renda, por outro lado,
Tiradentes possui melhores resultados no IDHM 2010 do que o Estado de Minas Gerais e do
que o Brasil, com melhor renda per capita e maior esperanca de vida ao nascer. superando

também o municipio vizinho Sdo Jodo Del Rei (tab.5.4).

Gratico 5.7 — Fluxo Escolar por faixa etaria — Tiradentes e demais regides - 2010
100

80
W Tiradentes
60 [ Minas Gerais
M Brasil
40

| )
2% de 5 a 6 anos na escola % de 15 a 17 anos com fundament...
% de 11 a 13 anos nos anos finais... % de 18 a 20 anos com médio co...

Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FIP-IPEA

5.2.2 — Renda

A renda per capita média de Tiradentes cresceu 216% nas ultimas duas
décadas. passando de R$ 254.07. em 1991, para R$ 521,35, em 2000, e para R$ 802.39, em
2010 (tab. 5, anexo A). Isso equivale a uma taxa média anual de crescimento nesse periodo de
6,24%. A taxa media anual de crescimento foi de 8.31%, entre 1991 e 2000, e 4,41%, entre
2000 e 2010. Este dinamismo foi bastante superior ao apresentado pelo crescimento da renda
nestas duas décadas no Brasil (77%). em Minas Gerais (101%) e no municipio vizinho e pélo
microrregional Sdo Jodo Del Rei (111%). Em 2010 a renda per capita de Tiradentes ja é

superior as médias nacional e estadual. o que ndo ocorria até 2000,
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Enire 1991 e 2000, na microrregifio de Sfo Jofio del Ret, todos os municipios
registraram melhorias no acesso a bens de consumo duraveis pela populacio, como se vé na
tabela 1 do apéndice C. Porém observa-se que Tiradentes e $40 Jodo del Rei destacam-se.

Inleressanie observar que o percentual da renda proveniente de rendimentos do
trabalho [ormal oscilou ao longo das duas décadas em Tiradentes (passando de 83% em 1991,
para 76% em 2000, e para 79% em 2010) enquanto no Brasil e em Minas Gerais este
indicador permaneceu em queda.

A proporcio de pessoas extremamente pobres em Tiradentes ou seja, com
renda domiciliar per capita inferior a R$ 70,00°° mensais, passou de 16,28%, em 1991, para
4.97%, em 2000, e para 1,43%, em 2010. A proporcdo de pessoas pobres no municipio, ou
seja, com renda domiciliar per capita inferior a R$ 140,00 mensais, passou de 47,89%, em
1991, para 16,94%, em 2000, e para 7.07%, em 2010. E a propor¢io de pessoas vulneraveis a
pobreza, ou seja. com renda domiciliar per capita inferior a R$ 255,00 mensais, em reais de
agosto de 2010, equivalente a 1/2 salario minimo nessa data, passou de 80,08%, em 1991,
para 47,82%, em 2000, ¢ para 26,66%, em 2010, O comportamento destes trés indicadores
para o Brasil e para Minas Gerais também foi de queda no periodo. Mas vale observar que em
Tiradentes o percentual de pessoas extremamente pobres em todo o periodo sempre foi
inferior 4 média nacional e estadual; ja o percentual de pessoas pobres no municipio em 1991
era superior & média nacional (38,2%) ¢ estadual (41%), passando a ser menor que essas duas
médias a partir do ano 2000; quanto ao percentual de pessoas vulneraveis a pobreza,
Tiradentes em 1991 (80,1%) apresentava situaglio expressivamente pior que a nacional
(58.5%) ¢ a estadual (64,5%), apresentando uma reversdo desse quadro ja em 2000,
mantendo-o mais baixo que as médias nacional e estadual em 2010,

Em Tiradentes o percentual dos ocupados (com 18 anos ou mais) com
rendimento de até um salario minimo passou de 54,76% em 2000 (superior a média nacional
—43,92%, e a média estadual — 49,19%) para 13,87% em 2010 (ficando abaixo tanto da média
nacional — 21,91%, quanto da média estadual — 19,19%). O percentual dos ocupados com
rendimento de até dois salarios minimos passou de 81,93% em 2000, para 74,51% em 2010,
sendo ambos os dados acima da média nacional (72,48% e 69,56%) e da estadual (77,14% ¢
72,76%) nos respectivos anos. Ja o percentual dos ocupados com rendimento de até cinco

salarios minimos passou de 92,87% em 2000, para 92.37% em 2010, estando também ambos

35 . . .
® Qs pregos informados no Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil encontram-se todos

cotrigidos a pregos de Agosto de 2010.
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o0s dados acima da média nacional (90.33% e 90.40%) e da estadual (92.17% e 92.28%) nos
respectivos anos.

Quanto a evolugio da desigualdade de renda entre 1991 e 2010, a mesma pode
ser dimensionada através do Indice de Gini‘w: que em Tiradentes passou de 0,54, em 1991,
para 0.56, em 2000, e para 0,57, em 2010; e do Indice de Theil-L*® que passou de 0.49 em
1991 para 0.55 em 200, e para 0,57 em 2010. Nos dois indicadores Tiradentes apresentou
tendéncia de aumento da desigualdade de renda, enquanto no Brasil e em Minas Gerais a
tendéncia fo1 de diminuigio da desigualdade no mesmo periodo, em especial no periodo entre
2000 e 2010, Inclusive, Tiradentes passou da situagdo de mumnicipio menos desigual que a
média Nacional e Estadual em 1991 e em 2000 para municipio mais desigual que a média
estadual em 2010.

Logo, houve expressivo crescimento da renda per capita de Tiradentes nas duas
décadas, mas apesar da melhora nas rendas da populagfio de baixa renda de Tiradentes no
periodo avaliado, tal crescimento foi bastante inferior ao crescimento de renda da populagdo
de mais alta renda, como ¢ possivel verificar no anexo B e no anexo G. A variagéo da renda
per capita média do 1° quinto mais pobre entre 1991 e 2010 em Tiradentes foi de 189%.
enquanto a variaciio da renda per capita média do quinto mais rico entre 1991 e 2010 foi de
231%. e por sua vez a variagdo da renda per capita média do décimo mais rico entre 1991 ¢
2010 na cidade foi de 241%. Tais variagdes foram ficaram bastante acima das médias
nacional e estadual no mesmo periodo, que foram de 123% e 169% para a renda per capita
média do 1° quinto mais pobre, de 68% e 84% para a renda per capita média do quinto mais
rico, € por sua vez de 70% e 83% para a variagdo da renda per capita meédia do décimo mais
rico, respectivamente.

A representatividade da renda apropriada pelos 20% mais pobres, pelos 40%
mais pobres, pelos 60% mais pobres, e mesmo para os 80% mais pobres da populagio de
Tiradentes apresentou queda ao se comparar 1991 e 2010, e em todos estes indicadores, nos

trés anos apurados Tiradentes manteve uma pior distribuigio de renda do que a média do

* Mede o grau de desigualdade existente na distribuigfio de individuos segundo a renda domiciliar per
capita. Seu valor varia de 0, quando ndo ha desigualdade (a renda domiciliar per capita de todos os
individuos tem o mesnio valor). a 1. quando a desigualdade ¢ maxima (apenas um individuo detém
toda a renda).O universo de individuos € limitado aqueles que vivem em domicilios particulares
permancntes.

** Mede a desigualdade na distribuigio de individuos segundo a renda domiciliar per capita. excluidos
aqucles com renda domiciliar per capita nula. E o logaritmo da razdo cntre as médias aritmética ¢
geometrica da renda domiciliar per capita dos individuos. sendo nulo quande nde existir desigualdade
de renda entre eles e tendente ao infinito quando a desigualdade tender ao maximo.
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Brasil. J4 o percentual da renda apropriada pelos 20% mais ricos da cidade passou de 60.3%
em 1991 para 63.3% em 2010, sendo que neste ultimo ano os 10% mais ricos se apropriam de
50,1% da renda, enquanto neste mesmo ano a média nacional desse indicador é de 48,.9% e a
média estadual é de 46%.

Estes sfo aspectos também muilo imporlanles a serem considerados pelo
municipio no desenvolver de suas politicas pablicas uma vez que ha claro sinal de que os
esforgos atuais nfo estio sendo suficientes para evitar um acirramento das desigualdades de
renda e seus efeitos, sendo que no longo prazo, se o grau de desigualdade tornar-se excessivo,
pode ocorrer, a partir dai, 0 agravamento de problemas sociais, como a piora dos indices de
violéncia e das condigGes de convivéncia social, o que tendena a afetar nfio somente a
populagfio residente mas também os turistas, e, no caso de uma reducio de fluxo turistico.
também a economia da cidade.

Ao mesmo tempo, a tendéncia de concentragio de renda também pode estar
indicando que as atividades turisticas no municipio, que efetivamente se consolidaram a partir
da década de 90, tenderiam a ser apropriadas pela parcela mais rica da populagéo e ndo pela
mais pobre. Ou seja, as atividades turisticas locais tenderiam a concentrar renda localmente,
indicando a necessidade de implementac¢fo de politicas publicas locais que dividam melhor os

frutos destas atividades.

3.2.2.2 — Trabalho

Complementando as informagdes sobre a renda, observa-se quanto ao mercado
de trabalho em Tiradentes, de acordo com o anexo H (sobre a ocupacgio da populagéo de 18
anos ou mais em Tiradentes) comparada com o anexo I (sobre a ocupagfio da populagdo de 18
anos ou mais em Minas Gerais), que, de modo geral, todos os indicadores melhoraram entre
2000 e 2010. A populagdo economicamente ativa ocupada no municipio em 2010 era de
69.86% (graf. 5.8), superior a média estadual (67,22%), e a populagdo economicamente ativa
desocupada no municipio era de 2,67%, menor que a média estadual (6,33).

O grau de formalizacio dos ocupados em Tiradentes em 2010 (61,30%) apesar
de inferior a média estadual encontrava-se bem proximo a mesma (62.01%). O nivel de
educagfio dos ocupados com [undamenial completo (56.48%) e com médio complelo
(37.31%) ainda em 2010 estdo menores que a média de Minas Gerais (58.71% e 41,34%

respectivamente).
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Grafico 5.8 — Composi¢do da populacdo de 18 anos ou mais de idade em
Tiradentes — 2010

M Populagio
economicamente ativa
ocupada

M Populagao
economicamente ativa
desocupada

M Populagio
economicamente
inativa

Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FJP-IPEA

De acordo com o Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil, em 2010, em
Tiradentes 6.57% das pessoas ocupadas na faixa etaria de 18 anos ou mais trabalhavam no
setor agropecuario, 0,15% na industria extrativa, 11.44% na industria de transformagao,
11.17% no setor de construgdo. 0.18% nos setores de utilidade publica. 13.00% no comércio e

53.75% no setor de servicos.

5.2.3 — Vulnerabilidade Social

Os indicadores de vulnerabilidade social identificados na tabela 5.5 ajudam a
perceber a variagdo dos riscos enfrentados pelos segmentos menos protegidos de Tiradentes
desde 1991.

De acordo com relatorio da CEPAL (2009 e 2010), os sistemas de protecdo
social devem promover o acesso a bens e servigos para todos que necessitam de cuidados,
dada sua situacgiio de vulnerabilidade social, de modo a reverter os efeitos das desigualdades
sociais e econdmicas. O relatério chama a atengdo para a ocorréncia de uma lacuna na atuagio
dos sistemas de protecdo social, nesse sentido, nas formagdes urbanas no Brasil. percebida
pela segregacdo espacial de domicilios e populacdes pobres, marcados pela auséncia de
servigos publicos em territorios que concentram necessidades e demandas desses servigos na
quantidade e na qualidade necessarias. Para atuar na solucio desses problemas as agdes
publicas precisam ser diferenciadas quanto a conteudos, abrangéncia e objetivos, dada a

complexidade da producdo e reprodugiio da pobreza cronica e das vulnerabilidades sociais.
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que convergem [atores de natureza distinta (socioecondmicos. culturais, familiares,
individuais e institucionais) e configuram varios tipos de trajetorias.

A FJP (2014) aponta que a efetividade da administracdo municipal - traduzida
na sua capacidade de responder as novas atribui¢cdes com a implantagiio e expansiio dos
servigos, principalmente aos destinados aos setores menos lavorecidos — passa a ser assim um
dos determinantes da elevacio dos niveis de bem estar e da redugfio nas iniquidades sociais
para a populacio local.

Os principais avangos, em Tiradentes, no periodo 1991-2010. ocorreram por
meio da queda expressiva da mortalidade infantil™ (de 29.50 em 1991 para 11.00 em 2010),
da redu¢do de criancas de 4 a 5 anos fora da escola (de 35.65% em 2000 para 5.68 % em
2010). da queda de cinco pontos no percentual de pessoas de 15 a 24 anos que nio estudam
nem lrabalham e sdo vulneraveis a pobreza (de 12,34% para 7.33% entre 2000 e 2010) e na
porcentagem de criangas exiremamente pobres que passou de 20.10% em 1991 para 2.92%

em 2010 (tab.5.5).

Tabela 5.5 — Vulnerabilidade Social - Tiradentes — MG - 1991. 2000, 2010
1991 2000 2010

Criangas e Jovens

Mortalidade infantil 29,50 21,67 11,00
% de criangas de 4 a 5 anos fora da escola 35,65 5,68

% de criangas de 6 a 14 anos fora da escola 19,21 6,34 1,95
% de pessoas de 15 a ?4 _anos que ndo estudam nem 1234 733

trabalham e s@o vulneraveis a pobreza ! !

% de mulheres de 10 a 14 anos que tiveram filhos 1,54 0,00 0,00

% de mulheres de 15 a 17 anos que tiveram filhos 7,00 9,72 5,64
Taxa de atividade 7,52 4,11

Familia

% de maes chefes de familia sem fundamental completo e

com filhos menores de 15 anos 712 17.15 14,30

% de pessoas em domicilios vulnerdveis & pobreza e 285 0.43 1.09

dependentes de idosos ! ! !

% de criangas extremamente pobres 20,70 20,70 2,92
Trabalho e Renda

% de vulneraveis a pobreza 80,08 47 .82 26,66

% de pessoas de 18 anos ou mais sem fundamental 5224 26.21

completo e em ocupagéo informal ' '
Condicdo de Moradia

% de pessoas em domicilios com abastecimento de agua e 0.16 13.35 0.74

esgotamento sanitario inadequados
Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FJP-IPEA
Elaboragdo: Fundagdo Jodo Pinheiro (FJP)/ Centro de Pesquisas Aplicadas (CPA)

30 % = o b = Py . N G
A mortalidade Infantil corresponde ao numero de criangas que nido deverdo sobreviver ao primeiro
ano de vida em cada 1000 criangas nascidas vivas.
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Apesar destes resullados positivos e da situagio de Tiradentes ser melhor que a
média estadual em quase todos os indicadores de vulnerabilidade, isso nio significa que a
gituacfio de vulnerabilidade na cidade seja baixa. Ha aspectos que devem ser objeto de
alencdo da gestio municipal, pois em 2010 os resullados demonsiram a necessidade de
politicas [ocalizadas: os adolescenles e jovens vulneraveis 4 pobreza que ndo trabalham nem
estudam (7,33%), as crniancas de 10 a 14 anos em situacfo de trabalho infantil (4,11%). as
adolescentes de 15 a 17 anos que tiveram filhos (5,54%) e percentual de mulheres com baixa
escolaridade chefiando domicilios com criangas menores do que 15 anos (14.3%). Mesmo
tendo registrado quedas, persistem em 2010 altos percentuais de pessoas vulneraveis a
pobreza (26,66%) e de pessoas de 18 anos ou mais com escolaridade abaixo do fundamental
completo e sem ocupagio formal (36,21%), sendo estes percentuais proxXimos ou um pouco

acima da média estadual.

5.3 — Desenvolvimento econéomico

A partir de 1990, como abordado no Capitulo 1. Tiradentes passou por um
processo de fortalecimento da atividade turistica e dos eventos de impacto neste setor. de tal
forma que a economia municipal tornou-se dependente das atividades da cadeia produtiva do
turismo.

As analises a seguir abordam os principais indicadores que expressam a
evolugdo da economia e das finangas publicas municipais de Tiradentes e, de maneira
indireta, refletem os resultados das atividades econémicas locais.

O PIB expressa de maneira geral a geracfio de riqueza na economia e 0 Valor
Adicionado (VA), por sua vez, indica a riqueza gerada por cada um dos grandes setores que
formam o PIB, como o agropecuario, o industrial e o de servigos. O somatorio destes trés
setores gera o VA total*,

Como ¢ possivel observar na tabela 4.6, no periodo entre 2000-2011 o PIB de
Tiradentes ndo chegou a constar entre os cinco maiores PIB’s da Microrregido Geografica de

Sdo Jodo del Rey, ¢ representou, em média, cerca de 3,5% do PIB da Microrregifo.

** O Valor Adicionado Total = PIB total — (impostos + subsidios).
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Tabela 5.6 — Produto Interno Bruto (PIB) total dos municipios da Microrregido Geografica de Séo
Jofio del Rey , 2001-2011, em R$1.000.00 de 2013

ANG

Desonicto 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2008 2010 2011

Micrormgitio 1769881 1763.232| 1748878 1855061 1.652332| 1960.568| 2108974 2.201304| 2194791 2424548| 2541888
SuDoHi P aptRrR 28473  20384| 280658 28055  20.144| Z86S0|  30885| 33570| 36127  36455|  367es
e LAa v 30228 20.410| 2ras1|  27.214|  27485| 277es| 2oe47|  33082|  34ee7| areos|  ss7io
Dores de Campos 82467|  B4816| 61087  B7.042  ©7.205| 108722| 116447 06.623| 104511 115443 182334
Lagoa Dourada B7.0%7| 89853 96.454| 03823 o421 04BB2| 406363 415236| 121237 125847 121460
mf‘n‘:: s Dosside 35,454 35113 45721 53.414 54834 49,480 53,250 87.207 58.907 €6.737 €3320
Nazarena B38ss B5625 88351 B8.140 107383 103.997 105573 120 485 117.213 138.940 167.859
g';dr;‘f: doRio 00,048 94972 80,621 114.917 130.081 152480 | 190827 | 189.075| 222193 220074 171.848
Prados 48 447 50.237 52,478 55903 57.753 509008 B4.724 72511 72678 84 305 94 058
Resende Costa 71566  737i9|  70.474|  69sed|  72437|  7yeve|  so24z| 9303|8641 o170  9sses
Ritapalis 36964  37T447| 35808 34456 35672|  37671| 40280  43221|  42824| S0.696| 48555
Santa Cruz dé Minas 35688 37270|  34208| 35843  35006| 39585 42435  40B11| 46007 S2145|  S5180m
gimmeds 12815|  13402| 12278 12183  12418| 13781 15474| 17148 17882| 19448 18420
Sdo Jodo del Rey 962714| 926.474| 893359 088017 034958 1.019534| 1050280 1.096501| 1048851 1198.560| 1280085
S0 Tiago 67.061| 114076| 4200820  Boo72|  B4s43|  B5308|  evaza|  se7e7| 91231 100480| 101450
Tiradenics 57028 60553 59639 85021 78.588| 72048 86326 79023  B4532|  esaiz| 78779

Fonte: FJP/ IMRS 2013
Nota: Valores corrigidos pelo IGP-DI, indice geral 2013 (Média aritmética simples do ano de 2013 = 100)
Elaboragao: Fundacgdo Jodo Pinheiro (FJP)/Centro de Estudos de Politicas Publicas (CEPP)

O crescimento real do PIB de Tiradentes entre 2001 e 2011 foi de 38.5%. logo.
inferior ao da Microrregido de Sao Jodo del Rey. que cresceu 43% neste periodo. Ao longo da
década analisada as taxas de crescimento apresentaram comportamento irregular, e de acordo
com o Plano Diretor Participativo de Tiradentes. analisando o VA no periodo identifica-se
que o setor que provocou tanto a maior taxa de crescimento quanto sua maior queda no
municipio. nessa década. foi o setor industrial.

Uma analise dos dados de Valor Adicionado (VA). a partir da tabela 5.7,
permite identificar a participagdo de cada um dos trés segmentos — agropecuaria. industria e
servigos — na geracio da riqueza em cada um dos municipios da Microrregido de Sio Jodo del
Rev. nos anos de 2010 e 2011. Percebe-se que em 14 dos 15 municipios da Microrregido o
setor de servigos € o mais representativo. e que a utilizagdo de recursos locais por parte do
setor publico € expressiva na maioria dos municipios da Microrregido

Em Tiradentes. nos anos de 2010 e 2011 o setor publico foi responsavel pela
utilizagdo de cerca de 36% do VA gerado pelo municipio. o terceiro mais baixo da
microrregido de Sdo Jodo del Rey. sinalizando uma razoavel eficiéncia deste setor.

De acordo com o Plano Diretor Participativo de Tiradentes a maior parcela do
crescimento da participagdo do setor de servigos na economia local entre 2001 e 2011 foi
decorrente da expansdo das atividades da cadeia produtiva do turismo. Embora o setor de
servigos tenha se expandido nos ultimos anos (58% em valores reais entre 2001-2011), é

possivel afirmar que os valores ainda estdo subestimados. pois. segundo informagdes locais, €
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elevado o volume de sub-registros contabeis das atividades relacionadas ao setor. o mais
importante gerador de emprego e renda na localidade.
Outro aspecto relevante destacado pelo Plano Diretor no setor comercial

refere-se ao abastecimento local:

As compras de produtos alimenticios, de higiene e limpeza e outros
neeessarios ao funcionamento das pousadas, sdo realizadas dirctamente em
supermercados de Sdo Jodo del Rey, o que contribui para a evasdo de
receitas ¢ redugdo do potencial de ampliagdo do comércio de produtos
alimenticios. A prefeitura também adquire grande parte dos produtos ¢
servigos que consome de empresas de outras localidades. Contribui para isto
o fato de que a Lei Geral das Micro e Pequenas Empresas (Lei Federal
123/2006), promulgada pelo exccutivo local em 2009, ainda ndo foi
implementada no municipio. (Plano Diretor, FIP, 2014, p.140)

Tabela 5.7 — Valor Adicionado (VA) por setores econémicos de Tiradentes e municipios da
Microrregido de Sdo Jodo del Rey. em percentual

Ano
MR RN s 2010 2011
LTI 0 & NI Lo] int:
4 = Agropecudria | Industria | Servigos Pg'?dmwmmo Total | Agropecudria | Indistria | Servigos MI'EIS;S;;:Q&O Total
blica (servigos) g :

_ I R I B S oy 1 (sendgos) | 00
Micrarregido 12.33 2285 | 84,82 30.14 100 TRz 2310 | 65.19 28.45 100
S;:::@" da Barrade 35,02 840 56,59 5576 100 31,69 872 57,69 55,81 100
Coronel Xavier Chaves 39,13 633 | 5254 5245 100 36.31 950 | 5418 5253 100
Dores de Gampos 4,24 3586 | 59.90 3725 100 279 2607 | 7114 277 100
Lagoa Dourada 3263 1312 | 5425 4480 100 31.82 1045 | 5773 46.01 100
Madre de Deus de Minas 41,38 1043 | 4820 4220 100 40,96 1051 | 4851 41,00 100
Nazareno 18,70 4736 | 3394 42,05 100 18,13 4956 | 3140 39,42 100
Piedade do Rio Grands 827 1311 | eos2 8.45 100 722 678 | 8601 9.93 100
Prados 13,66 2082 | 5652 4450 100 14,13 3332 | 5286 43,04 100
Resende Costa 19,26 1229 | 6845 4287 100 18,62 1383 | 67.56 41569 100
Ritapolis 33,57 1283 | 5380 4797 100 31,80 1265 | 5555 48,19 100
Santa Cruz de Minas 0,06 1859 | 81,35 43,52 100 ) 1433 | 85861 42,93 120
Santana do Garambéy 24,08 785 | 6806 51,40 00 22,75 840 | 68,85 51,28 100
540 Jolio del Rey 5,09 2388 | 69,02 2506 100 5,27 2557 | w915 24,72 100
40 Tiago 23,64 18,36 | 58,00 439 100 26,73 1489 | 59,38 42,46 100
T 386 | 31280 | 8314 35,87 100 2,89 2423 | 78 36,13 100

Fonte: FIP/IMRS 2013

Elaboragdo: Fundagdo Jodo Pinheiro (FIP)/Centro de Estudos de Politicas Pablicas (CEPP)

Nota: 1) O VA da Administragdo Piblica refere-se a sua participagdo relativa no VA de Servigo

2) Valores corrigidos pelo IGP-DI. indice geral 2013(Média aritmética simples do ano de 2013 = 100)

5.3.1 — Anilise das financas publicas municipais

As finangas publicas municipais refletem. em parte. o nivel de
desenvolvimento econdmico local e também permitem avaliar o esforgo fiscal, traduzidos na
capacidade e na necessidade de prover servigos publicos a populacio residente*'. Para medir o
desempenho econémico e financeiro do setor publico foram escolhidos os indicadores

relativos aos conteudos dos graficos 5.9 a 5.15, abrangendo comparagdes da receita corrente,

! Plano Dirctor Participativo de Tiradentes. FIP, 2014, pag. 144.
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da receita tributaria, dos tributos municipais (Imposto Predial e Territorial Urbano — IPTU,
Impostio de Transmissdo de Bens Imoéveis Inter-Vivos — ITBL. e Imposto Sobre Servicos de
Qualquer Natureza — ISSQN). do Fundo de Participacio dos Municipios — FPM. e das
transferéncias do ICMS, em relagio ao PIB a custo de fatores para Tiradentes e demais
regides enire 2000 e 2011, a pregos de 2011.

A proporgio da receita corrente de Tiradentes em relacdo ao PIB a custo de
fatores entre 2000 e 2011 (graf. 5.9) correspondeu em meédia a 16.5% do PIB municipal no
periodo, ficando bastante acima da média estadual (10%). da média da regido central (9.4%).
dos destinos turisticos indutores da regiio central (11%) e dos demais destinos turisticos
indutores (9.2%). Vale lembrar que a receila corrente € constituida pelas receitas tributaria, de
contribuigdes. patrimonial, agropecuaria, industrial. de servicos e outras e, ainda, as
provenienles de recursos financeiros recebidos de outras pessoas juridicas de direito plblico

ou privado (quando destinadas a atender despesas classificaveis em despesas correntes).

Grafico 5.9 — Proporgdo da Receita Corrente em relagdo ao PIB a custo de fatores em Tiradentes e
demais regides — 2000-2011
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Fonte: Seccretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. A pregos de 2011
Elaboragéo pela autora.

No caso de Tiradentes, aparentemente, o fator que mais eleva a proporgdo da
receila corrente em relagdo ao PIB a custo de fatores e a torna consideravelmente mais alta no
municipio do que na média das demais regides selecionadas ¢ a alta dependéncia do FPM
nesse municipio, ja que. no grafico 5.11 é possivel perceber que. apesar das oscilagdes. a
média de participacdo do FPM na receita corrente municipal entre 2000 e 2011 foi de 48%.
logo. bastante acima da meédia estadual (23.4%). da média da regido central (14%). dos

destinos turisticos indutores da regido central (6.8%) e dos demais destinos turisticos
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indutores (9%) nesse periodo. Ainda é possivel observar que a participagiio do FPM na receita
corrente municipal de Tiradentes passou por uma queda de 2004 (51.3%) a 2007 (39.1%) e
entre 2009 (49%) e 2010 (42.2%). e por crescimento entre 2007 e 2009 (49%). e entre 2010
em 2011 (47.4%). Por outro lado. o grafico 5.10 mostra que as receitas de FPM. em si.
tiveram comportamenio distinto da curva de participagdo na receita corrente, e foram
crescentes desde 2000. passando por uma queda em 2003 e 2004, e em 2009. mas com
recuperacdo nos demais anos. apresentando um crescimento real de 117% no periodo 2000-

2011 (de R$2.677.809,72 para R$5.816.904.50).

Grafico 5.10 — Receitas de FPM e de ICMS em Tiradentes — 2000-2011

Receitas de FPM e de ICMS
em Tiradentes
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragdo pela autora.

Quanto a participagdo da quota-parte do ICMS nas receitas correntes.
observavel no grafico 5.12, a mesma também € bastante significativa para as receitas de
Tiradentes. apresentando uma participagio meédia de 19,4% entre 2000 e 2011, acima da
média dos destinos turisticos indutores da regido central (15.7%). e abaixo da média estadual
(22.3%). da média da regido central (23.6%). e dos demais destinos turisticos indutores
(22,9%). no mesmo periodo. Entretanto. a participagdo da quota-parte do ICMS na receita
corrente de Tiradentes vem passando por oscilagdes. Passou por uma queda de 2002 (22%) a
2004 (19,9%) e entre 2005 (23.4%) e 2010 (17.3%). e por crescimento entre 2001 (16.8%) e
2002 (22%), 2004 (19.9%) e 2005 (23.4%). e entre 2010 e 2011 (17.8%). Uma vez que estas
receitas sdo claramente relacionadas com a capacidade produtiva do municipio, este fato

expde a maior fragilidade da base produtiva de Tiradentes vis-a-vis as outras regides citadas,
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Grafico 5.11 — Participagdo do FPM no total de receitas correntes em Tiradentes ¢ demais regides —
2000-2011

Participacdao do FPM nas receitas correntes
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Fonte: Secretaria do Tesourc Nacicnal (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragdo pela autora.

Por outro lado. o grafico 5.10 mostra que as receitas da quota-parte de ICMS
de Tiradentes. em si. tiveram comportamento distinto da curva de participagdo na receita
corrente, e foram crescentes desde 2000, passando por uma pequena queda em 2003 e 2004,
em 2009, mas com recuperagio nos demais anos, apresentando um crescimento real de 125%
no periodo 2000-2011 (de R$971.624.,02 para R$2.187.609.02).

Grafico 5.12 — Participagdo da quota-parte do [CMS no total de reccitas correntes em Tiradentes e
demais regides — 2000-2011
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragdo pela autora.
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Ao verificar-se a participagdo relativa da receita tributaria na receila corrente
em Tiradentes (grafl. 5.13) percebe-se que a media é de 8% entre 2000 e 2011, ficando
abaixo da média estadual (15%). da média da regido central (21%). dos destinos (uristicos
indutores da regiio central (28%) e dos demais destinos turisticos indutores (18%).
Entretanto, a partir de 2005 & possivel observar, no grafico 5.10, que a participagiio da
receita tributaria vem crescendo em Tiradentes. tendo saido de 7% em 2000 e chegado a
2011 com 12% de participa¢io na receila corrente. Esse crescimento ocorre em funcio de
um aumento do esforco fiscal na arrecadagio de tributos proprios (impostos, contribui¢des e
taxas). ja que a receila tributaria origina-se dessa arrecadacio. A receita tributaria deve ser
direcionada para o custeio das despesas da administragdo municipal e suas necessidades de
investimento, e revela a capacidade da administragdo de financiar suas despesas com suas
receitas proprias. Logo. fica demonstrado que Tiradentes vem aumentando essa capacidade

recentemente. Serdo analisados em seguida o IPTU, o ISSQN e o ITBI.

Grafico 5.13 — Participagdo relativa da Receita Tributaria na Receita Corrente em Tiradentes e
demais regides — 2000-2011

Participacdo relativa da receita tributdria na receita corrente
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. A pregos de 2011.
Elaboragéo pela autora.

Consta no diagnéstico do Plano Diretor Participativo de Tiradentes que esse
municipio encontra-se em posicdo de destaque na Microrregido de Sdo Jodo del Rey em
relagdo a receita tributdria e aos dois principais impostos municipais (ISSQN e IPTU) que sdo
diretamente afetados pela atividade turistica. e que Tiradentes em 2012 foi a terceira maior
arrecadagdo de ISSQN, inferior apenas aos municipios de Sao Jodo del Rey e Nazareno. A

arrecadaciio de IPTU de Tiradentes, por sua vez. foi a segunda maior da regido. superada
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apenas por Sio Jodo del Rey. A arrecadagfio desse tributo também ¢ influenciada pela

atividade turistica. De acordo com Santos ¢ Wanderley (2009, p. 6):

Atividades turisticas influenciariam a arrecadagdo de IPTU pela mudanga
gerada nos pregos das propriedades urbanas. O fato gerador deste imposto ¢
o valor de mercado destas propriedades. cujo prego depende do fluxo de
servigos que esle gera, Estes servigos sdo derivados tanto das caracteristicas
fisicas quanto dos servigos disponiveis no local onde o imovel se localiza.
Dessa forma, pode-se diferenciar as caracteristicas da habitagdo pelos
servicos de infracstrutura basica (cnergia. agua, csgoto) existentes, pelos
servigos provemientes da habitagdo em si (espago interno. tipo de
acabamento. vagas na garagem), pela acessibilidade as areas importantes da
cidade. pelos servigos de coméreio ¢ prestagdo de servigos no entorno ¢
pelas caracteristicas naturais ou amenidades do entorno. A forte influéncia
das atividades turisticas sobre alguns destes fatores explica os cfeitos
arrecadatorios esperados.

Uma outra analise possivel sobre a receita tributaria refere-se a sua

participagdo em relagdo ao PIB a custo de fatores, observada no grafico 5.14. Em Tiradentes a

participagdo da receita tributaria oscilou entre os anos 2000 (0.99%) e 2005 (0,78%). de modo

geral abaixo da média de participagio estadual. e cresceu continuamente a partir de 2006

(1.15%). chegando a 2011 com uma participagéo da receita tributaria de 2.15% do PIB local.

quando ficou acima da média da regido central e dos demais destinos turisticos indutores (fora

da regido central).

Grafico 5.14 — Proporcdo da receita tributaria em relagdo ao PIB a custo de fatores para Tiradentes e
demais regides — 2000-2011
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Fonte: Sccretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragdo pela autora.

Analisando o comportamento das receitas tributarias de Tiradentes observa-se

que as mesmas tiveram crescimento real de 277% entre 2000 e 2011, sendo que o crescimento
do ITBI foi de 507%. o do IPTU foi de 183% e o do ISSQN foi de 791%. Assim. o ISSQN foi
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o tributo que mais contribuiu para o aumento das receitas municipais no periodo analisado e o
IPTU o que menos contribuiu.

O comportamento do ITBI em Tiradentes. de forte crescimento entre 2000 e
2011, refletiu o aquecimento do mercado imobiliario local e a intensa valorizacdo imobiliaria
ocorrida no municipio nos ultimos anos. Percebe-se também que a participagio do ITBI nas
receitas tributarias do municipio teve grandes oscilagdes no periodo 2000-2011 (graf. 5.16). e
periodos de pico em 2004 (29.1%). 2006 (16,7%) e 2009 (20.6%). quando sua parlicipacio
foi mais expressiva, e chegou a 2011 com uma participacio de 17.6% nas receitas tributarias
de Tiradentes. A participacio do ITBI nas receitas tributdrias do municipio cresceu 6.6 ponios

percentuais entre 2000 e 2011.

Graflico 5.15 — Receitas tributarias de Tiradentes — 2000-2011
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragdo pela autora.

Entretanto, os efeitos do mercado imobiliario em Tiradentes ndo foram capazes
de alavancar o desempenho do IPTU (graf. 5.15) e de acordo com o Plano Diretor do
municipio. o crescimento na arrecadagdo desse imposto ndo foi tdo significativo quanto se

esperava provavelmente por questdes de ordem técnica e juridica.

No municipio percebeu-se a presenga de questdes téenicas como defasagem
da Planta Genérica de Valores (PGV) e do cadastro imobiliario e outros
fatores. em maior intensidade, aqueles de ordem politica, como o
desinteresse das administragdes publicas locais na efetivagdo da cobranga. O
grande incremento, em valores reais, da arrecadagdo do IPTU ocorreu no
ano de 2013 e foi devido. segundo informagdes de agentes econdmicos
enirevistados. de acdes da administragdo atual que desenvolveu campanhas
junto a populagdo. promoven parcelamentos ¢ intensificou as cobrangas de
valores atrasados. (FJP, 2014, p.143)
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Grafico 5.16 — Participacdo do TTBI no total de receitas tributdrias em Tiradentes ¢ demais regides —
2000-2011
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragdo pela autora.

A participagio do IPTU nas receitas tributarias do municipio caiu 5.4 pontos
percentuais entre 2000 e 2011, apesar das oscilagdes ao longo da série historica, passando a

representar 16.4% das receitas tributarias em 2011 (graf. 5.17).

Grafico 5.17 — Participagéio do IPTU no total de receitas tributarias em Tiradentes e demais regides —
2000-2011
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragdo pela autora.

Por fim, o ISSQN, além de ter sido o imposto municipal de maior crescimento
entre 2000-2011 (graf. 5.15), foi 0 que mais aumentou sua participa¢io nas receitas tributarias
de Tiradentes, no periodo. A participagdo do ISSQN nas receitas tributarias do municipio,

apos uma queda entre 2001 (22.5%) e 2002 (14,7%) aumentou quase continuamente a partir
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de 2002 (cresceu 28,6 pontos percentuais enire 2000 e 2011), passando a representar 49,6%

das receilas tributarias em 2011. o que pode ser observado no grafico 5.18.

Grafico 5.18 — Participagdo do [SSQN no total de receitas tributarias em Tiradentes ¢ demais regides
—2000-2011
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboracédo pela autora.

O Plano Diretor Participativo de Tiradentes aponta que o incremento na
arrecadacio do ISSQN € decorrente da ampliacio da atividade econdmica local, baseada na
prestacio de servigo por empresa ou profissional auténomo de servigos, em especial aqueles
do segmento da cadeia produtiva do turismo. Isto é corroborado pelo maior aumento, entre
2006 e 2013, do numero de estabelecimentos registrados em atividades turisticas no

municipio, vis-a-vis o estado, como sera visto no proximo capitulo.

5.3.1.1 — Arrecadagdo de ICMS do Setor Criativo e do Setor Turistico em
Minas Gerais

No periodo 2007-2013 a arrecadacio de ICMS pelo estado de Minas Gerais foi
crescente (exceto em 2009, quando houve uma queda, mas com recuperacdo em 2010) e do
mesmo modo se comportaram a participagdo da arrecadagdo de ICMS dos municipios
classificados como destinos turisticos indutores e dos municipios ndo classificados como
destinos turisticos indutores (graf. 5.19 e na tab. 2 do apéndice C). apesar da taxa de
crescimento do primeiro grupo ter reduzido em relagfo a taxa de crescimento do segundo.

Outro aspecto a observar € que historicamente a arrecadagiio de ICMS no

Estado de Minas Gerais ndo ¢ uniforme entre as regides de plangjamento em termos de
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volume arrecadado, e o maior volume de arrecadagido concentra-se na regido central de
planejamento do estado.

Para o ano de 2013, o grafico 5.20 demonstra a concentragao da arrecadagio de
ICMS em Minas Gerais nessa regido de planejamento, na qual se localiza o municipio foco
desse estudo, Tiradentes.

Nesse mesmo ano, 2,67% do total arrecadado de ICMS em Minas Gerais
originou-se do setor de turismo, e 0,12% originou-se do setor criativo. Sendo que a
participagdo da arrecadagdo de ICMS do setor criativo e do setor turistico foi maior nos

municipios classificados como destinos turisticos indutores, como se observa no grafico 5.21,

Grafico 5.19 — Arrecadagdo de ICMS em Minas Gerais total, por municipios classificados como
destinos turisticos indutores e por municipios nido classificados como destinos turisticos indutores —
2007-2013.

R$30.000.000.000,00

R$25.000.000.000,00

R$20.000.000.000,00

H Total

R$15.000.000.000,00 ” -
H N3o turistico

R$10.000.000.000,00 & Turistico

R$5.000.000.000,00

RS-

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Fonte: Seerctaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragio pela autora.

Outra observac¢do a respeito da arrecadagdo de ICMS em 2013, a partir do
grafico 3 do apéndice C, ¢ de que em todas as regides de plangjamento a arrecadagdo de
ICMS pelo setor turistico foi maior que a arrecadagdo de ICMS pelo setor criativo, e que a
arrecadagio de ICMS pelo setor criativo e pelo setor turistico foi maior nos municipios da

regiao central de planejamento.



Grafico 5.20 — Arrccadagio total de ICMS em Minas Gerais por regido de plangjamento - 2013
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragio pela autora.

Grafico 5.21 — Arrecadagio de ICMS pelo setor criativo ¢ pelo setor turistico - Minas Gerais - 2013
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragdo pela autora.
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O grafico 4 do apéndice C apresenta arrecadacao de ICMS do setor criativo e

do setor turistico pelos municipios da regido central de Minas Gerais por municipios

classificados como destinos turisticos indutores e municipios ndo classificados como destinos

turisticos indutores no periodo de 2007 a 2013, e demonstra que na regido central de
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planejamento. tanto no setor criativo quanio no setor turistico a maior arrecadagio de ICMS

se deu nos destinos turisticos indutores.

5.3.1.2 — Arrecadacio de ICMS em Tiradentes

A arrecadacio total de ICMS em Tiradentes em 2007. como € possivel
observar na tabela 5.8. a seguir, foi de R$949.336.55 dentre os quais R$1.123.35 (0.12%) foi
arrecadado pelo setor criativo e R$137.060.25 (14.44%) pelo setor turistico. Ja em 2013, a
arrecadacdo total de ICMS pelo municipio foi de R$2.233.855.91, demonsirando um
crescimenio de 135.31% no periodo 2007-2013. Desie volume, R$5.517.43 derivou do setor
criativo, passando a representar 0.247% do total dessa arrecadacio (crescimento de 391.16%
da arrecadacdo do selor criativo no periodo), e R$498.060.96 do setor turistico, que passou a
representar 22,.296% dessa arrecadacfio (crescimento de 263.39% da arrecadacio do setor

turistico no periodo).

Tabela 5.8 — Arrecadagio de ICMS pelo municipio de Tiradentes no periodo 2007-2013 — Total,

pelo setor criativo e pelo setor de turismo
Arr Ar I

Ano |t |etoreriaties | | swrourioo | %
2007 R$949.336.55 R$1.12335 | 0.1183 R$137.060,25 | 14.4375
2008 R$5.394.677.63 R$10.87 | 0.0002 R$114.781.10 | 2.1277
2009 R$2.566.862.27 R$12.21 | 0,0005 R$93.256,76 | 3.6331
2010 R$6.339.728.79 R$- [ 0.0000 R$175.221.75 | 2.7639
2011 R$1.256.969.91 R$2.967.78 | 0.2361 R$180.082.02 | 14.3267
2012 R$1.547.162.06 R$1.666.58 | 0.1077 R$214.267.77 | 13.8491
2013 R$2.233.855.91 R$5.51743 | 0.2470 R$498.060.96 | 22.2960

Fonte: CNAE 2.0 RAIS./MTE ¢ STN/MF. Elaboragéo pela Autora

No grafico 5,22, abaixo, € possivel visualizar que as arrecadagdes de ICMS dos
setores turistico e criativo em Tiradentes foram pouco representativos nos anos 2008-2010.
Entretanto, nos anos de 2007, 2011, 2012 e em especial 2013 a participacdo do setor de
turismo mostrou-se mais expressiva. Ja no grafico 5.23 € possivel observar que a arrecadagio
de ICMS do setor de turismo foi crescente a partir de 2009 no municipio e no grafico 5.24
percebe-se que a participagdo desse setor cresceu a partir de 2008, chegando a representar

22.3% da arrecadacido de ICMS pelo municipio em 2013.
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Grafico 5.22 — Arrccadagio de ICMS total ¢ cspecifica do sctor turistico ¢ criativo pelo municipio de
Tiradentes — 2007 - 2013

Arrecadacdo de ICMS - Tiradentes - 2007-2013
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Fonte: CNAE 2.0 RAIS./MTE ¢ STN/MF. Elaboragio pela Autora

Grafico 5.23 — Arrecadagido de ICMS especifica do sctor turistico ¢ do setor criativo pelo municipio de
Tiradentes no periodo 2007-2013
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Fonte: CNAE 2.0 RAIS./MTE ¢ STN/ME. Elaboragio pela Autora

Das onze atividades econdmicas de maior representatividade na arrecadagao de
ICMS em 2011 em Tiradentes, observavel na tabela 5.9, apresentada a seguir, percebe-se que
trés sdo do setor turistico (duas delas tipicamente turisticas), entretanto apenas a atividade
“Comeércio varejista de outros produtos novos nao especificados anteriormente” que
arrecadou R$98.507,99, representando 8% do todo, encontra-se entre as c¢inco principais
atividades arrecadadoras de ICMS do municipio, sendo que esta atividade ¢ classificada como

parcialmente turistica.
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Grafico 5.24 — Participagdo na arrccadacdo de ICMS especifica do setor turistico ¢ do sctor criativo
pelo municipio de Tiradentes no periodo 2007-2013
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Fonte: CNAE 2.0 RAIS./MTE e STN/MF. Elaboragio pela Autora

As cinco atividades mais representativas para arrecadagdo de ICMS em
Tiradentes em 2011 (tab. 5.9) foram “Metalurgia dos metais nao-ferrosos ¢ suas ligas nao
especificados anteriormente™ arrecadando R$671.796,96, o que corresponde a 53% do todo,
em segundo lugar “Comércio varejista especializado de moveis, colchoaria e artigos de
iluminagdo” com R$119.139.21 (9%), em seguida “Comeércio varejista de outros produtos
novos nao especificados anteriormente” (atividade turistica ja mencionada), em quarta
posic¢io encontra-se a atividade “Comeércio varejista de artigos do vestuario e acessorios” com
R$73.044,99 (6%) e em quinto lugar a atividade “Comeércio varejista de ferragens, madeira e
materiais de construgio” com R$72.502,36 (6%).

Ainda sobre a tabela 5.9, disposta a seguir, observa-se que juntas as cinco
principais atividades econdmicas representam 82% do total de arrecadagao de ICMS pelo
municipio em 2011. De todo modo, € interessante observar que a arrecadagdo das trés
atividades turisticas que estdo entre as onze principais arrecadadoras de ICMS em Tiradentes
somadas correspondem a 14% dessa arrecadacdo. Além da atividade “Comércio varejista de
outros produtos novos ndo especificados anteriormente™ (8%) referimo-nos as atividades
“Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos de alimentagdo e bebidas™ sexto lugar em
arrecadagio de ICMS com R$63.152,96 (5%) e a “Hotéis e similares” décimo primeiro lugar

nessa arrecadagdo com R$12.303 .46 (1%).



Tabela 5.9 — 11 atividades econdmicas mais representativas no municipio de Tiradentes quanto
arrecadagao de ICMS em 2011

Posigio CNAE Soma ICMS %
1 Meta.].urgia dos metais nio-ferrosos e suas ligas ndo especificados R$671.796.96 | 53%
anteriormente
0 Comerc.lo \»‘b_lrejlsta especializado de moveis, colchoaria e arligos R$119.139.21 9
de iluminagiio
30 'Comc_:rmo varejista de outros produtos novos ndo especificados R$98.507.99 Qv
anteriormente
4% | Comércio varejista de artigos do vestudrio e acessorios R$73.044.99 | 6%
50 EJ()luércj? varejista de ferragens. madeira e materiais de R$72.502.36 6%
construcdo
6° Bc?staurfl]%es e <)L11T()‘s‘eslab61301menlos de servigos de R$63.152.96 5%
alimentagio e bebidas
7% | Fabricaciio de moveis com predominéncia de madeira R$32.814.32 | 3%
g Coméreio \jurcf_]lstu (.'1(!‘ mcrcz}dorlas em gcral,‘ com pn_:donu_nancm R$30.073.25 | 2%
de produtos alimenticios - hipermercados e supermercados
9° Fabricagdo de produtos de metal ndo especificados anteriormente R$20.469.35 | 2%
10° Conu_’:rcm varejista de artigos de uso doméstico nio especificados R$20.377.21 204
anteriormente
117 | Hotéis e similares R$12303.46 | 1%
SOMA DA ARRECADACAO DE ICMS DAS 5 CNAE'S MAIS R$1.034.991.51 | 82%
. - /0
REPRESENTATIVAS EM TIRADENTES e
SOMA DA ARRECADACAO DE ICMS DAS CNAE'S MAIS R$1.256.969.91 | 100%

REPRESENTATIVAS EM TIRADENTES

Fonte: CNAE 2.0 RAIS,/MTE ¢ STN/MF. Elaboracdo pela Autora
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Quanto a arrecadagdo de ICMS por Sdo Jodo del Rei. como é possivel observar

na tabela 5.10, abaixo. a arrecadaco total em 2007 foi de R$13.452.386.63 dentre os quais

R$6.677.88 (0.,05%) foi arrecadado pelo setor criativo e pelo setor turistico foram arrecadados
R$871.428.96 (6.48%). J4 em 2013, a arrecadagfo total de ICMS por esse municipio foi de
R$24.543.092.25, demonstrando um crescimento de 82.44% no periodo 2007-2013. Deste

volume. R$7.199.52 derivou do setor criativo. que se tornou menos representativo, passando

para 0.03% da arrecadagéo total de ICMS (apesar do crescimento de 7.81% da arrecadagéo do

setor criativo no periodo). e R$2.238.618.09 do setor turistico, que aumeniou sua

representatividade para 9,12% dessa arrecadacido (com um crescimento de 156,89% da

arrecadacdo do setor turistico no periodo).



Tabela 5.10 — Arrccadagdo de ICMS pelo municipio de Sdo Jodo del Rei no periodo 2007-2013 —

Total, pelo sctor criativo ¢ pelo setor de turismo

T T ;

Ao it |toreriagvo | % | iorturision | %

2007 R$13.452.386.63 R$6.677.88 | 0.0496 R$871.428.96 | 64779
2008 R$15.644.270,75 R$7.493.57 | 00479 R$890.656,58 | 5.6932
2009 R$14.491.418.62 R$568.47 | 0.0039 R$793.321.93 | 5.4744
2010 R$16.485.739.92 R$5.394.89 | 0,0327 R$722.273,96 | 43812
2011 R$17.218.585.83 R§15.361.63 | 0.0892 R$967.885.75 | 5.6212
2012 R$19.217.866.52 R$3.876.38 | 0.0202 R$1.253.150.60 | 65208
2013 R$24.543.092,25 R$7.199.52 | 0.0293 R$2.238.618.09 | 9,1212
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Fonte: CNAE 2.0 RAIS./MTE ¢ STN/MF. Elaboragfio pela Autora

No grafico 5.25, abaixo, observa-se a baixa representatividade das
arrecadagoes de ICMS dos setores turistico e criativo (em especial) em Sao Jodo del Rei ao
longo da serie historica. Entretanto, no ano de 2013 (9,12%) a participagdo do setor de
turismo na arrecadacio de ICMS pelo municipio foi mais perceptivel. E possivel observar no
grafico 5.26 e 5.27 que a arrecadagdo de ICMS do setor de turismo e a participagio deste

setor nessa arrecadacgio total foram crescentes a partir de 2010 no municipio.

Grafico 5.25 — Arrccadagio de ICMS total ¢ especifica do sctor turistico ¢ do sctor criativo pelo
municipio de Sdo Jodo del Rel — 2007 - 2013
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Fonte: CNAE 2.0 RAIS./MTE e STN/MF. Elaboragio pela Autora

Alguns pontos, portanto, merecem ser destacados. Por um lado, devido a sua
maior e mais diversificada economia, Sdo Joao del Rei ¢ bem menos dependente das

atividades turisticas e criativas que Tiradentes*. Estes setores (particularmente as atividades

* Vale observar que a metodologia utilizada para coleta de dados especificos do setor criativo, tal
como disposto ¢ esclarccido no capitulo 2 deste trabalho, nido considerou as atividades econémicas
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turisticas) sdo bem mais determinantes na segunda que na primeira. As atividades turisticas
vem ganhando peso em ambos os municipios ao longo dos ultimos anos. Ja as atividades
criativas s0 o fazem em Tiradentes, representando, de todo modo, menos de 0,5% da

arrecadagio de ICMS neste municipio.

Grafico 5.26 — Arrecadagdo de ICMS total ¢ especifica do setor turistico ¢ do setor criativo pelo
municipio de Sdo Jodo del Rei — 2007-2013
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Fonte: CNAE 2.0 RAIS,/MTE ¢ STN/MF. Elaboracdo pela Autora

Grafico 53.27 — Participagdo na arrccadagdo de ICMS total ¢ especifica do setor turistico ¢ do setor
criativo pelo municipio de Sdo Jodo del Rei — 2007-2013

Participagao na arrecadagao de ICMS
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Fonte: CNAE 2.0 RAIS./MTE e STN/MF . Elaboracio pela Autora

(CNAE’s) da arca de P&D. A adogdo dessas atividades econdmicas na base de calculo pode gerar
resultados consideravelmente diferentes dos aqui apresentados dada a relevincia da “Educagio
Superior - graduagdo™ na economia de Sdo Jodo del Rel, como apontado no subitem 6.1.1 do Capitulo
6 destc trabalho.
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5.3.1.3 — Transferéncia aos Municipios do ICMS Turistico e Cultural

Desde 2009 o governo de Minas, ao atualizar sua legislagiio relaliva as
transleréncias [eilas pelo Estado de Minas Gerais, aos municipios, de valores arrecadados por
meio do ICMS, através da chama “Lei Hobin Hood”, assim chamada por seu carater
redistributivo, adotou novos critérios para calculo dos repasses e criou, dentre outros, o
chamado ICMS Turistico. Assim, o governo passou a direcionar uma parcela do repasse do
ICMS arrecadado, aos municipios que mais investirem na organizagio do seu setor turistico.
de acordo com cntérios especificos. O ICMS Cultural ja fazia parte da “Lei Hobin Hood™
desde 2002, mas passou por alguns ajustes na nova legislacdo ¢ permancceu garantindo
repasses aos mumcipios que demonstrassem investimento e preservagio de seu patrimdnio
cultural, também de acordo com critérios especificos..

Os instrumentos do ICMS Turistico ¢ do ICMS cultural possuem papel
educativo e motivador do desenvolvimento de politicas publicas municipais e de um melhor
planejamento do gasto pablico municipal. Atuam como fator catalisador de a¢gdes municipais,
estimulam a formatagdo e implantacio de programas e projetos voltados para o
desenvolvimento turistico sustentavel e de preservag@io do patriménio cultural, em especial
aqueles articulados com as diretrizes e politicas para o furismo e para a cultura dos Governos
Estadual e Federal.

Os municipios, para terem direito ao repasse relativo ao “critério turismo”,
devem anualmente comprovar seu engquadramento nos seguintes critérios obrigaténios:

 Fazer parte de um circuito turistico reconhecido pela Secretaria de Estado de
Turismo, nos termos do Programa de Regionalizagdo do Turismo no Estado de
Minas Geralis;

« Ter elaborada e em implementagio uma politica municipal de turismo;

* Possuir Conselho Municipal de Turismo (COMTUR), constituido e em
regular funcionamento;

* Possuir Fundo Municipal de Turismo (FUMTUR), constituido ¢ em regular

funcionamento.

A partir do ano de 2011 os primeiros repasses foram realizados para os
municipios aprovados no “Critério Turismo™ do ICMS em 2010. Na tabela 5.11 tem-se os
repasses realizados até hoje para os municipios da Microrregifio de Sdo Jodo del Rei. Os

municipios de Concei¢fio da Barra de Minas, Coronel Xavier Chaves, Dores de Campos,
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Lagoa Dourada e Sfo Tiago participaram e foram habilitados desde 2010. Tiradentles e Prados
participaram e foram habilitados a partir de 2011, e Resende Costa a partir de 2012. Em 2014
0s municipios de Nazareno e de Piedade do Rio Grande também participaram e foram
habilitados.

O volume (otal de recursos repassados para a Microrregifio de Sio Jodo del
Rei por meio do ICMS Turistico foi reduzido em 49,.2% entre 2011 e 2014, apesar do volume
total de recursos repassados por meio do “critério turismo™ aos diversos municipios do Estado
de Minas Gerais ter aumentado 29,8% no mesmo periodo. Isso pode estar ocorrendo porque
cada vez mais municipios vém participando da disputa por recursos do ICMS por meio do
“critério turismo”. Em 2010, no primeiro ano de ativagio do critério legal. 44 municipios
foram habilitados no “critério turismo”. Em 2011 foram 76 municipios habilitados. em 2012
foram 137 municipios habilitados, em 2013 foram 174 municipios habilitados e em 2014
foram 227 municipios habilitados. Logo, entre 2010 e 2014 houve um aumento de 415,9% do
numero de municipios habilitados e, portanto, aptos a participar da distribuigéo do volume
arrecadado de ICMS previsto para o “critério turismo™. Como a aliquota de repasse ¢ fixa para
cada critério, nos termos do Anexo I da Lei n® 18.030, de 12 de Janeiro de 2009, quanto mais
municipios estiverem habilitados, menos recurso cada municipio individualmente recebera.

Ainda assim, seria necessaria uma avaliagdo da evolugio dos repasses de
ICMS turistico por todas as microrregides do Estado a fim de verificar se a Microrregido de
Sdo Jodo del Rei esta conseguindo manter razoavelmente estavel a sua participagio, ou se
outros municipios/microrregides estdo participando mais efetivamente do processo e
dedicando-se mais a manter em funcionamento os instrumentos exigidos para obtengéio dos
beneficios previstos na let (participando de um circuito turistico reconhecido pela Setur;
claborando e implementando uma pelitica municipal de turismo; mantendo um Conselho
Municipal de Turismo ¢ um Fundo Municipal de Turismo em funcionamento).
consequentemente conseguindo direcionar maiores volumes de repasse do ICMS para essas
outras localidades.

Chama a atengfio que cinco dos quinze municipios da Microrregido néo
tenham sido habilitados em nenhum ano da série historica observada. E, em especial, que Séo
Jodo del Rei néo tenha sido habilitado em nenhum ano, uma vez que possui uma participagio
razodvel do turismo em sua economia.

De 1odo modo, na tabela 5.11, observa-se que Tiradenies, enire 2012 (R%
88.070,22) ¢ 2014 (R$42.384,50), obteve cada vez menos recursos anualmente por meio do

ICMS turistico, observando-se uma queda de 51,9% desse repasse no periodo.
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Tabela 5.11 — Repasse total ao ano do ICMS “critério turismo™ aos municipios da Microrregido de Séo
Jodo del Rei — 2010-2014

Localizagdo 2011 2012 2013 2014 2015*

Conceicdo da Barra de Minas RS 95.567,28 | RS 66.226,88 | RS  41.522,35 | RS  33.826,60 | RS 128,74
Coronel Xavier Chaves RS 71.676,17 | RS 66.183,33 | RS 31.187,91 | RS 25.369,96 | RS 1.609,95
Dores de Campos RS 198.901,34 | RS 163.292,50 | RS 76.930,93 | RS  70.307,94 | RS 4.000,99
Lagoa Dourada RS 162.466,02 | RS 296,18 | RS 72.338,88 | RS 67.551,96 | RS 4.293,21
Madre de Deus de Minas - - - - -

Nazareno - - - - RS 3.026,79
Piedade do Rio Grande . - - - RS 2.333,15
Prados = RS 154.122,87 | RS 433,19 | RS 66.843,25 | RS 4.293,21

Resende Costa = - RS 76.473,81 | RS 70.307,93 | RS 4.467,62
Ritapolis - - - -

Santa Cruz de Minas - - - - -
Santana do Garambéu - - = = -

Sao Joao del Rei - -
Sao Tiago RS 215.028,68 | RS 176.520,75 | RS 83.170,33 | RS 809,94 | RS 4.540,19
Tiradentes - RS 88.070,22 | RS 52.702,19 | RS 42.384,50 | RS 3.187,72
Microrregiao Sao Jodo del Rei - - - RS 377.402,08
ICMS Turismo em Minas Gerais R$6.007.100,35 | R$6.517.650,30 | R$7.400.184,95 | R$7.797.021,02 | RS 640.131,18

Fonte: Fundagdo Jodo Pinheiro.

Disponivel em: http://fjp.mg. gov.br/robin-hood/index.php?option=com_jumié&fileid=15
Elaboragdo pela autora.

* Nota: Para 2015 refere-se a apenas Janeiro e Fevereiro.

Além dos aspectos apontados ¢ relevante observar que a lei estadual ndo
vincula o repasse do ICMS “critério turismo”™ para o reinvestimento no proprio setor de
turismo, cabendo a cada municipio a decisdo sobre a aplicacdo desses recursos repassados ao
caixa unico municipal. A despeito disso, ndo se conhece de fato quanto e como cada
municipio beneficiario da Microrregido de Sdo Jodo del Rei aplica os recursos do ICMS
turistico e se ha um direcionamento regular, ou ndo, para as politicas publicas municipais de
turismo.

Especificamente no caso de Tiradentes ha uma lei municipal que vincula o
repasse de 50% do ICMS Turistico para o FUMTUR. A base de recursos desse Fundo advem
da distribuigdo do ICMS Turistico. Entretanto, o diagnostico do Plano Diretor de Tiradentes"
aponta que a percentagem efetivamente repassada ao Fundo pode variar, ¢ que existe
demanda de aplicagdo desses recursos para estudos, gestdo e melhoria de estruturas para o
turismo, especialmente para as questdes de transito e estacionamento na cidade, além de
investimento em marketing turistico, mas até a conclusdo das pesquisas realizadas ainda ndo
havia consenso relativo a sua aplicaco.

Ja para o “critério patrimonio cultural” ha fatores relacionados a tombamento

do patrimonio cultural, incluindo bens moveis e imoveis, pelo IPHAN e pelo IEPHA, e

B EJP, 2014
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nimero dos domicilios fornecido pelo IBGE, mas os municipios devem anualmenie
comprovar seu enquadramento nos seguintes critérios obrigatorios:
* Realizar os tombamentos e registros conforme a técnica e a metodologia
deflinidas pelo IEPHA:
* Possuir politica de preservacio do paltrimdnio cultlural respaldada por lei e
comprovada ao [EPHA;
» Atuar efetivamente na preservagdo dos seus bens culturais, inventariando.

tombando, registrando, difundindo e investindo na conservacio desses bens:

Quanto ao ICMS Cultural, a partir do ano de 2011 ocorreram os primeiros
repasses realizados para os municipios aprovados no “Critério Patrimdnio Cultural™ em 2010,
nos termos da nova legislagio (Lei n° 18.030, de 12 de Janeiro de 2009). Na tabela 5.12 tem-
se 0s repasses realizados de 2011 até hoje para os municipios da Microrregido de Sio Jodo del
Rei. Entre 2010 e 2014, somente o municipio de Santa Cruz. de Minas niio foi habilitado em
nenhum dos anos, e Madre de Deus de Minas foi habilitado apenas em 2010. Os outros treze
municipios da Microrregifio de Sfo Jodo del Rei foram habilitados.

O volume total de recursos repassados para a Microrregido de Sao Joao del Rei
por meio do ICMS Cultural aumentou em 92,8% entre 2011 ¢ 2014, apesar do volume total de
recursos repassados por meio do no “Critério Patriménio Cultural™ aos diversos municipios
do Estado de Minas Gerais ter aumentado 29.2% no mesmo periodo. Por um lado a aliquota
de repasse global do “Critério Patrimdnio Cultural™ é fixa. nos termos do Anexo 1 da Lei n®
18.030, de 12 de Janeiro de 2009, e quanto mais municipios habilitados menos recurso cada
municipio individualmente receberd Mas por outro lado, o ICMS Cultural estd mais
estabilizado em termos do quantitativo de participagdo dos municipios, pois se trata de um
mecanismo mais conhecido e com repasses ativos desde 2002 (com a legislagio anterior).
Assim, aparentemente a Microrregifio de Séo Jodo del Rel esta conseguindo aumentar a sua
participagio no processo e/ou dedicando-se mais a manter em funcionamento os instrumentos
exigidos para obtengfio dos beneficios previstos na lel e consequentemente conseguindo
direcionar maiores volumes de repasse do ICMS para si.

Observa-se na labela 5.12 que Tiradentes, entre 2011 (R$171.296,08) e 2014
(R$354.299.89), obteve um aumento de 106,8% no repasse de recursos por meio do ICMS
Cultural,
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Tabela 5.12 — Repassc total ao ano do ICMS “critério patrimonio cultural” aos municipios da
Microrregido de Sdo Jodo del Rei — 2010-2014

Localizagdo 2011 2012 2013 2014 2015*

Conceigdo da Barra de Minas RS 117.338,78 [ RS  133.114,83 [ RS  156.452,04 | RS  250.040,93 | RS 25.892,49
Coronel Xavier Chaves RS 148.537,81 | RS 145.540,31 | RS 186.883,33 | RS 140.913,59 | RS 30.129,80
Dores de Campos RS 91.987,83 | RS 102.767,38 | RS  122.903,36 | RS 65.048,52 | RS 245,89
Lagoa Dourada RS 89.154,89 | RS 92.214,64 | RS 105.630,36 | RS 199.383,61 | RS 25.401,48
Madre de Deus de Minas RS 107,42 - - - -

Nazareno RS 101.084,95 [ RS 132.509,47 | RS 117.186,75 | RS  178.541,45 | RS 11.117,17
Piedade do Rio Grande RS 48.652,85 | RS 74.881,35 | RS 97.658,38 | RS 228.714,08 | RS 23.203,05
Prados RS 163.474,77 [ R$  217.963,56 [ RS  283.505,18 | RS  507.543,15 | RS 54.093,24
Resende Costa RS 121.272,75 | RS 125.833,97 | RS 156.816,59 | RS 126.937,54 | RS 27.973,65
Ritapolis RS 95.018,88 | RS 90.307,71 | RS 71.775,00 | RS 5.268,36 | RS 10.170,36
Santa Cruz de Minas - - - - -

Santana do Garambéu RS 34,056,04 | RS 51.841,47 | RS 37.183,54 | RS 367,08 | RS 9.996,60
S3o Jodo del Rei RS 27432563 | RS  282.408,89 [ RS 172.572,09 | RS  701.589,53 | RS 8.943,90
S3o Tiago RS 87.797,71 | RS  138.229,45 | RS 94.267,33 | RS 217.735,77 | RS 4.583,87
Tiradentes RS 171.296,08 | RS 189.210,37 | RS 94.978,42 | RS 354.299,89 | RS 1.985,97
Microrregida S3o Jodo del Rei RS 1.544.106,39 | RS 1.776.823,40 | RS 1.697.812,37 | RS 2.976.383,50 | RS 233.737,47
ICMS Turisme em Minas Gerais RS 60.337.452,50 | RS 65.176.490,76 | RS 74.000.363,62 | RS 77.970.211,55 | RS 12.166.205,53

Fonte: Fundagdo Jodo Pinheiro.

Disponivel em: http://fip.mg. gov.br/robin-hood/index.php?option=com_jumid&fileid=15
Elaboragao pela autora.

* Nota: Para 2015 refere-se a apenas Janeiro e Fevereiro.

Sao Jodo del Rei, por sua vez, entre 2011 (R$274.325,63) e 2014
(R$701.589,53), obteve um aumento de 155,8% no repasse de recursos por meio do ICMS
Cultural. E Prados também se destaca na Microrregiao quanto ao repasse do ICMS nesse
critério, pois passou da terceira posi¢do em 2011 para a segunda em 2012 (quando Tiradentes
caiu da segunda para a terceira posigao), ¢ para a primeira posicdo em 2013 (ano em que a
segunda posigdo ficou com Coronel Xavier Chaves e em que Tiradentes ficou na décima
posi¢do), e volta para a segunda posi¢do em 2014 (quando Tiradentes retorna para a terceira

posi¢io no volume de repasses recebidos).

5.3.2 — Analise do gasto publico municipal
5.3.2.1 — Gasto municipal em turismo

As informagdes levantadas junto a Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do
Ministério da Fazenda a respeito da execugdo or¢amentaria do municipio de Tiradentes ndo
especificam as despesas realizadas pelo municipio na area de turismo, pois a organizacgio
contabil e or¢amentaria do municipio ainda ndo codifica destacadamente essas despesas
impossibilitando uma analise a partir de dados secundarios.

Em 2009 o Instituto Kultur realizou uma pesquisa nos dados contabeis do

municipio e analisou os dados primarios para melhor compreender a situagdo da politica
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municipal de turismo nesse municipio. Registra-se a seguir as principais constatagdes desses

estudo das despesas municipais de turismo entre 2006 e 2009.

O municipio de Tiradentes apresentou um gasto total de R$ 8.159.258.06 em
2006 ¢ de R$ 9.672.433.96 em 2009, a pregos constantes de 2009. Para o
setor do turismo. o municipio destinou R$ 167.619.39 em 2006 e R$
190.618.57 em 2009, o que representa 2.05% ¢ 1.97% do gasto total nesses
anos. respectivamente. (...)

Vale salientar que as maiores participagdes do gasto em turismo em relagdo
ao gasto total do municipio ocorreram em 2007 (2.27%) ¢ em 2008 (3.,23%).
Em 2008, registrou-sc também o maior volume de gasto municipal no
turismo, no valor de R$ 322.353.83. (Kultur. 2011, p.80)

A tabela 5.13 apresenta o gasto publico em turismo, o gasto total do municipio

e a relacdo entre ambos, no periodo de analise.

Tabela 5.13 — Gasto em turismo e gasto total'"’ de Tiradentes — 2006-2009

Ano | Gastoemturismo(A) | Gastotoal(B) |  (A)Y(B)%
2006 167.618,39 8.159.258,06 2,05
2007 204.003,69 8.967.218,75 2,27
2008 322.353,83 9.993.743,77 3,23
2009 190.618,57 9.672.433,96 1,97

Nota: (1) Valores convertidos para os precos de 2009,
Fonte: Tribunal de Contas do Estado de Minas Gerais (TCE-MG).
Elaboragao: Instituto Kultur. dezembro 2010.

Este estudo observou que a participagdo do gasto em turismo no gasto total do
municipio, para todos os anos do periodo analisado, o municipio manteve-se bem acima dos
valores observados para a média do conjunto dos destinos turisticos indutores analisados pelo
Instituto, que variou entre 0,46% (em 2007) e 0,36% (em 2009). Portanto, mesmo apos a
queda na participagdo do gasto em turismo no gasto total de Tiradentes. o municipio ainda
gastava 5.5 vezes mais em turismo. relativamente, do que os demais destinos turisticos
indutores.

Foram verificados também os valores per capita do gasto em turismo
registrados por Tiradentes entre 2006 e 2009 e identificou-se que os mesmos se mantiveram
bem acima do observado para o conjunto dos destinos turisticos indutores. em todos os anos
analisados, tal como ocorrido com a participagio do gasto em turismo no or¢amento total. Em
média, os municipios indutores despenderam R$ 6,97 por habitante no periodo, enquanto
Tiradentes alocou R$ 31.75.

Entretanto. o estudo também observou que do total gasto pelo municipio em
turismo 0s maiores volumes (de 64% até 100% do orgamento executado), entre 2006 e 2009,

foram gastos no grupo de despesas “outras despesas correntes”, que ao ser detalhado em
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elementos de despesa revelou o gasio majoritario (de 82.80% a 92.86%) em “oulros servigos

de terceiros — pessoa juridica™

Esle tipo de gasio engloba a despesas decorrentes da prestagdo de servigos
por pessoas juridicas para o setor pablico, tais como: assinaturas de jornais e
periodicos: tarifas de energia elétrica. gas, agna e esgoto; servigos de
comunicagio (telefone, telex, correios, etc.); fretes ¢ carretos; locagdo de
imédveis (inclusive despesas de condominio e tributos a conta do locatario.
quando previstos no contrato de locagdo), locagdo de equipamentos ¢
matcriais permancnics; conscrvacdo ¢ adaptagdo de bens imoveis: scguros
em geral (exceto os decorrentes de obrigagfo patronal); servigos de asscio ¢
higicne; servigos de divulgacdo. impressdo. encadernacdo ¢ emolduramento;
servigos funeranos; despesas com congressos, simposios, conferéncias ou
cxposicdes;  vale-transporic; valc-refeigdo;  auxilio-creche  (exclusive a
indemizagdo a servidor); software; habilitagdo de telefomia fixa ¢ movel
celular; ¢ outros congéneres. (Kultur, 2010, p.86)

Seria necessario que o plangjamento e a execugdo orcamentaria fossem
precedidos de um plangjamento do desenvolvimento do turismo no municipio com
estabelecimento de metas de curto, médio e longo prarvos, entretanto, em 2009 nfio foi
identiticado um Plano Turistico Municipal em Tiradentes.

Vale considerar que os dois principais instrumentos de gestio para um
municipio turistico sfo a realizagdo de um inventario turistico atualizado, juntamente com ©
Plano Turistico Municipal.

O Plano Diretor Participativo de Tiradentes (2014) identificou que as despesas
do setor municipal responsavel pelo turismo foram de R$ 480.52594 em 2012 ¢ que as
mesmas toram reduzidas para R$ 36688824 em 2013, enquanto a sua participagio
percentual relativa no total do orgamento da prefeitura, caiu de 3.33% para 2,62%, no
periodo.

A época da realizagio das pesquisas ¢ do diagnostico pela FJP para o Plano
Diretor, a prefeitura nfio dispunha de um inventario turistico atualizado e estava terminando
um cadastro de estabelecimentos. Em 2013, portanto, ainda ndo havia um Plano de Turismo
Municipal propriamente dito, mas, segundo a FIP, um planejamenio estraiégico operacional
do lurismo [eilo pela diretoria de lurismo, com base no modelo indicado pela Associacio dos
Circuitos dos Inconfidentes, no Plano Estratégico da ASSET, no Planejamento Estratégico do
Governo Municipal ¢ no Planegjamento Estratégico do Conselho Municipal do Turismo. Os
gestores municipais do turismo também ndo dispunham de um estudo da demanda turistica e
produziam mformagdes dos roteiros turisticos que estavam sendo trabalhados pelas agéncias

de turismo.
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5.3.2.2 — Gasto municipal em cultura

Durante toda a série historica 2002-2011, Tiradentes realizou despesas per
capita na area de culiura acima da média estadual (graf 5.28). Em 2002 o municipio gaslava
36.4% a mais que a média estadual per capita nessa area. e apresenta crescimento, com pico
em 2007 de 79.72%. e em especial em 2009 gastando 784.28%. em 2010 foram 113.62% e
em 2011 foram 104,10% todos esses percentuais acima da média estadual. demonstrando a
relevdncia dada a area de cultura pelo municipio.

O Plano Diretor Participativo de Tiradentes (2014). entretanto, alerla para a
necessidade de aperfeicoamento do planejamento e gestdo da politica publica municipal de
cultura do municipio, com um melhor alinhamento as diretrizes federais. e aponta em seu
diagnostico e conclusio uma série de recomendagdes voltadas ao alcance de melhores
resultados. Um dos destaques é a necessidade de elaboracdo do Plano Municipal de Cultura e

a criacdio e capacilacido de equipe para implementar as diretrizes do plano.

Grafico 5.28 — Percentual de despesas per capita com Cultura em relagdo a média de Minas Gerais
ara Tiradentes e demais regides — 2000-2011

Despesas PerCapita com Cultura
em relagdo a média de Minas Gerais - 2000 a 2011
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragdo pela autora.

Os municipios da regido central como um todo realizaram despesas per capita
em cultura acima da média estadual ao longo de quase toda a série historica (variando de
0.81% a 26,72% a mais que a meédia estadual), exceto em 2010 (3.26% menor).
Especificamente os destinos turisticos indutores dessa regido (central) entre 2002 e 2008

realizaram despesas per capita na area de cultura bastante acima da média estadual (variando
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de 16.9% a 43,67% acima), mas entre 2009 e 2011 apresentaram uma média de 9.8% a 16.9%
amenos de despesas na drea de cultura que a média estadual.

Ja os demais destinos turisticos indutores do estado realizaram despesas per
capita na area de cultura acima da meédia estadual apenas entre 2002 e 2005 (variando de
11,05% a 28.11% acima), e a partir de 2006 apresentaram despesas inferiores a média

estadual (variando de 7.32% a 30,92% a menos).

5.3.2.3 — Gasto municipal em outras politicas puiblicas que afetam o turismo

Tiradentes. em 2002, realizou despesas 78% menores que a média estadual em
saneamento nesse mesmo ano, e manteve-se de modo geral abaixo da média estadual entre
2002 e 2011 (graf. 5.29). Apenas em 2005 ocorreu uma alteracio nessa situagfio, quando
Tiradentes chega a gastar 18% a mais que a média estadual. Entretanto. ja em 2006, e dah em
diante, os registros apontam despesas do municipio. nessa area, mais baixas do que a média
estadual.

O municipio chega a 2011 gastando 70% menos que a média estadual com
saneamento. Os destinos turisticos indutores da Regido Central como um todo gastaram 82%
a mais que a media estadual em 2002 e chegaram a 2011 gastando 145% a mais que a média
estadual. Os demais destinos turisticos indutores do estado gastaram 63% mais que a média

estadual em 2002 e chegam a 2011 gastando 25% mais que a média estadual.

Grafico 5.29 — Despesas per capita com saneamento em relagdo a média de Minas Gerais
para Tiradentes e demais regides — 2000-2011

Despesas PerCapita com Saneamento
em relagdo a média de Minas Gerais - 2000 a 2011
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragido pela autora.
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A siluagiio do saneamento & uma quesiio relevanie tanto por seus efeilos sobre
a saude, quahdade de vida e cuidado ambiental, quanto por motivos econdmicos, em especial
no municipio de Tiradentes, que é bastante dependente do turismo. O Plano Diretor
Participativo do municipio aponia para algumas melhorias necessérias no abasiecimento de
agua, mas o sislema de esgolamenio sanilario é o que apresenla mais quesides a serem

solucionadas e com urgéncia.

Quanto a colcla de csgotos, a sede municipal conta com sistema publico
operado pela prefeitura municipal, sendo o indice de atendimento de 78%
cm rclacdio a colela de csgotos. Os bairros Jardim, Capote. Pau de Oleo ¢
Recanto das Pedras ndo sio atendidos e o bairro Pacu e parte do Centro t&m
atendimento precdrio. (...)

Ag principais deficiéncias sdo;

e Auséncia de tratamcento,

¢ TIncxisténeia de redes interceploras;

¢ Langamcnlo dos csgolos in nalura no ribeirdo Santo Anténio ¢ rio

das Mortcs (...)) ¢ também nos pcquenos mananciais quc corlam as
propriedades (...) ¢ areas ocupadas. (FIP, 2010, p.38 ¢ 39)

O Plano Diretor Parlicipativo de Tiradentes aborda de forma mais complela ¢
estruturada a questfo dos recursos hidricos e sua susteniabilidade para a qualidade de vida no
municipio, mas aqui abordaremos especificamente os efeilos na area central da cidade, os
cursos d agua que atravessam a <ona urbana — noladamenie o ribeirdo Santo Antdénio — que
sdo inlensivamente usados como diluidores de esgotos, apresentando sua qualidade bastanie
compromelida e inadequada para consumo humano e uso multiplo. Essa situagio ja chegou ao
ponto de comprometer o uso dos espagos proximos aos leitos de rios e riachos, tamanho o
incomodo gerado pelos maus odores e demais efeitos de polui¢do. gerando impactos tanto no
[ruir da cidade por seus cidadios quanio sobre o comeércio e servigos turisticos.

Quanlo as despesas com habitacio, Tiradentes duranie toda a série histérica
mapeada (graf. 5.30) ndo realizou investimentos nesse sentido no municipio. O diagndstico do
Plano Diretor Participativo do municipio constatou que o municipio ndo possuia, em 2013,
um orgiio especifico para hidar com as questdes habitacionais, nem um Fundo de Habitagio de
Interesse Social (FNHIS). e nem um Plano de Habitagfio de Interesse Social (PLHIS), que sio
instrumentos essenciais para a institucionalizagiio local da politica de habitacfio, e que de
modo geral o municipio de Tiradentes ainda possuia baixa capacidade institucional no dmbito

das politicas habitacionais.

Esta caracteristica reflcie a presenga de agdes csparsas, com [ories desalios
quanto a capacidade administrativa no que tange a formulagdo. gestdo.
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captagdo de recursos ¢ avaliacdo dos programas habitacionais, bem como do
proprio monitoramento do déficit habitacional no municipio. Embora haja
um levantamenlo das familias interessadas em participar de programas
habitacionais, percebe-se que os programas de habitagdo social sdo bastante
incipientes em Tiradentes. (FIP, 2010, p.417)

Os municipios da regido central como um todo durantie toda a série historica
realizaram despesas com habitacio acima da média estadual. Destacadamente os destinos
turisticos indutores da regido central durante a série historia registraram gastos muito acima
da média estadual; gasiaram 166% a mais que essa média em 2002 e chegaram a 303% a mais
que a média estadual em 2011.

Ja os demais destinos turisticos indutores do estado gastaram 43% a menos que
a média estadual em 2002 nessa area e chegaram a 2011 gastando 51% a menos que a média
estadual.

Por sua vez, no que diz respeito a despesas com urbanismo, Tiradentes destaca-
se das demais regides analisadas, como € possivel observar no grafico 5.31. Entre 2002 e
2010 as despesas do municipio nessa area estiveram bastante acima da média estadual, e
variaram de 127,5% acima em 2002 a 2.72% acima em 2009, chegando a 121,5% em 2010.

Apenas em 2011 apresentou despesa nessa area abaixo da média estadual. com 3.7% a menos.

Grafico 5.30 — Percentual de despesas per capita com habitagdo em relagdo a média de Minas Gerais
para Tiradentes e demais regides — 2000-2011

Despesas PerCapita com Habitacdo
em relagdo a média de Minas Gerais - 2000 a 2011
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragdo pela autora.

Os municipios da regido central como um todo realizaram despesas per capita
em urbanismo frequentemente acima da meédia estadual ao longo da série historica, variando

de 5 a 32% acima da média estadual. Os destinos turisticos indutores da regido central
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também realizaram despesas per capita em urbanismo acima da média estadual ao longo da

série histonca, variando também de 5 a 32% acima.

Grafico 5.31 — Percentual de despesas per capita com Urbanismo em relagdo a média de Minas Gerais
ara Tiradentes ¢ demais regides — 2000-2011
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Mimnistério da Fazenda. Elaboragdo pela autora.

J4 os demais destinos turisticos indutores, realizaram despesas per capita em
urbanismo acima da média estadual ao longo toda a série histérica. variando de 1% a 27%
acima desta.

Quanto as despesas per capita na area de educagdo. entre 2000 e 2011,
Tiradentes apresentou alguns dos mais altos indices, sempre acima da média estadual (graf.
5.32). variando de 13.45% (em 2009) a até 56.16% (em 2005) acima.

O Plano Diretor Participativo do municipio, entretanto, alerla para a flalta de
correspondéncia entre os investimentos realizados e os indicadores de desempenho da

educagio no municipio.

Dados que permitem avaliar o desempenho escolar em Tiradentes levantados
junto a Secretaria Estadual de Educagdo e MEC/INEP (alguns relativos a
2010, outros a 2011 e 2012). demonstram um quadro educacional que se
encontrava num momento delicado. com indicadores pouco favoraveis. O
fato de Tiradentes estar. na maioria dos indicadores, em posicdo abaixo da
do estado atesta que a politica ¢ a gestdo locais da educagiio necessitam de
esforgos continuados para o atendimento satisfatorio as criangas e
adolescentes na educagdo basica. (FIP. 2010, p.336)

(o)

A despeito desse quadro desfavoravel nos indicadores de desempenho,
verificou-se. nas entrevistas com os principais atores da educagdo, um
compromisso com as questdes educacionais do municipio, fato confirmado
nas oficinas com a populacgdo, pelas referéncias positivas aos docentes das
escolas. (FJP, 2010. p.365)
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Conclui-se pela necessidade de consideracio e desenvolvimenio de esiratégias
para a solugfio de dois pontos [undamentais da questdo educacional em Tiradentes. que estdo

mnter-relacionados:

O primeiro diz respeito ao padrdo de ensino-aprendizagem. que € o objetivo
central da escola no ensino basico ¢ que precisa de efetivas medidas de melhoria
de qualidade e¢ de manutengdo de criangas e adolescentes regularmente
frequentes, evitando o abandono. O segundo diz respeito a problematica externa
a escola que ¢ o ambiente social. especialmente nos bairros de baixa renda. que
convivem com a frequente desestruturagdo das familias e deterioragido do meio
social com os sintomas de drogadigdo. trafico, alcoolismo e outros. que sdo
levados para o meio escolar. (FJP, 2010, p.369)

Os municipios da regido central também realizaram mais despesas em
educacgiio do que a média estadual ao longo da série historica. sendo que 0s municipios
turisticos indutores da regifo central alocaram percentuais maiores que a média da regido.

Os demais destinos turisticos indutores, entretanto. de 2005 até 2011, fizeram

uma alocagio de recursos em educacgio abaixo da média estadual.

Grafico 5.32 — Percentual de despesas per capita com Educagio em relagio a média de Minas Gerais
para Tiradentes ¢ demais regides — 2000-2011
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragéo pela autora.

A respeito das despesas per capita com a administragdo municipal. como se vé
no grafico 5.33. Tiradentes realizou despesas acima da média estadual nos anos de 2002 a
2003, 2007 e 2008. Nos anos de 2006 (4.64% menor), 2009 (8.68% menor), 2010 (19.23%

menor) e 2011 (7.38% menor) as despesas com a administragcio municipal per capita foram
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menores em Tiradenles que a média estadual per capita. Tais informagdes, entretanto,
precisam ser analisadas juntamentie com os resultados obtidos pela prefeitura no periodo e a
verificacdo da adequacio dos mesmos ao planejamento do desenvolvimento local, a fim de
verificar se a estrutura adminisirativa mantida atualmente, e suas condi¢des. é ou ndo
adequada ao bom desenvolvimento das politicas pablicas municipais.

A média de despesas per capita com a administragio municipal por parte dos
municipios da regiiio cenitral manteve-se acima da média estadual durante toda a série
historica, mas observa-se que a média dos destinos turisticos indutores da regido central ficou
abaixo da média estadual durante oito anos da década analisada.

Os demais destinos turisticos indutores do estado mantiveram-se com despesas

per capita com a administracio municipal acima da média estadual durante toda a década.

Grafico 5.33 — Percentual de despesas per capita com Administiragdo Municipal em relagdo a média de
Minas Gerais para Tiradentes ¢ demais regides — 2000-2011
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragéo pela autora.

O grafico 5.34 aponta que Tiradentes ao longo da década analisada realizou
despesas per capita na area de seguranga publica acima da meédia estadual. entretanto, vem
claramente passando por uma redugdo em suas despesas na area desde 2002 (quando gastou
226.67% a mais que a média estadual em seguranga publica). Até o ano de 2006 Tiradentes
gastou mais que a média das demais regides analisadas, mas a situagiio comeca a se inverter a
partir dai. Tiradentes chega a 2011 gastando 14.84% a mais em seguranga publica que a
média estadual, enquanto neste mesmo ano a média dos municipios da regido central era de

gasto de 83.,99% a mais que a média estadual, dos destinos turisticos indutores da regifo
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central era de 125.46% a mais que a média estadual e dos demais destinos turisticos indutores

do estado era de 20.43% a mais que a média estadual.

Grafico 3.34 — Percentual de despesas per capita com Seguranga Pablica em relacdo a média de Minas
Gerais para Tiradentes ¢ demais regides — 2000-2011
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragdo pela autora.

No Plano Diretor Participativo de Tiradentes uma andlise dos indicadores de
criminalidade demonstra o aparente motivo da mudancga de alocagio de recursos nessa area. E
bastante evidente que os indices de criminalidade violenta em Tiradentes sdo inferiores as do
estado e mostram, assim como em Minas Gerais, taxas decrescentes a partir de 2003. A
reducio € muito expressiva para os crimes de menor potencial ofensivo (como furtos e
ocorréncias envolvendo substincias entorpecentes — drogas), mas também ocorreu para 0s
crimes violentos (homicidios, crimes violentos contra o patriménio e crimes violentos contra
a pessoa). O Plano aponta que ¢ possivel que as reformulagdes efetuadas pelo governo do
estado em relagdo ao modelo de gestdo em seguranga publica a partir de 2003 tenham trazido
impacto positivo para 0 municipio.

Apds analisar o desenvolvimento socioecondmico de Tiradentes de forma geral
e a situagdo das receitas e despesas do municipio relacionadas a cultura e ao turismo, sera
verificada a relevancia do setor de turismo e do setor criativo na economia formal de
Tiradentes e analisada a evolugiio do mercado de trabalho e da economia, tanto do turismo

quanto do setor criativo nessa cidade.
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CAPITULO 6 - O SETOR CRIATIVO E O SETOR TURISTICO EM TIRADENTES

Apds uma visfio mais geral sobre a siluagfio socioecondmica de Tiradentes
abordar-se-a agora aspeclos mais [ocalizados da evolugio do mercado de trabalho e da
economia do turismo e a economia criativa na cidade (o mercado, atores, renda e potenciais).
Os dados aqui utihzados foram obtidos em sua maior parte junto ao Ministério do Trabalho
do Brasil. Serfio utilizados em especial indicadores de trabalho, renda e estabelecimentos, que
foram levantados e analisados.

Uma consideracio relevante, a titulo de complemento no que diz respeito is
financas municipais refere-se aos dois principais tributos de arrecadacio municipal que
incidem sobre a atividade turistica em um municipio. que sio o Imposto Predial e Territorial
Urbano (IPTU) e o Imposto Sobre Servicos de Qualquer Natureza (1ISSQN). Entretanto. o
diagnostico do Plano Diretor de Tiradentes' apontou que em Tiradentes o IPTU cobrado pela
prefeitura é irrisorio e ndo alcanga a maioria dos contribuintes. Por outro lado, o 1ISSQN
aparenta apresentar arrecada¢fio bem inferior ao seu potencial, dada a existéncia de pouca
fiscalizacdo municipal somada a ocorréncia de informalidade e de sonegagio fiscal, como

menciona o citado diagnostico:

No cntanto, conforme destacado por diversos participanics das olicinas
realizadas em Tiradentes. existeni. de um lado. elevado nivel de
informalidade ¢, até¢ mesmo, praticas de sonegagio fiscal entre as empresas
do segmento de turismo e. de outro lado, fiscalizagio insuficiente por parte
do poder publico municipal, o que implicaria em uma concorréncia desleal
com as enipresas que cumprem suas obrigagdes tributirias e em perda na
arrecadagéio de tributos municipais. (F1P, 2014, pg.140)

O Instituto Kultur {2010). observou que o ISSQN & o principal imposio
municipal objetlo de politicas de incentivo fiscal por parte dos municipios, visando a alracio e
propulsdo da atividade econdmica, entretanto, aponta que muitos municipios desenvolvem
politicas de turismo e de incentivo fiscal para a atividade sem saber o impacto das mesmas em
sua arrecadacio tributaria. De fato, a politica fiscal pode vir a ser utilizada a fim de incentivar
a atividade (uristica nos municipios, mas, tal medida deve ser adolada de [orma
fundamentada. planejada e criteriosa. Uma ver que as atividades turisticas implicam em
custos locais nio despreviveis (relacionados a limpeza, seguranga, entre outros). incentivos
baseados em isengdo fiscal destas atividades podem comprometer. ao longo do tempo, a saude

financeira dos municipios.

HEIP. 2014
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6.1 — Economia de Tiradentes: renda total dos trabalhadores formais

Nesta se¢fio [oram analisados os dados do mercado de (rabalho [ormal
regisirado na RAIS. Para [ins de comparagio abordou-se ndo somente Tiradenles mas
também a cidade vizinha S&o Jodo del Rei, por ser pélo da Microrregido que leva esse mesmo
nome, e considerando, ainda, que essas duas cidades slio as Unicas dessa Microrregido (e
mesmo da Mesorregido Campo das Vertentes) consideradas Destinos Turisticos Indutores de
Minas Gerais™.

Em 2007 Minas Gerais possuia quinhentas e noventa e quatro afividades
econdmicas registradas junto ao Ministério do Trabalho (sendo seiscentas e setenta e seis
atividades econdmicas existentes no Brasil), dentre as quais quarenta e sete foram registradas
neste ano em Tiradentes e cento e quarenta e sete atividades em Sio Jodo del Rei. Em 2011,
por sua vez, seiscentas ¢ treze atividades econdmicas foram registradas para Minas Gerais,
dentre as quais Tiradentes registrou oitenta e duas atividades econdémicas. A renda do
trabalhador formal das atividades econGmicas formalmente exercidas em Tiradentes em 2011
concentrou-se em cinco atividades econdmicas que representaram §0% (R$673.900.00) da
soma das rendas médias do trabalhador no municipio neste ano (graf. 6.1). Observa-se que
nenhuma dessas cinco atividades pertence ao setor criativo, mas trés relacionam-se
diretamente ao turismo (sendo duas delas tipicamente turisticas) ¢ somadas representam 54%
da soma das rendas médias do trabalhador formal em Tiradentes em 2011. Ja em 2013 Minas
Gerais registrou seiscentas e trinta e trés atividades econdmicas. dentre as quais Tiradentes
registrou oitenta e duas e Sdo Jodo del Rei registrou duzentas e vinte, todas essas regides,
portanto, houve aumento da diversidade das atividades econdmicas registradas entre 2007 ¢
2013,

A tabela 6.1 deste subitem apresenta as cinco atividades econdémicas mais
representativas no municipio de Tiradentes quanto a soma das rendas médias mensais dos
empregados, seus valores, e o somatdrio das rendas referentes a todas as atividades
econdmicas registradas nesse municipio em 2011,

As cinco atividades econdmicas mais representativas no que tange a soma das
rendas médias mensais do trabalhador em Tiradentes em 2011 foram: primeiramenie “Holéis
¢ similares” com soma mensal de R$266.908.00 (32% da renda total dos trabalhadores
locais), seguida por “Restaurantes ¢ outros estabelecimentos de servigos de alimentagdo e

bebidas™ com soma mensal de R$141.912,00 (17%), em terceira posi¢io tem-se “Metalurgia

** Quadro 2 do apéndice B.
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dos metais ndo-ferrosos e suas ligas nao especificados anteriormente” com soma mensal de
rendas de R$115.562.00 (14%), em quarta posi¢do encontra-se “Fabricagdo de moveis com
predominédncia de madeira” com R$97.631,00 (12%), e em quinta posi¢ao “Outros tipos de
alojamento ndo especificados” somando R$51.887,00 (6%).

A soma total das rendas mensais dos trabalhadores de todas as atividades
econdmicas registradas em Tiradentes no ano de 2011 foi de R$846.301,36. Ja no municipio
vizinho, S3o Jodo del Rei essa soma total em 2011 foi de R$15.197.560,42 — quase dezoito
vezes maior que a soma total das rendas mensais dos trabalhadores formais de todas as

atividades econémicas registradas em Tiradentes nesse ano.

Grafico 6.1 - Atividades Econémicas mais representativas no municipio de Tiradentes quanto a soma
das rendas médias mensais dos empregados e total em 2011
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Fonte: RAIS, CNAE 2.0, Elaboragdo pela Autora

Sdo Jodo del Rei, em 2011, teve duzentas e vinte atividades econdmicas
registradas junto ao Ministério de Trabalho € Emprego. E como se vé na tabela 6.2, disposta a
seguir, nesse ano o municipio a renda do trabalhador formal se concentrava (74%) em cinco
atividades economicas (R$11.209.644.00), sendo que nenhuma delas compde o setor criativo

e apenas uma, a atividade “Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos de alimentagio
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e bebidas™ relaciona-se ao turismo (parcialmente), aparecendo em quarta posi¢do e
representando 3% da soma das rendas do trabalho no municipio (R$385.682.00) no ano em

questao.

Tabela 6.1 - Atividades Econdmicas mais representativas no municipio de Tiradentes quanto a soma
das rendas médias mensais dos empregados ¢ total em 2011

Posigio CNAE Soma das Rendas %o

1° Hotéis e similares R$266.908.00 | 32%

90 Restaurantes ¢ outros cstabclcglmenmsyde Servigos R$141.912.00 17%
de alimentacgdo e bebidas

10 Metalurgia dos metais nao-fe_rrosos ¢ suas hgas ndo R$115.562.00 14%
especificados anteriormente

4° Fabricagdo de moveis com predomindncia de R$97.631.00 | 12%

5 Outros tipos de alojamentos nfio especif. anteriormente R$51.887.00 6%

SOMA DAS RENDAS MEDIAS MENSAIS DOS EMPREGADOS DAS 5
CNAE's MAIS REPRESENTATIVAS EM TIRADENTES

TOTAL DA SOMA DAS RENDAS MEDIAS MENSAIS DOS
EMPREGADOS DE TODAS AS CNAE's EM TIRADENTES R$846.301.36 100%
Fonte: RAIS. CNAE 2.0. Elaboragdo pela Autora

R$673.900,00 | 80%

Tabela 6.2 - Categorias Econdmicas mais representativas no municipio de Sdo Jodo del Rei quanto a
soma das rendas médias mensais dos empregados ¢ total em 2011

Paosigiio CNAE Soma das Rendas %
1° Educagdio superior - graduagdo R$6.290.569.00 41%
2 Produgdo de ferroligas R$3.349.269.00 22%
3° Metalurgia do aluminio e suas ligas R$817.395.00 3%

Restaurantes e outros estabelecimentos de
servigos de alimentagdo ¢ bebidas
Transporte rodov. coletivo de passageiros:
itinerdrio fixo, intermun., interest. e internac.
SOMA RENDAS MEDIAS MENSALS DOS EMPREGADOS DAS
5 CNATF's MAIS REPRESENTATIVAS EM SAO JOAO DEL REI
TOTAL SOMA DAS RENDAS MEDIAS MENSAIS DOS
EMPREGADOS DE TODAS AS CNAF's EM SAO JOAO DEL REI

Fonte: RAIS. CNAE 2.0. Elaboragéo pela Autora

4° R$385.682.00 3%

3° R$366.729.00 2%

R$11.209.644.00 4%

R$15.197.560.42 | 100%

No caso. Sdo Jodo del Rei mostra-se predominantemente dependente da
“Educacéo Superior — graduagio™ somando R$6.290.569.00 (41%), com a forte presenca da
Universidade Federal de Sdo Jodo del Rei, e da Produgdio de ferroligas somando
R$3.349.269.00 (22%). atividades econdmicas que juntas correspondiam a 63% da renda do
trabalho formal local. Logo. percebe-se que esse municipio de acordo com os registros de
2011, possuia baixa dependéncia do turismo em sua economia. A atividade econdmica

relativa a “Hotéis e similares™ correspondia a 1% da soma das rendas do trabalho no
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municipio nesse ano e encontrava-se na 10" posi¢do quanto a representatividade da renda do

trabalho (R$167.844.00).

6.2 — Analise do emprego formal no setor criativo
6.2.1 — A dtica da producio

O Mapeamento da Industria Criativa publicado pela FIRJAN em 2014 apontou
que 251 mil empresas formavam o setor crialivo no Brasil em 2013, tendo ocorrido um
crescimento de 69.1% desses estabelecimentos no pais na ultima década. enquanto o aumento
de estabelecimentos de todos os setores no periodo foi de 35.5%. Estimou ainda que o setor
criativo no Brasil gerou um PIB de R$ 126 bilhdes, ou 2,6% do total produzido no pais em
2013, frente a 2,1% em 2004. Nesse mesmo periodo o PIB do setor criativo cresceu 69.8% em
termos reais. enquanto o PIB brasileiro como um todo avangou 36.4%.

Em 2013 a Best Global Brands® divulgou valores que mostram que o PIB
gerado pelas empresas criativas no Brasil nesse ano era equivalente ao valor da marca
Microsoft, duas vezes ao valor da marca Disney e Louis Vuitton e quatro vezes ao valor da
marca IKEA" (FIRJAN, 2014).

Minas Gerais, em 2013, registrou 7.835 estabelecimenios do setor criativo, e
entre 2006 e 2013 ocorreu um aumento de 677% desses estabelecimentos no Estado. Entre
2012 e 2013, o aumento foi de 4%.

Os segmentos criativos que registraram maior numero de estabelecimentos em
2013 em Minas Gerais, conforme tabela 25 apéndice D, foram os de TIC (2.201
estabelecimentos; sendo a atividade de “Suporte técnico, manutencdo e outros servigos em
tecnologia da informagdo™ a mais representativa com 603 estabelecimentos). de Audiovisual
(1.370 estabelecimentos; com “Atividades de radio" como mais representativa, com 406
estabelecimentos), e de Arquitetura (1.306 estabelecimentos, com “Atividades técnicas
relacionadas a arquitetura e engenharia” como a mais representativa, com 709
estabelecimentos).

Os segmentos criativos que tiveram maior taxa de crescimento de
estabelecimentos entre 2006 e 2013 no estado de Minas Gerais foram o de Publicidade

(113%), o de Patriménio e Artes (112%) e o de Design (100%). O segmento que apresentou

46 http://www. bestelobalbrands. com/previous-vears/2013

7 Para converséo de valores a FIRJAN utilizou o délar médio de 2013, logo. R$ 126 bilhdes equivale
aproximadamente a US$ 58 bilhGes de 2013.


http://www.bestglobalbrands.com/previous-years/20
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menor laxa de crescimento do namero de estabelecimentos nesse mesmo periodo fol o de
Musica (queda de 22%).

Tiradentes possuia em 2013, apenas trés estabelecimentos registrados em
alividades econbmicas do selor criativo (1ab. 24 do apéndice D).

Os segmenios crialivos com  eslabelecimentos registrados em 2013 no
municipio foram os de Audiovisual, com dois estabelecimentos (sendo 1 em “Atividades de
radio” e 1 em “Atividades fotograficas e similares™ e um estabelecimento na atividade
econdmica de “Criacio Artistica”, que pode estar hgada ao segmento de Artes Cénicas, ao de
Expressdes Culturais ou ao de Moda.

Entre 2006 e 2013, o segmento de Audiovisual registrou uma taxa de
crescimento de 100% entretanto ndo houve efetivamente um aumento de estabelecimentos em
nenhuma das atividades econdmicas criativas desse segmento no periodo. apenas em
“Atividades fotograficas e similares”™ ocorreu a manutencdo do registro de um
estabelecimento em 2006, 2012 ¢ 2013. Ja o grupo de segmentos Artes Cénicas, Expressoes
Culturais ¢ Moda registrou uma redugio de 50% do numero de estabelecimentos criativos no
periodo.

A taxa de crescimento do numero de estabelecimentos registrados em
atividades criativas em Tiradentes foi negativa no periodo de 2006 a 2013, com queda de
25%. ¢ permanecendo inalterada entre 2012 a 2013, Taxas, portanto, bastante inferiores as
registradas para as atividades criativas em Minas Gerais nos dois periodos.

Causa estranhamento a inexisténcia de estabelecimento formal para
“Atividades de museus, restauragfio artistica e conservagdo” ou para “Ensino de arte ¢
cultura™ Ja que existem ao menos trés museus (Museu da Liturgia, Museu Casa do Padre
Toledo ¢ Museu de Sant’anna) € um centro cultural (Centro Cultural Ives Alves) de destaque
no municipio de Tiradentes,

Também na atividade “Design e decoragdo de interiores™ causa estranheza a
ausénecia de estabelecimento formal, pois ¢ facil identificar na cidade de Tiradentes varios
estabelecimentos que atuam no comércio de produtos artesanais decorativos de madeira
(moveis, esculturas e objetos de decoragdo), tecido (tapetes, colchas e similares), ferro e
estanho,
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6.2.2 — A ¢tica do mercado formal de trabalho
6.2.2.1 — Os profissionais do mercado formal

Em 2013 o setor criativo brasileiro era composto por 8925 mil profissionais
formais, tendo havido um crescimento de 90% do namero desses profissionais na ultima
década, de acordo com a tabela 6.8, enquanto o numero total de profissionais formais do
mercado de trabalho brasileiro como um todo cresceu 56% no mesmo periodo*.

Logo, a representatividade dos profissionais criativos no mercado de trabalho
brasileiro passou de 1,5% em 2004 para 1.8% em 2013. O crescimento nas quatro grandes
areas criativas® foi relevante, conforme tabela 6.9: Tecnologia (103%), Consumo (100%),
Midias (58%) e Cultura (44%). No periodo houve um aumento do numero de empregos
criativos formais em todos os estados brasileiros, mas alguns segmentos e respectivas areas de
ocupagido profissional cresceram mais do que outros. Em cada grande area criativa os
segmentos com maior crescimento do niumero de profissionais no Brasil entre 2004 e 2013,
com ¢ possivel observar na tabela 6.10, foram:

o Consumo: publicidade, com 238% de crescimento;

o Cultura: patriménio e artes, com 61%;

o Midias: editorial, com 83%;

o Tecnologia: TIC, com 104%.

Tabela 6.8 — Total de Profissionais ¢ Remuneragdo Média do Nicleo Criativo, em Tiradentes.
Sédo Jodo del Rei, Microrregido de Sdo Jodo del Rei, Minas Gerais ¢ Brasil — 2004 / 2013

NUCLEO CRIATIVO
Ano 2004 2013 Varia¢do no | Variacdo na
a a total d a
L Total de Remur}era;ao Total de Remur,lefa;ao 0. a. e . rernunen.-agao
Localizagdo Sasianak Média fissionai Média profissionais média
profissionais profissionais 2004-2013 | 20042013
Tiradentes 13 RS 1.277,82 16 RS 2.064,80 23% 62%
Sdo Jodo del Rei 144 RS 2.754,91 247 RS 2.183,68 72% -21%
Microrregido de Sao
% ) 741 RS 2.537,68 943 RS 1.953,19 27% -23%
lodo del Rei
Estado Minas Gerais | 42.319 RS 2.726,96 78.689 RS 3.164,74 86% 16%
Brasil 469.834 RS 3.539,20 | 892.519 RS 4.094,33 90% 16%

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupacocs — CBO; Mapeamento da Industria Criativa no
Brasil. FIRJAN 2014. Elaboragdo pela autora. Valores a pregos de 2013 (IPCA-IBGE).

* Mapeamento da Industria Criativa, FIRJAN 2014,
* A composigio das quatro grandes dreas do nucleo criativo consta no capitulo 2 deste trabalho, na Figura 2.1,
sobre a Cadeia do Setor Criativo.
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Em Minas Gerais, em 2013, o setor crialivo era composto por 78.6 mil
profissionais formais, iendo havido um crescimento de 6% do nimero desses profissionais
na ultima década (pouco inferior ao crescimento nacional do setor criativo), como consta na
tabela 6.8. As quatro grandes areas criativas tiveram crescimento do nimero de profissionais
no periodo em Minas (tab. 6.9): Tecnologia (103%). Consumo (93%), Midias (48%) e Cultura
(48%). Os 1rés segmentos criativos com maior nimero de profissionais atuando no Estado em
2013 (tab. 6.10) sdo P&D com 16.564 profissionais (10% do pais) e Arquitetura com 13.220
profissionais (10,6% do pais) e Publicidade (5.8% do pais).

Tabela 6.9 — Variagdo do total de profissionais ¢ remuneragio média do sctor criativo
—por grande area criativa em Tiradentes e demais regides— 2004 / 2013

. Grande Area Variat;ﬁ? d? tot-a] R::f::;‘:;o
Localizagdo Cristiva de profissionais Média
2004-2013 2004-2013

0 O -67% 58%
D A 0, 0,

Tiradentes T 10?'6 9?/6
OLOGIA 0% 0%

0 O 47% 150%

. . ) RA 35% -80%
Sdo Jodo del Rei e =7% 1%
OLOGIA 213% -8%

0 0 10% 65%

Microrregido de RA 60% -75%
Sdo Jodo del Rei DIA 72% 18%
OLOGIA 225% 17%

0 O 93% 16%

Estado de RA 48% 34%
Minas Gerais DIA 48% 7%
OLOGIA 103% 11%

O ) 100% 11%

Brasil il At el s

DIA 58% 10%

OLOGIA 103% 19%

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupagdes — CBO:; Mapeamento da Induastria Criativa no
Brasil, FIRJAN 2014. Valores a pregos de 2013, IPCA-IBGE. Elaboragdo pela autora.

Em cada grande area criativa os segmentos com maior crescimento do numero
de profissionais em Minas Gerais entre 2004 e 2013 foram (tab. 6.10):
o Consumo: publicidade. com 231% de crescimento;

o Cultura: patriménio e artes, com 74%:;
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o Midias: editorial, com 81%:

o Tecnologa: biotecnologia com 114%.

Na Microrregido de S3o Jodo del Rei o (olal registrado de prolissionals em
aluacdo no nacleo criativo foi de 943 profissionais em 2013, com um crescimento de 27% na
ultima década (tab. 6.8). As quatro grandes areas criativas tiveram crescimento do nimero de
profissionais nessa Microrregido (1ab. 6.9) no periodo: Tecnologia (225%). Midias (72%),
Cullura (60%), e Consumo (10%). Vale observar que, em ilermos do quaniilalivo de
profissionais em atuacfio, o segmenio de moda é o mais represenialivo da Microrregidio em
relacdo ao total de prolissionais [ormais atuantes no estado de Minas Gerais, concenirando
9.45%, seguida a distancia pelo segmento de patrimoénio e artes (3.72%) e em lerceiro pelo
segmento de audiovisual, com 1,21% desses profissionais aluanies em Minas.

Por [im. deve-se considerar que em cada grande area crialiva os segmenlos
com maior crescimento do namero de profissionais na Microrregifio de Sio Jodo del Rel entre
2004 e 2013 foram (tab. 6.10):

o Consumo: publicidade, com 633% de crescimento,

o Cullura: patriménio e artes, com 148%:

o Midias: editorial, com 122%:;

o Tecnologia: TIC com 340%.

No caso de Tiradentes o nimero de prolissionais [ormalizados do setor criativo
sempre [oi bastante baixo. Enquanto Tiradenies tinha o selor crialivo composio por 16
profissionais formais em 2013, com um crescimento de 23% do numero desses profissionais
desde 2004, S#o Jodo del Rei regisirou 247 prolissionais criativos em 2013, com um
crescimento de 72% desse numero desde 2004.

O numero de profissionais criativos em Tiradentes, no periodo 2004/2013,
aumentou em apenas uma das quairo grandes areas criativas (tab. 6.9), a de Cultura em 100%,
na qual, conforme tabela 6.11. no segmento de expressfes culturais foi mantido um
profissional em 2004 e em 2013, e no segmento de patrimdnio e artes em 2013 houve o
registro de um prolissional.

Ocorreu ainda, em Tiradentes, a reducfio de profissionais na area de Consumo
(queda de 67%) mais especificamente no segmento de moda (queda de 75%) — sendo que
Tiradentes possuia 2.1% desses profissionais da Microrregifio em 2004, mas que passaram a

representar (0,5% em 2013. Ainda no ano de 2013 um profissional foi registrado no segmento
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de design. A grande area de Tecnologia permaneceu sem registro de profissionais e a grande
area de Midias ndo tinha registro de profissionais em 2004, mas passou a té-lo em 2013, no
segmento de audiovisual com 10 profissionais registrados, representando nesse ano 18,5%

desses profissionais da Microrregiao.

Tabela 6.10 — Total de Profissionais ¢ Remunera¢io Média do Setor Criativo — Nucleo, por segmento,
na Microrregido de Sdo Jodo del Rei, estado de Minas Gerais ¢ Brasil - 2004 /2013

SETOR CRIATIVO
Ano 2004 2013
= Variagdo no | Variagdo na
E Segmentos 5 - totalde |remunera¢a
Localizagdo | -3 profissionais do Tota_lde. Remunera;au Tota!de' Remur_lera;ao profissionais| o média
E Nicieo Cristivo Profissionais Média Profissionais Média 20042013 | 2004:2013
(c]
M Publicidade 3 RS 2.205,40 22 RS 2.842,15 633% 29%
=l Arquitetura 11 RS 1.788,50 24 RS 2.828,84 118% 58%
= Design 13 RS 934,51 13 RS 2.503,10 0% 168%
el Voda 563 RS 493,27 591 RS 790,21 5% 60%
Expressdes Culturais 26 RS 855,40 42 RS 787,09 | 62% -8%
MitForregts S Patriménio e Artes 23 RS 1.109,61 57 RS 1.?00,18 148% 53%
de 530 1030 [l MUsica 23 [ RS 81472 26 RS 807,44 | -10% 1%
del Rei Artes Cénicas 2 RS 14.399,93 3 RS 964,32 50% -93%
| Editorial 9 RS 1.436,27 20 RS 1.621,92 122% 13%
= | Audiovisual 34 RS 643,02 54 RS 833,23 59% 30%
~HpaD 17 RS 3.574,35 45 RS 4.538,84 165% 27%
“§ Biotecnalogia 1 RS 1.283,81 2 RS 3.612,32 100% 181%
el Tic 10 RS 3.451,04 44 RS 1.561,76 340% -55%
M Publicidade 2726 | RS 4.261,20 9.014 RS 3.640,64 231% -15%
=M Arquitetura 5.899 [ RS 4.503,76 13.220 RS 6.078,90 124% 35%
=N Design 3.197 | RS 1.875,67 7.503 RS 2.368,22 135% 26%
W Vioda 6.841 RS 677,84 6.252 RS 1.030,61 -9% 52%
Expressdes Culturais [ 1712 | RS 834,61 2.077 RS 1.196,65 21% 43%
8 Patriménio e Artes 883 RS 2.13862 1.534 RS 3.014,98 74% 41%
Estadode elMiisica 673 | RS 130953 1.102 RS 2.11944 | 64% 62%
Minas Gerais (BB ATtes Canicas 504 RS 1.585,29 851 RS 154620 | 69% 2%
| Editorial 2.250 RS 2.996,94 4.080 RS 2.851,68 81% 5%
Audiovisual 3.533 RS 1.121,09 4.471 RS 1.573,58 27% 40%
4| P&D 8.138 RS 6.652,60 16.564 RS 8.072,72 104% 21%
‘§ Biotecnologia 1566 | RS 4.132,37 3.349 RS 3.680,31 114% -11%
EATIC 4397 | RS 3.360,90 8.672 RS 396773 | 97% 18%
Ml Publicidade 45731 | RS 5.701,41 154.782 RS 5.07541 238% -11%
M Arquitetura 62.692 | RS 5.353,50 124.470 RS 6.926,66 99% 29%
= Design 42585 | RS 2.556,12 86.984 RS 2.759,82 104% 8%
il Vioda 60.457 | RS 993,21 56.676 RS 1.411,72 -6% 42%
Expressoes Culturais [ 18333 | RS 1.145,90 22.491 RS 1.508,18 23% 32%
8l Patrimdnio e Artes 10.205 | RS 2.879,51 16.423 RS 3.720,54 61% 29%
Brasil § Misica 7.496 | RS 1.661,97 12.022 RS 2.215,61 60% 33%
Artes Cénicas 7.219 | RS 3.047,15 11.179 RS 3.156,54 55% 4%
| editorial 27.843 | RS 3.82897 50.816 RS 3.793,68 83% -1%
= | Audiovisual 36.345 | RS 1.781,60 50.572 RS 2.363,79 39% 33%
| PaD 82223 | RS 834360 166.300 RS 9.989,99 102% 20%
‘E Biotecnologia 13.243 | RS 3.790,70 26.862 RS 4.911,25 103% 30%
iTIC 55.462 | RS 4.925,96 112.942 RS 5.393,13 104% 9%

Fonte: Classificaciio Brasileira de Ocupagdes — CBO: Mapeamento da Industria Criativa no Brasil,
FIRJAN 2014. Valores a pregos de 2013, IPCA-IBGE. Elaboragio pela autora.
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O municipio de S3o Jodo del Rei, por sua vez, teve crescimento do nimero de
profissionais criativos entre 2004 e 2013 nas quatro grandes areas criativas (tab. 6.9):
Tecnologia (213%), Midias (57%), Consumo (47%) e Cultura (35%). Interessa perceber que
88.6% dos profissionais de TIC da Microrregido encontravam-se em atuagio nesse municipio
em 2013, assim como 68,9% do profissionais de P&D e 68,5% dos profissionais de
Audiovisual. Em cada grande area criativa os segmentos com maior crescimento do nimero
de profissionais em Sao Joao del Rei entre 2004 ¢ 2013 foram (tab. 6.11):

o Consumo: publicidade, com 600% de crescimento;

o Cultura: patrimoénio e artes, com 271%;

o Midias: editorial, com 157%;

O

Tecnologia: TIC com 333%.

Tabela 6.11 — Total de Profissionais ¢ Remuneragdo Média do Setor Criativo — Nucleo. por segmento,
em Tiradentes e Sdo Jodo del Rei — 2004 /2013

SETOR CRIATIVO
Ano 2004 2013 Variagdo no | Variagdo na
2 Segmentos roralda S e Tt Remuneragso total de |remuneraga
Localizacdo E profissionais do Brofieianals Média ot donals Média profissionais| o média
O Ntcleo Criativo 2004-2013 | 2004-2013
B Publicidade 0 RS - 0 RS - - -
S Arquitetura 0 RS - 0 RS - - -
=l Design 0 RS - 1 RS 698,65 - -
e Voda 12 RS 477,88 3 RS 808,73 -75% 69%
Expressdes Culturais 1 RS 2.077,76 1 RS 678,00 0% -67%
N Patrimbnio e Artes 0 RS - 1 RS 7.376,93 < -
Tiradentes § Musica 0 RS - 0 RS - - -
Artes Cénicas 0 RS - 0 RS - - -
| - | Editorial 0 RS = 0 RS - - -
|| Audiovisual 0 RS - 10 RS 76168 = -
=l P&.D 0 RS = 0 RS - | - -
= Biotecnologia 0 RS - 0 RS - - -
Al 0 |Rs - 0 | RS - : :
B Publicidade 2 RS 798,42 14 RS 2.97834 | 600% 273%
=M Arquitetura 11 RS 1.788,50 22 RS 2.885,58 | 100% 61%
§ Design 12 RS 835,20 11 RS 1.483,12 -8% 78%
e Voda 7 RS 490,91 0 RS = -100% -100%
Expressoes Culturais 19 RS 521,07 20 RS 835,74 5% 60%
— ‘5" Patriménio e Artes 7 RS 2.526,90 26 RS 897,92 271% -64%
SZZIJ::? l Vsica 26 | RS 30274| 24 | RS 88520 8% 192%
Artes Cénicas 2 RS 14.399,93 3 RS 964,32 50% -93%
I'_-"'T Editorial 7 RS 2.88474 18 RS 3.441,71 157% 19%
,§ | Audiovisual 28 RS 694,98 37 RS 992,22 32% 43%
]| P&D 14 RS 4.408,55 31 RS 4.964,23 121% 13%
=N Biotecnologia 0 RS - 2 RS 3.612,32 - -
E TIC 9 RS 3.406,94 39 RS 2.263,49 333% -34%

Fonte: Classificagio Brasileira de Ocupagdes — CBO: Mapeamento da Industria Criativa no Brasil. FIRTAN
2014. Elaboragado pecla autora.
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6.2.2.2 — A remuneracdo no mercado formal

A relevincia do selor criativo pode ser melhor percebida quando se compara os
salarios pagos nesle com aqueles dos demais selores econdmicos. Enquanio o rendimento
mensal médio do trabalhador brasileiro era de RS 2.073.00 em 2013, o rendimento médio dos
profissionais criativos no pais nesse mesmo ano foi de R$4.094,33, logo, 98% superior, 0 que
¢ bastante expressivo.

Em Minas Gerais os profissionais criativos (tab. 6.8) tiveram uma renda média
de R$ 3.164,74 em 2013, superior a renda média nacional geral do trabalhador (em 53%), mas
inferior a renda média nacional dos profissionais criativos (29% menor). A FIRJAN (2014)
aponta que Minas Gerais encontra-se, em 2013, na décima terceira posicdo entre 0s estados
brasileiros com melhor remuneracio dos profissionais criativos, oferecendo. inclusive, as
menores remuneragdes do sudeste. Ocorreu em Minas Gerais um aumento real da
remuneracio média dos profissionais criativos entre 2004 e 2013 nas quairo grandes areas
criativas (tab. 6.9): cultura (34%; superior ao aumento médio nacional de 21%). consumo
(16%; superior ao aumento médio nacional de 11%). tecnologia (11%) e midias (7%). Mas.
comparando a média salarial mineira em cada segmento criativo (tab. 6.10) 4 média salarial
nacional desses mesmos segmentos ¢ possivel observar que todos os segmentos criativos
desse estado possuem remuneragdo meédia inferior a média nacional variando de 5% inferior
(em musica) a até 51% inferior (em artes cénicas). Logo. se Florida (2004) estiver certo
quanto a alta disposi¢io dos cnativos para a mobilidade, Minas Gerais pode estar sujeita a
perder parte de seus profissionais criativos para outros estados do pais que oferegam melhor
remuneragdo e qualidade de vida (lembrando que estamos fratando ndo apenas de
oportunidades nacionais, mas eventualmente internacionais tambémy}.

Observando a situagiio da Microrregido de Sao Jodo del Rei (tab. 6.8) percebe-
se que os profissionais criativos tiveram uma renda média de R$ 1.953,19 em 2013, inferior a
renda média nacional geral do trabalhador (6% menor), e inferior a renda média mineira dos
profissionais criativos (62% menor). Nessa Microrregido ocorreu um aumento real da
remuneragdo média dos profissionais criativos entre 2004 e 2013 em trés das grandes areas
criativas (1ab. 6.9): consumo (65%: superior ao aumenio medio estadual de 16%), midias
(18%:; superior ao aumento médio estadual de 7%). tecnologia (17%: superior a0 aumento
médio estadual de 11%). A grande area de cultura entretanto registrou uma forte redugéio da
remuneragdo média do profissional criativo ne periodo (queda de 75%). Comparando a média

salarial da Microrregidio em cada segmento criativo (lab. 6.10) 2 média salarial mineira desses
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mesmos segmenios & possivel observar que quase lodos os segmenlos crialivos dessa
Microrregido possuem remuneracdo média inferior a média mineira variando de 2% inferior
(em biotecnologia) a até 162% inferior (em miusica). A excecio em 2013 ocorreu no
segmento de design, que leve remuneracio média 5% superior nessa microrregifio do que a
média desse segmenlo no estado de Minas Gerais.

No municipio de Tiradentes (tab. 6.8) os profissionais criativos tiveram uma
renda média de R$ 2.064.80 em 2013, praticamente equivalente a renda média nacional geral
do trabalhador, e superior a renda média dos profissionais criativos da Microrregiio de Sao
Jodo del Rei (em 5.7%), mas inferior 4 renda média dos profissionais criativos no municipio
de Sio Jodo del Rei (5,4% menor). No periodo 2004-2013 (tab. 6.9) a grande area de Culiura
registrou um intenso aumento da média de remuneracio no municipio (94%: enquanto a
Microrregido sofreu o extremo oposto, com uma reducio de 75%), e também a grande area de
consumo teve variacio bem positiva (58%) da remuneracio média no periodo. Dentre os
cinco segmentos criativos com profissionais atuantes no mercado formal de Tiradentes (tab.
6.11) o que teve registro de maior remuneragio média em 2013 fo1 o de Patrimdnio e Artes
(R§ 7.376,93) e 0 de menor remuneragio média foi o de Expressdes Culturais (R$ 678.00).

Comparando a média salarial de Tiradentes em 2013 para cada segmento
criativo a meédia salarial da Microrregiio por segmento no mesmo periodo (tab. 6.11) &
possivel observar que em patrimdnio e artes a remuneragdo nesse municipio foi 334%
superior, ¢ em moda for 2% superior. Ja nos segmentos de design (258% menor), de
expressdes culturais (16% menor), e de audiovisual (9% menor) Tiradentes proporcionou
menor remuneragao média em relagéio a Microrregifo.

Em relagdo ao municipio de Sdo Jofo del Rei observa-se que Tiradentes no
segmento de patrimdnio e artes tem remuneragdo média 722% superior em 2013, Por outro
lado, em Tiradentes a remuneragio média nos segmentos de design (112% menor), de
expressdes culturais (23% menor), ¢ de audiovisual (30% menor) foram inferiores a essas
médias no municipio vizinho. Além disso, Tiradentes possul profissionais registrados no
segmento de moda, que Sdo Jodo del Rei ndo possui mais em 2013,

Analisando os dados de S&o Jodo del Rei (tab. 6.8) vemos que os profissionais
criativos tiveram uma renda média de R$ 2.183,68 em 2013, pouco superior a renda média
nacional geral do trabalhador, e superior 4 renda média dos prolissionais criatives da
Microrregifio de Sdo Jodo del Rei (em 11.8%). Nesse municipio ocorreu um aumento real da
remuneragdo média dos profissionais criativos entre 2004 e 2013 (tab. 6.9) em duas das

grandes areas criativas: consumo (150%; bastante superior ao aumento médio da
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Microrregido de 65%), e midias (24%: superior ao aumenio médio da Microrregifio de 18%).
Nas grandes areas de cultura (queda de 80%) e de tecnologia (queda de 8%) a remuneragio
média sofren reducdo no periodo. Denire os doze segmentos criativos com profissionais
aluantes no mercado formal de Sio Jofo del Rei (lab. 6.11) o que leve regisiro de maior
remuneracdo media em 2013 [o1 o de Pesquisa e Desenvolvimentio (R$ 4.964.23) e o de
menor remuneracio média foi o de Expressdes Culturais (R$ 835,74).

Comparando a média salarial de Sdo Jodo del Rei em 2013 cada segmento
criativo @ média salarial da Microrregifio por segmento no mesmo periodo € possivel observar
que nos segmentos de publicidade (5%), de arquitetura (2%). de expressdes culturais (6%), de
musica (9%), de editorial (53%), de audiovisual (16%), de pesquisa e desenvolvimento (9%) e
de TIC (31%) Sao Jodo del Rei proporcionou remuneracio superior a média da Microrregido.
Entretanto, em design (69% menor) e em patrimdnio e artes (89% menor) a remuneragio

nesse municipio foi inferior a da Microrregido no ano de 2013.

6.2.2.3 — O mercado de trabalho criativo na Microrregido de S@o Jodo del
Rei por segmento criativo identificado no mercado formal do municipio de
Tiradentes em 2013.

Os segmenios criativos identificados no mercado formal de trabalho do
municipio de Tiradentes em 2013 sfo na grande area de Consumo: Design e Moda: na grande
area de Cultura: Expressdes Culturais e Patriménio e Artes; e na grande area de Midia:
audiovisual. E a partir desses segmentos que se contextualiza Tiradentes na Microrregido de
Sdo Jodo del Rei, a seguir.

A [im de compreender melhor a dindmica desses segmentos em Tiradentes e
em Sio Jodo del Rei observaremos quais sio as profissdes cnativas identificadas no mercado
formal nesses municipios, seus quantitativos de profissionais e rendas medias entre os anos de
2004, 2010, 2011, 2012 e 2013, que serfio analisadas a partir das tabelas 1 a5 do apéndice D.

Comecaremos a analise pelo segmenio de Audiovisual, que possuli 54
profissionais atuantes na Microrregido de Sfo Jodo del Rei em 2013 (tabela 6.12). em cinco
municipios, dentre os quais 18.5% (10 profissionais) atuam em Tiradentes e 68.5% (37
profissionais) atuam em Sio Jodo del Rei, que juntos concentram 7% desses profissionais da
Microrregifio. Quanto a remuneraciio Tiradentes oferece remuneragio média 8,6% abaixo da
média da Microrregiiio e 8do Jodo del Rei (com aumento real da média de remuneragio de

43% entre 2004 e 2013 para o segmento) oferece remuneragio media 19% acima da média da
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Microrregido (que por sua vez registrou um aumento da média de remuneragdo de 30% entre
2004 e 2013 para o segmento).

Os demais profissionais atuam em Dores de Campos (1), Piedade do Rio
Grande (1) e Santa Cruz de Minas (5; com aumento real da média de remuneracio de 78%
entre 2004 e 2013 para o segmento).

Em Tiradentes, em 2013, duas profissdes criativas foram identificadas no
segmento Audiovisual, conforme tabela 1 do Apéndice D. Um Diretor de programas de radio
toi registrado desde 2012, apresentando remuneracdo de R$869,14, o que esta 64,4% abaixo
da média estadual de remuneracgdo dessa profissdo (R$ 2.443,67) neste ano, e 72,2% abaixo
da média nacional (R$3.125,40). A profissdo de Montador de Filmes teve registro desde 2010
no municipio, chegando a 9 profissionais formalizados em 2013, com a remuneragdo média
de R$749,74, que por sua vez, entretanto, esta 37.4% abaixo da média estadual de

remuneracdo dessa profissdo (RS 1.198,20), e 45,6% abaixo da média nacional (R$1.377.91).

Tabcla 6.12 — Total de profissionais criativos ¢ remuncragdo média na Microrregido de Sdo Jodo del
Rei para o Segmento Criativo de Audiovisual — 2004/2013
SEGMENTO AUDIOVISUAL

Ano 2004 2013
Total de Remune.r aga0 Remuneragdo Média
Localizacio . Média Total de Profissionais | valores  precos de 2013
Profissionais Valotes a presos de 2013
(IPCA - IBGE) {IFCAIBBE)

Concei¢do da Barra de Minas 0 RS - 0 RS -
Coronel Xavier Chaves 0 RS - 0 RS -
Dores de Campos 0 RS - 1 RS 678,00
Lagoa Dourada 0 RS - 0 RS -
Madre de Deus de Minas 0 RS - 0 RS -
Nazareno 0 RS - 0 RS -
Piedade do Rio Grande 0 RS - 1 RS 679,82
Prados 0 RS - 0 RS -
Resende Costa 0 RS - 0 RS -
Ritapolis 0 RS - 0 RS -
Santa Cruz de Minas 6 RS 591,06 5 RS 1.054,45
Santana do Garambéu 0 RS - 0 RS -
Sdo Jodo del Rei 28 RS 694,98 37 RS 992,22
Sdo Tiago 0 RS - 0 RS -
Tiradentes 0 RS - 10 RS 761,68
Microrregido Sdo Jodo del Rei 34 RS 643,02 54 RS 833,23
Estado Minas Gerais 3.533 RS 1.121,09 4.471 RS 1.573,58
Brasil 36.345 RS 1.781,60 50.572 RS 2.363,79

Fonte: Classificacdo Brasileira de Ocupacdes — CBO: Mapeamento da Industria Criativa no Brasil,
FIRJAN 2014. Elaboragéo pela autora.
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A prolissio de Diretor de Programas de Radio & uma ocupacfio que [az parte da
familia da CBO 2622 “Diretores de Espetaculos e Afins” que também engloba as ocupagdes
de Diretor de Cinema, Diretor de programas de televisiio, e Diretor Teatral. Entretanto essas
irés ullimas ocupagdes ndo sfo identificadas em Tiradentes. A descrigio sumdaria e
mlormagdes sobre [ormacfo, experi®neia e condigdes de exercicio da CBO/MTE sobre as

profissdes dessa familia aponta que:

(...) os dirctores de cinema, teatro, televisdo e radio dirigem, criando.
coordenando. supervisionando e avaliando aspectos artisticos. técnicos e
financeiros referentes a realizagdo de filmes, pecas de teatro, espetaculos de
danga, opera ¢ musicais, programas de tclevisdo ¢ radio, videos. multimidia
e pecas publicitarias. O exercicio das ocupagdes dessa familia requer
formagdo inicial cquivalenic ao superior complelo. O cxcreicio pleno das
atividades demanda pelo menos cinco anos de expenéncia, uma vez que a
cxpertisc csperada advém da pratica repeiida. Trabalham cm atividades
culturais ¢ recreativas ¢ em outras atividades empresariais. Ha intensa
mobilidade cotre as fungdes dirctor de cinema, TV, video ¢ teatro, sendo que
muitos profissionais ora atuam em um veiculo ora em outre e também atuam
cventualmenie como produtores ou atores, de forma concomitanic ou
isoladamente, De forma geral, predomina o vinculo como empregado, entre
dirctores de TV ¢ radio ¢, como auldnomo, para as demais ocupacgdes. Suas
atividades se desenvolvem em equipes. em hordrios ndo regulares e alguns
prolissionais podem cstar sujeitos aos cfcitos do trabalho sob ruido intenso.
altas temperaturas ¢ grandes alturas.™

O lato das (rés ocupagdes citadas (Diretor de Cinema, Diretor de programas de
lelevisdo, e Diretor Teatral) nio serem enconiradas em Tiradenles chama a alencio em
especial pela realizacio ha cerca de 10 anos do Feslival Internacional de Cinema de
Tiradentes. Cabendo questionar como esse [estival iem se relacionado com a cidade e nfio sdé a
maneira como foi iniciado, mas como ao longo do tempo a relagéio desse evento se deu ese da
com a cidade e seus moradores, uma vez que nio se identificou historicamente nenhum
regisiro de um Diretor de Cinema atuando profissionalmente na cidade.

A prolissido de Montador de Filmes € uma ocupagio que [az parte da [amilia da
CBO 3744 “Técnicos em montagem, edigio e finalizagdo de filme e video” que também
engloba as ocupagdes de Editor de Tv e video, de Finalizador de filmes e de Finalizador de
video. Essas trés ultimas ocupag¢les. porém. nio sdo identificadas em Tiradentes. A descrigio
sumaria e mformagdes sobre formacio. experiéncia e condigbes de exercicio da CBO/MTE

sobre as profissdes dessa familia aponta que:

* Segundo a CBO sdo recursos de trabalho da familia de ocupagdes de codigo 2622 Camera de video:
Computador: Discos: Estadio: Fax: Filmes: Internet: Livros especializa- dos e outras publicagdes da
area: Telefone.
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(...) cstruturam narrativas de filmes ¢ videos; editam imagens ¢ dudio; criam
efeitos especiais. Assessoram pos-producio, determinando roteiro de
dublagem, listando planos montados e indicando procedimentos para edigdo
de som. Supervisionam finalizagde, dublagem e conformacdo de copido de
filmes. Para exercer essas atividades requer-se escolaridade de nivel médio e
cursos profissionalizantes ou experiéncia equivalentes na area, oferecidos
por instithigdes de formagdo profissional. O exercicio pleno das atividades
ocorre apos trés ou quatro anos de experiéncia.”’ Trabalham em produtoras
independentes de pequeno porte e produtoras de grande porte, como redes de
tclevisdo, produtoras de filmes publicitarios, ctc. Atuam tanio na cslcra
privada como na publica. neste caso nas fundagdes artisticas. Trabalham em
hordrios irrcgularcs ¢ locais fechados, individualmente, sob supervisfio
ocasional, O trabalho ¢ exercido com registro em carteira ou por conta
prépria, como no caso dos montadores ¢ finalizadores de filmes de cinema.
No exercicio de algumas atividades, estdo sujeitos a forte presséo. levando a
cstresse constante.”

A situacio de Sfo Jodo del Rei para as duas profissdes do Segmento
Audiovisual existentes em Tiradentes foi de registro de 2 profissionais em 2013 para Diretor
de programas de radio, com remuneracio de R$1.126,29 (22.8% acima do oferecido em
Tiradentes), ¢ para Montador de filmes nio houve registro no municipio em 2013 (mas houve
um registro em 2010, 2011 ¢ 2012, com remuneracdes similares as de Tiradentes). Ou s¢gja, o
nimero destes profissionais continua muito baixo (o que nfo permitiria dizer que existiria
uma aglomeragio minima destes profissionais nestes municipios).

Entretanto, Séo Jodo del Rei apresenta maior diversidade no mercado tormal
do segmento Audiovisual em 2013 e registra outras sete profissdes nesse segmento em 2013;
Fotdgrafo profissional (11 profissionais com remuneragio média de R$859.46), Locutor de
radio ¢ televisio (12 profissionais com remuneragio média de R$1.086,52), Autor-roteirista
(1 profissional com remuneracdo media de R$851,98), Comentarista de radio e televiséo (2
profissionais com remuneragéio média de R$ 1.353,40), Diretor de programas de televisdo (3
profissionais com remuneragio média de R$916,670), Editor de tv e video (1 profissional
com remuneragiio média de R$828,12), Reporter de radio e televisdo (5 profissionais com

remuneracio média de R$966,03). A profissdo Produtor de radio leve apenas um regisiro em

1 A(s) ocupagdo(@es) elencada(s) nesta familia ocupacional demanda(m) formagio profissional para
efeitos do calculo do nimero de aprendizes a serem contratados pelos estabelecimentos, nos termos do
artigo 429 da Consolidagdo das Leis do Trabalho - CLT, exceto os casos previstos no art. 10 do
Decreto 5.398/2005,

> Segundo a CBQ sdo recursos de trabalho da familia de ocupagdes de codigo 3744; Coladeiras:
Computador ¢ periféricos; Copido: Tlha de cdigfo lincar; Lapis dermatograficos; Monitor de video,
Moviola: Sistema de edigfio nio linear digital: Sofwares de edigdo. finalizagio e composigiio: Video
tape recorder (VCR).
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2004, e nenhum posterior. Todas essas profissdes regisiradas em S%o Jofio del Rei encontram-
se com remuneracio média inferior a média estadual.

O segmento de Design em 2013 possui 13 profissionais atuantes na
Microrregidio de Sdo Jofo del Rei em (rés municipios, dentre os quais 7.7% (1 prolissional)
aluando em Tiradentes e 84.6% (11 profissionais) aluando em S#o Jodo del Rei, que juntos
concentram 92.3% desses profissionais da Microrregifio (tabela 6.13). Quanto a remuneragfio
Tiradentes oferece remuneracfio 72,1% abaixo da média da Microrregido e Sio Jodo del Rei
(apesar do aumento real da média de remuneracio de 78% entre 2004 e 2013 para o
segmento) oferece remuneracfio média 40.7% abaixo da média da Microrregifio (que, por sua
vez, registrou um aumento da média de remuneracio de 168% entre 2004 e 2013 para o
segmento).

Nazareno € o municipio da Microrregiio que registra também um profissional
do segmento de Design em 2013,

Em Tiradentes, a profissdo criativa 1dentificada no mercado formal do
segmento de Design em 2013, como s¢ vé na tabela 2 do Apéndice D deste trabalho, foi a de
Desenhista técnico (em geral), registrado desde 2011, apresentando remuneragio meédia de
R$698.65 em 2013, o que esta 72.2% abaixo da média estadual de remuneragio dessa
profissdo (R$ 2.520,25) neste ano, ¢ 76,3% abaixo da média nacional (R$2.942 46).

A profissdo de Desenhista técnico (em geral) é uma ocupagio que faz parte da
familia da CBO 3180 “Desenhistas técnicos, em geral™ que também engloba as ocupagdes de
Desenhista copista e Desenhista detalhista. Entretanto essas duas ultimas ocupag¢des nio sdo
identificadas em Tiradentes.

A descrigio sumaria e informagdes sobre formagéo, experiéncia e condigdes de
exercicio da CBO/MTE sobre a familia de ocupagdes “Desenhistas técnicos, em geral™ aponta
que:

{...) esses profissionais analisam solicitagdes de desenhos; interpretam
documentos de apoio, tals como plantas. projetos. catalogos, croguis ¢
normas; obscrvam caracleristicas 1écnicas de desenhos; csbogam desenhos;
definem formatos ¢ escalas. sistemas de representagfio ¢ prioridades de
desenhos. conforme cronogramas; também desenham detalhes de projetos de
desenhos. Enviam desenhos para revisdo. realizam copias de seguranca ¢
disponibilizam desenhos [(inais ¢/ou revisdes para arcas afins. Essa familia
de ocupagdes também classifica os desenhistas técnicos ndo especializados.
Para o cxercicio dessa ocupagao requer-sc cscolaridade de nivel médio mais
curso profissionalizante basico de duzentas a quatrocentas horas/aula, O
exercicio pleno das atividades se dara apos um a dois anos de experiéncia
profissional. As atividades dos desenhistas técnicos ¢ projetistas diferem, O
desenhista téenico ndo projeta; cle desempenha atividades junto ao
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desenhista projetista.”™ Trabalham em industrias de construgdio, de fabricagdo
de maquinas ¢ equipamentos, de eletricidade, gas ¢ agua quente, de
captagdio, purificagio e distribui¢do de agua e outras atividades empresariais.
Sdo empregados com carteira assinada ou por conta prépria, que trabalham
individualmente com supervisdo ocasional. Atuam em ambientes fechados
nos horarios diumos. Estdo sujeitos ao trabalho em posig¢des desconfortaveis
c. eventualmente. pressdes. Ha a tendéncia de a ocupagdo de desenhista
projetista incorporar as atividades dos desenhistas copista ¢ detalhista. * &

A situagdo de Sado Jodo del Rei para a profissio de Desenhista Técnico (em
geral) foi de registro desses profissionais desde 2004 (9 profissionais) até 2013 (2
profissionais), quando a remuneragdo foi de R$ 2.147,60 (67,5% acima do oferecido em

Tiradentes).

Tabela 6.13 — Total de profissionais criativos ¢ remuneragdo média na Microrregido de Sdo Jodo del
Rei para o Segmento Criativo de Design — 2004/2013

SEGMENTO DESIGN
Ano 2004 2013
Remuneracdo Média Remuneracdo Média
Localizagdo Total de Profissionais | valores a precosde 2013 | Total de Profissionais | valores 2 precos de 2013
(IPCA - IBGE) (IPCA - IBGE)

Conceicdo da Barra de Minas 0 RS - 0 RS :
Coronel Xavier Chaves 0 RS - 0 RS -
Dores de Campos 0 RS - 0 RS -
Lagoa Dourada 0 RS - 0 RS -
Madre de Deus de Minas 0 RS - 0 RS -
Nazareno 0 RS = 1 RS 5.327,53
Piedade do Rio Grande 0 RS - 0 RS =
Prados 0 RS - 0 RS -
Resende Costa 0 RS - 0 RS -
Ritdpolis 0 RS - 0 RS -
Santa Cruz de Minas 0 RS - 0 RS -
Santana do Garambéu 0 RS - 0 RS -
Sdo Jodo del Rei 12 RS 835,20 11 RS 1.483,12
S3o Tiago T RS 1.033,81 0 RS -
Tiradentes 0 RS - 1 RS 698,65
Microrregido 530 Jodo del Rei 13 RS 934,51 13 RS 2.503,10
Estado Minas Gerais 3197 RS 1.875,67 7.503 RS 2.368,22
Brasil 42.585 RS 2.556,12 86.984 RS 2.759,82

Fonte: Classificagiio Brasileira de Ocupagdes — CBO: Mapeamento da Indistria Criativa no Brasil, FIRJAN
2014. Elaboracfo pela autora.

Sdo Jodo del Rei também apresentou registros de outros profissionais do

segmento de Design em 2013: Desenhista projetista da eletrénica (1 profissional com

** A(s) ocupagio(des) clencada(s) nesta familia ocupacional demanda formagio profissional para
cfeitos do calculo do numero de aprendizes a serem contratados pelos estabelecimentos, nos termos do
artigo 429 da Consolidacio das Leis do Trabalho - CLT, exceto os casos previstos no art. 10 do
Decreto 5.598/2005.

* Segundo a CBO sio recursos de trabalho da familia de ocupages de codigo 3180: Caneta nanquim;
Compassos; Curva francesa; Escalimetro; Mesa digitalizadora; Microcomputador; Plotter; Prancheta;
Réguas ¢ normografo.
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remuneracio de R3$754.18), Desenhista Técnico de artes graficas (3 prolissionais com
remuneracdo média de R$970,50), Desenhista Técnico da mecénica (2 profissionais com
remuneracdo média de R$2.306,82), Designer de Interiores (2 profissionais com remuneragio
média de R$1.173.09), Projetista de moveis (1 prolissional com remuneragio de
R$1.393,66). Todas essas prolissdes registradas em 2013 enconiravam-se com remunara¢io
média inferior a média estadual.

Em 2011 houve o registro de um profissional Desenhista projetista da
mecinica em $3o Jodo del Rei, mas nenhum registro posterior ocorreu para essa ocupacio.
Em 2004 (2) e 2010 (1) o municipio teve registros de Designers de vitrines, € em 2004 (5).
2010 (2) e 2011 (5) foram registrados Designers Graficos, mas essas duas profissdes também
nfo tiveram regisiros posteriores.

Em 2013, quarenta e dois profissionais foram registrados na Microrregifio de
Sdo Jodo del Rel como atuantes no segmento cnativo de Expressdes Culturais em sete
municipios, dentre os quais 2,4% (1 profissional) atuava em Tiradentes ¢ 47,6% (20
profissionais) atuava em Sio Jodo del Rei. ¢ que juntos concentraram 50% desses
profissionais da Microrregifio (tabela 6.14). Quanto a remuneraclio Tiradentes ofereceu
remuneracdo 13,8% abaixo da média da Microrregiio (com queda real da média de
remuneragdo de 67% entre 2004 ¢ 2013 para o segmento) e S&o Jodo del Rei (que registrou
aumento real da média de remuneragéio de 60% entre 2004 ¢ 2013 para o segmento) ofereceu
remuneragdo média 6% acima da média da Microrregifio (que registrou uma queda da média
de remuneragdo de 8% entre 2004 ¢ 2013 para o segmento).

Os demais profissionais atuavam em Dores do Campo (3), Prados (3: que
registrou um aumento real da média de remuneragio de 28% entre 2004 ¢ 2013 para o
segmento), Resende Costa (1), Santa Cruz de Minas (12), e S&o Tiago (2; que registrou um
aumento real da média de remuneragio de 124% entre 2004 ¢ 2013 para o segmento).

Em Tiradentes, em 2013, a profissdo criativa registrada no segmento de
Expressdes culturais, disposta na tabela 3 do apéndice D, foi a de Arteséo, registrado um
protissional com a remuneragdo de R$678.00 (20% abaixo da média estadual de remuneragio
dessa profissdo, de R$847.05 neste ano, ¢ 28% abaixo da média nacional, de R$942.22), nio
tendo havido registro nessa profissio nos anos anteriores.

E relevante observar que trés profissdes do segmenio Expressdes cullurais
liveram registros em anos anleriores em Tiradenies. Em 2012 houve regisito de 2
profissionais artesdos modeladores (vidros), com remuneragdo média de R$708.60 (17.2%
abaixo da média estadual). Em 2004 (1), 2010 (2), 2011 (2) e 2012 (1) houve registro de chefe
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de cozinha, nos (rés primeiros anos com remuneracfio média acima da meédia estadual e
nacional, e no ultimo ano de registro com remuneracio de R$ 1.449 46 (6,6% acima da média
estadual, mas 16,8% abaixo da média nacional); este é um ponto relevante para observacio.
pois Tiradenles ¢ um municipio bastanle reconhecido nacional e inlernacionalmente pela
realizaciio do Festival de Cullura e Gastronomia desde 1998, envolvendo desde a culindria
tradicional mineira e brasileira até a alta gastronoma internacional. Além disso, o mventario
da prefeitura aponta a existéncia de 84 estabelecimentos gastrondmicos no municipio.
distribuidos em oito categorias: 26 restaurantes de comida mineira; 2 de comida brasileira: 6
de comida 1taliana; 10 restaurantes de comida internacional (japonesa, arabe, portuguesa.
entre outras); 20 estabelecimentos classificados como bar/ pizza/ cames; 7 estabelecimentos
que comercializam doces; 7 estabelecimentos classificados como “varnada™ e 7
estabelecimentos  classificados como “outros™ (FJP. 2014, p227). Destes, 062
estabelecimentos sfio formahzados. Tiradentes também possui um projeto do poder publico
municipal para inserir a cidade na Rede de Cidades Criativas da UNESCO no segmento de
Gastronomia, declarando-o como principal vocagéo criativa da localidade; logo, surpreende,
diante da existéncia de cerca de 44 restaurantes na cidade, varios deles ja reconhecidos e
procurados pelo publico que visita a cidade, que haja tdo poucos registros de Chefe de
Cozinha no municipio, e mesmo a auséncia de registro em 2013, E ainda, em 2011 um
protissional foi registrado como Chefe de Confeitaria, com remuneragio de R$771,57 (34,2%
abaixo da média estadual).

A profissdo de Artesdio ¢ uma ocupagio que faz parte da famila da CBO
7911%Artesdo”. Entretanto, registra-se para esclarecimento que essa familia ainda nfio possui
descriglo sumaria ¢ informagdes sobre formagdo, experiéncia ¢ condigdes de exercicio nos
manuais da CBO/MTE, ficando esta lacuna.

A situagdo de Sao Jodo del Rei (tab. 3, apéndice D) para a profissdo de Artesdo
foi de registro em 2012 (1 profissional) e em 2013 (3 profissionais) quando a remuneragéo foi
de R$ 1.208.84 (78,3% acima do oferecido em Tiradentes, e 42,7% acima da média estadual).
Para artes@o modelador de vidros houve registro decrescente de profissionais no municipio
desde 2004 (7) chegando a 2013 com 2 profissionais registrados com remuneragio média de
R$710,79 (equivalente a remuneragdo média em Tiradentes para essa profissdo nesse ano).
Para Chele de coznha houve registro em 2004 (2), 2010 (3), 2011 (2) € 2013 (1), iniciando
com remuneracdo meédia abaixo da média estadual e chegando a 2013 com remuneracio

equivalente a média estadual.
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Tabela 6.14 — Total de profissionais criativos ¢ remuncragdo média na Microrregifo de Sdo Jodo del
Rei para o Segmento Criativo de Expressoes Culturais — 2004/2013
SEGMENTO EXPRESSOES CULTURAIS

Ano 2004 2013
Remuneragio = ks
Localizagdo chta'l de 5 Média Tc:ta! de 3 RS;::::::;?:r;T;a
Profissionais Valores a precos de 2013 Profissionais (IPCA - IBGE)
(IPCA- 18GE)
Conceigédo da Barra de Minas 0 RS - 0 RS
Caronel Xavier Chaves 0 RS - 0 RS -
Dores de Campos 0 RS - 3 RS 678,00
Lagoa Dourada 0 RS - 0 RS -
Madre de Deus de Minas 1 RS 661,64 0 RS
Nazareno 0 RS - 0 RS
Piedade do Rio Grande 0 RS - 0 RS -
Prados 1 RS 556,66 3 RS 715,23
Resende Costa 0 RS - 1 RS 731,44
Ritapolis 0 RS - 0 RS -
Santa Cruz de Minas 0 RS - 12 RS 840,09
Santana do Garambéu 0 RS - 0 RS -
Sao Jodo del Rei 19 RS 521,07 20 RS 835,74
Sdo Tiago 4 RS 459,85 2 RS 1.031,12
Tiradentes 1 RS 2.077,76 1 RS 678,00
Microrregido S3o Jodo del Rei 26 RS 855,40 42 RS 787,09
Estado Minas Gerais 1.712 RS 834,61 2.077 RS 1.196,65
Brasil 18.333 RS 1.145,90 22.491 RS 1.508,18

Fonte: Classificagio Brasileira de Ocupagdes — CBO: Mapeamento da Industria Criativa no Brasil,
FIRJAN 2014. Elaboragao pela autora.

Foram registradas ainda outras duas profissdes do segmento em questdo no
municipio de Sao Joao del Rei. Pintor de ceramica a pincel teve registro de profissionais em
todos os anos desde 2004 (9), 2010 (19), 2011 (18), 2012 (14) e 2013 (14), chegando ao ano
mais recente com remuneragio média de R$732 81(19,3% abaixo da média estadual), mas
vale observar a relevante representatividade do quantitativo destes profissionais no Estado
(Sdo Joao del Rei tinha 19,6% desses profissionais formais de Minas Gerais em 2004 ¢ chega
a 2013 com participagio de 25.9%). Chefe de bar teve registro de um profissional nos anos de
2004, 2010 e 2011, apresentando neste tltimo ano a remuneragio de R$972.95 (27% abaixo
da remunerac¢do média estadual).

Para Chefe de Confeitaria ndo houve registro de profissionais na série historica
em Sdo Jodo del Rei.

Ja o segmento de moda em 2013 registrou 591 profissionais atuantes na
Microrregido de Sdo Jodo del Rei em cinco municipios, dentre os quais 0,5% (3 profissionais)
atuavam em Tiradentes e nenhum atuava em Sdo Jodo del Rei nesse ano (tabela 6.15). E
evidente que o municipio de Dores de Campos ¢é aquele da Microrregido especializado nesse
segmento, pois sozinho concentra 87,3% desses profissionais (e oferece remuneragio meédia

5% acima da média da Microrregido). Tiradentes (com aumento real da média de
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remuneracdo de 69% entre 2004 e 2013 para o segmento) ofereceu remuneragio media 2,3%
acima da média da Microrregido (que, por sua vez, registrou aumento da média de
remuneracio de 60% entre 2004 e 2013) para esse segmento em 2013.
Os demais profissionais do segmento de moda atuam em Madre de Deus de
Minas (1), Prados (61), e Resende Costa (10).
Duas familias de profissdes criativas foram identificadas no mercado formal
de Tiradentes no segmento de Moda em 2013 e s#o identificadas na tabela 4 do apéndice D.
Artesdos de metais precisos e semipreciosos foram registrados em 2004 (9), 2010 (1), 2011
(1), 2012 (9), e em 2013 (1) quando a remuneragio média foi de R$739,38 (25,8% abaixo da
meédia estadual), Joalheiros e lapidadores de gemas foram registrados em 2004 (3), 2010 (6),
2011 (4), 2012 (3), e em 2013 (2) nesse ultimo ano com remuneracdo média de R$843,40

(18,6% abaixo da média estadual).

Tabela 6.15 — Total de profissionais criativos e remuneragdo meédia na Microrregido de Sdo Jodo
del Rei para o Segmento Criativo de Moda — 2004/2013

SEGMENTO MODA
Ano 2004 2013
Remunerac¢do Remuneracgdo
Localizagdo chta'l de : Média Tc.lta.l de : Média
Profissionais Valores a pregos de 2013 Profissionais Valores a preos de 2013
(IPCA - IBGE) (IPCA - IBGE)

Concei¢do da Barra de Minas 0 RS - 0 RS -
Coronel Xavier Chaves 0 RS - 0] RS -
Dores de Campos 470 RS 510,78 516 RS 829,69
Lagoa Dourada 0 RS - 0 RS -
Madre de Deus de Minas 0 RS - 1 RS 798,91
Nazareno 0 RS - 0 RS -
Piedade do Rio Grande 0 RS - 0 RS -
Prados 68 RS 439,08 61 RS 745,89
Resende Costa 6 RS 547,72 10 RS 767,85
Ritapolis 0 RS - 0 RS -
Santa Cruz de Minas 0 RS - 0 RS -
Santana do Garambéu 0 RS - 0 RS -
Sao Jodo del Rei 7 RS 490,91 0 RS -
Sdo Tiago 0 RS - 0 RS s
Tiradentes 12 RS 477,88 3 RS 808,73
Microrregido Sdo Jodo del Rei 563 RS 493,27 591 RS 790,21
Estado Minas Gerais 6.841 RS 677,84 6.252 RS 1.030,61
Brasil 60.457 RS 993,21 56.676 RS 1.411,72

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupagdes — CBO; Mapeamento da Industria Criativa no Brasil, FIRJAN
2014. Elaboragfo pela autora.
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A [amilia de ocupagdes “Arlesfios de melais precisos & semj-preciosos”55
possui 0 codigo CBO 7511 e engloba as ocupagdes de Bate-folha & maquina, Fundidor de
joalhena e ourivesaria, Gravador de joalheria e ourivesaria, Laminador de metais preciosos a
méo, Ourives e Trelilador de joalheria e ourivesaria. A descrigfio sumaria e informagdes sobre
formagfo, experiéncia e condicdes de exercicio da CBO/MTE sobre essa [amilia de

ocupagdes aponta que estes profissionais:

(..) fundem, conformam ¢ rccozem metais Preciosos ¢ SeMIPreciosos.
Realizam gravacdes e controlam a qualidade de processos de transformagdo
de metais preciosos ¢ semipreciosos. Executam manutengbes produtivas em
maquinas, cquipamcntos ¢ lerramentas. Trabalham scguindo normas dc
segurancga, higiene, qualidade e preservacdo ambiental. Para o exercicio
dessas ocupagdces requer-se ensino fundamental concluido ¢ curso basico de
qualificagdo profissional com carga horaria diferenciada: em tommo de
quatro- ccntas horas/aula, para o ourives, ¢ at¢ durcnias horas/aula, para os
demais. O pleno desempenho das atividades do ourives acorre por volta de
cinco anos de cxperiéneia profissional. Para os demais. entre um ¢ dois
anos. *° Atuam na lapidagio de pedras preciosas e semipreciosas. na
fabricagéo dc artefatos de ourivesaria ¢ joalheria, na confecgdo de accessorios
para vestuarios ¢ na fabricagio de produtos de metal. Sdo empregados com
cartcira assinada, trabalham cm cquipe com supervisdo permancnic, cm
ambiente fechado e no horario diurno. Eventualmente. permanecem expostos
a matcriais 16xicos ¢ ruido intenso. O fundidor (ourivesaria ¢ joalheria) pode
ficar exposto a altas temperaturas.”

A [amilia de ocupagdes “Joalheiros e lapidadores de gemas”’® possui o
codigo CBO 7510 e engloba as ocupacgdes de Engastador de joias, Joalheiro, Joalheiro de
reparacbes, e Lapidador de joias. A descri¢do sumaria e informacgdes sobre [ormacgio,
experiéncia e condi¢des de exercicio da CBO/MTE sobre essa familia de ocupagdes aponta

que:

* No mapcamento realizado pela FIRTAN. basc da coleta de dados. as ocupagdes dessa familia (7511)
ndo toram discriminadas, logo, ndo ¢ possivel 1dentificar nesse momento as ocupagdes especificas dos
profissionais dessa familia de ocupagdes atnantes nos municipios para os quais foram feitas as coletas
de dados.

* A(s) ocupagio(&es) elencada(s) nesta familia ocupacional demanda formagdo profissional para
efeitos do calculo do nimero de aprendizes a serem contratados pelos estabelecimentos nos termos do
artigo 429 da Consolidagdo das Leis do Trabalho - CLT, excelo os casos previstos no arl. 10 do
Decreto 5.598/2003,

* Segundo a CBO sfo recursos de trabalho da familia de ocupagdes de codigo 7511: Alicates:
Balangas: Buris; Fieiras; Fomos (de fundigdo ¢ de recozinhamento). Laminadores (manual e
industrial); Micrémetro; Moldes metalicos; Treliladores; Tubos de revestimento.

** No mapeamento realizado pela FIRJAN, base da coleta de dados, as ocupagdes dessa familia (7510)
nao foram discriminadas, logo, ndo ¢ possivel identificar nesse momento as ocupagdcs cspecificas dos
profissionais dessa familia de ocupagdes atnantes nos municipios para os quais foram feitas as coletas
de dados.
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Esscs profissionais “plancgjam lapidagdo dc gemas ¢ fabricagdo dc joias.
Preparam material para fabricagio e reparagdo de joias. bijuteriais e
lapidagio de gemas. Realizam manutengdo produtiva de maquinas,
equipamentos e ferramentas. Fundem metais preciosos € semipreciosos.
Conformam metais preciosos ¢ semipreciosos, laminando, rebaixando,
trefilando, recozendo, estampando e dobrando. Montam joias e semijoias.
ajustando, encaixando, soldando, rebitando, pinando ¢ aplicando resinas em
pecas. Pré-formam e facetam gemas. Do polimento em metais preciosos e
semipreciosos. Cravam gemas em pegas. Para ingressar nessas ocupagdes &
necessario ter concluido o ensino fundamenial acrescido de um curso
profissionalizante de joalheria ¢ lapidagdo de gemas entre duvzentas a
quatrocentas  horas/aula, minisirado cm cscolas profissionalizanies. O
exercicio pleno da atividade ocorre apos dois anos de expenéncia atvando na
arca. Vale destacar quc os cursos ligados a arca de joalheria, normalmente,
tem uma maior carga horaria por abranger atividades que envolvem projeto.
criagio ¢ confeegio de joias. ™ Esscs profissionais sdo absorvidos no
mercado de trabalho pelas industrias: extrativas minerais nio-metalicas. de
fabricag@o de produlos de metal ¢ mincrais ndo-mctalicos, de fabricagdo de
moveis ¢ industrias diversas. Atuam em locais fechados nos horarios
diurnos. Sdo cmpregados assalariados com regisiro cm  caricira quc
trabalham de forma individual, sob supervisdo permanente, Eventualmente
podem sofier exposicio a ruidos ¢ material téxico.™

Por sua vez, Sao Jodo del Rei ndo possui registro de profissional da tamilia de
Artesfios de metais precisos e semipreciosos na série historica, mas para a familia de
Joalheiros e lapidadores o municipio registrou profissionais em 2010 (1), 2011 (2) e 2012 (1).
quando, nesse ltimo ano, apresentou remuneragio de R$723,69 (3,5% inferior ao oferecido
em Tiradentes).

Sado Jodo del Rei também apresentou registros de outros profissionais do
segmento de Moda mas de forma pontual e sem registro em 2013, Para as ocupagdes de
Trabalhadores artesanais da confecglio de calgados e artefatos de couros e peles, ¢ a de
Modelista de roupas houve um unico registro de profissional, em 2004, E para a ocupagio de
Bordador a mio houve apenas um registro de profissional em 2012,

O segmento de Patrimdnio ¢ Artes, por sua vez, em 2013 teve 57
profissionais atuantes no mercado formal da Microrregiio de Sdo Jodo del Rei em nove
municipios, dentre os quais 1,8% (1 profissional) atuava em Tiradentes ¢ 45,6% (26

profissionais) atuava em Sdo Jodo del Rei, que juntos concentravam 47.4% desses

> A(s) ocupagio(des) elencada(s) nesta familia ocupacional demanda formagio profissional para
efeitos do calculo do niiniero de aprendizes a serem contratados pelos estabelecimentos nos termos do
artigo 429 da Consolidagdo das Leis do Trabalho - CLT, exceto os casos previstos no art. 10 do
Decreto 5.398/2005,

* Segundo a CBO sio recursos de trabalho da familia de ocupagdes de codigo 7510: Buril;
Equipamentos para [undigdo de metais; Gemas; Instrumentos de medigdo lincar ¢ angular; Insumos
para fundigio (gesso. cera). Laminador. Maquina de facetamento e polimento. Metais preciosos e
semipreciosos (latdo. ouro. pr: Motoesnieril: Trefilador).
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profissionais da Microrregido (tab. 6.16). Quanto a remuneragdo Tiradentes ofereceu um valor
333,9% acima da média da Microrregido e Sao Jodo del Rei (que apresentou queda real da
média de remuneragdo de 64% entre 2004 e 2013 para o segmento) ofereceu remuneracéo
média 47,2% abaixo da média da Microrregido em 2013 (cabe observar que a Microrregido
apresentou aumento da média de remuneracdo de 53% entre 2004 e 2013 para o segmento).

Os demais profissionais atuaram em 2013 em Coronel Xavier Chaves (1),
Dores de Campos (2), Madre de Deus de Minas (1), Nazareno (4), Prados (2), Resende Costa
(16), e Santa Cruz de Minas (4).

Em Tiradentes a profissdo criativa identificada no mercado formal no
segmento de Patrimonio e Artes em 2013, de acordo com a tabela 5 do apéndice D deste
trabalho, foi de Gerente de servigos culturais, registrado desde 2011, apresentando
remuneracdo média de R$7.376,93 em 2013, o que estava acima (114,8%) da média estadual
de remuneracdo dessa profissdo (R$3.43480), e acima (70,6%) da média nacional

(R$4.324,29), neste ano.

Tabela 6.16 — Total de profissionais cnativos ¢ remuneragdo média na Microrregido de Sao Jodo
del Rei para o Segmento Criativo de Patriménio e Artes — 2004/2013
SEGMENTO PATRIMONIO E ARTES

Ano 2004 2013
Remuneragao Remunerag¢do
Total de Média para Total de Média para
Localizagdo Profissionais para | patriménio e Artes | Profissionais para | potriménio e Artes
Patrimonio e Artes | valoresaprecosde 2013 | Patrimonio e Artes | valoresa pracos de 2013
(IPCA - |IBGE) (IPCA - IBGE)

Conceicdo da Barra de Minas] 0 RS - 0 RS -
Coronel Xavier Chaves 5 RS 623,02 1 RS 2.017,75
Dores de Campos 0 RS = 2 RS 964,69

Lagoa Dourada 0 RS - 0 RS -
Madre de Deus de Minas 0 RS - 1 RS 1.028,32
Nazareno 2 RS 838,93 4 RS 728,46

Piedade do Rio Grande 0 RS - 0 RS -
Prados 9 RS 449,60 2 RS 896,28
Resende Costa 0 RS - 16 RS 717,75

Ritapolis 0 RS - 0 RS -
Santa Cruz de Minas 0 RS - 4 RS 673,52

Santana do Garambéu 0 RS - 0 RS -
Sdo Jodo del Rei 7 RS 2.526,90 26 RS 897,92

S3o Tiago 0 RS - 0 RS -
Tiradentes 0 RS - 1 RS 7.376,93
Microrregido Sdo Jodo del Rel 23 RS 1.109,61 57 RS 1.700,18
Estado Minas Gerais 883 RS 2.138,62 1.534 RS 3.014,98
Brasil 10.205 RS 2.879,51 16.423 RS 3.720,54

Fonte: Classificacdo Brasileira de Ocupagdes — CBO: Mapeamento da Industria Criativa no Brasil, FIRJAN
2014. Elaboragio pela autora.
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A profissio de Gerente de servigos culturais € uma ocupagio que [az parte da
familia da CBO 1311 “Diretores e Gerentes de Operacdes em Empresa de Servigos Pessoais.
Sociais e Culturais™ que também engloba as ocupacgbes de Diretor de servigos culturais,
Diretor de servigos sociais, Gerenle de servigos sociais. Entrelanio essas duas ultimas rés
ocupagdes ndo foram identificadas em Tiradenles na série histérica. A descrigio sumaria &
informagdes sobre formacgio, experiéncia e condicSes de exercicio da CBO/MTE sobre essa

familia de ocupag¢bes aponta que:

Definem politica institucional; plancjam atividades: adnmunistran: ¢ captam
recursos para projetos sociais e culturais. Fomentam agdes culturais na
comunidade; adiminis- tram accrvos, oricutam a claboragdo de projelos;
coordenam equipes de trabalho ¢ definem politica de recursos humanos, Para
o cxercicio dessas ocupagdes requer-sc curso superior. O exercicio pleno das
fungdes ocorre apds o periodo de cinco anos de experiéncia profissional. ™
Excrcem suas fungdes em cmpresas dos mais variados ramos de atividadcs.
S&o con- tratados na condigéio de empregados com carteira assinada. Atuam
cm cquipe, sob supervisdo ocasional. em ambientes fechados, no periodo
diurno, No desempenho de algumas atividades. podem trabalhar sob presséo.
levando-os 4 situagdo de cstresse.®

Em S&o Jodo del Rei a profissdo de Gerente de servigos culturais nio teve
registro na seéri¢ historica, mas outras profissdes do segmento Patriménio e Artes sdo
identificadas. Ha o registro de Artistas de artes visuais desde 2004 (5), com incidéncia em
toda a série: 2010 (9), 2011 (7), 2012 (10), até 2013 (13), quando a remuneragiio média foi de
R$ 910,46 (58,3% abaixo da média de remuneragido estadual). A ocupagiio de Conservador-
restaurador de bens culturais ¢ registrada no municipio nos anos de 2010 (19), 2011 (12),
2012 (12), 2013 (13), neste altimo ano com remuneracio média de R$885 .38 (55,2% inferior
a média estadual), mas ¢ relevante observar que a quantidade desses profissionais registrada
em S#o Jodo del Rei ¢ extremamente alta, representando de 67,.8% em 2010 a 39,4% do total
desses profissionais registrados no estado de Minas Gerais, certamente devido a importancia
do patriménio arquitetdnico ¢ material tanto deste municipio quanto da vizinha Tiradentes,
com outras ocorréncias mais esparsas na Microrregido. A ocupagido de Diretor de servigos

culturais fo1 registrada no ano de 2004 (com um prolissional registrando remuneragio 284%

' A(s) ocupagio(des) elencada(s) nesta familia ocupacional demanda formagdo profissional para
efeitos do calculo do mimero de aprendizes a serem contratados pelos estabelecimentos, nos termos do
artigo 429 da Consolidagdo das Leis do Trabalho - CLT, excelo os casos previstos no arl. 10 do
Decreto 5.598/2003.

% Segundo a CBO sdo recursos de trabalho da familia de ocupagdes de codigo 1311 Computador;
Equipamentos audiovisuais: Fax: Internet: Jornais e revistas; Material de escritorio; Publicages:
Scanner. Softwares especificos: Telefone.
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acima da média estadual) e novamenile apenas no ano de 2012 (1 prolissional), com
remuneracdo de R$866,69 (84,7% abaixo da média estadual). Por fim, a ocupacfio de
Produtor Cultural foi registrada em Sao Jodo del Rei com um profissional nos anos de 2004,
2010, 2011 e 2012, quando a remuneracio [oi de R$1.068.90 (57.4% abaixo da média
estadual).

6.2.2.4 — O mercadoa de trabalho criativo na Microrregido de Sdo Jodo del
Rei por segmento criativo ausente no mercado formal do municipio de
Tiradentes em 2013.

Alguns segmentos criativos sio encontrados na Microrregifo de Sio Jodo del
Rei, em 2013, mas nio sio identificados no mercado formal de trabalho do municipio de
Tiradentes nesse ano. Por Grande Area do setor criativo esses segmentos registrados na
Microrregiio constam a seguir: na Grande Area de Consumo constam Arquitetura e
Publicidade; na Grande Area de Cultura observa-se Musica e Artes Cénicas; na Grande Area
de Midias tem-se o segmento Editorial; e na Grande Area de Tecnologia constam
Biotecnologia, Pesquisa ¢ Desenvolvimento, ¢ Tecnologia de Informagdo e Comunicagdio —
TIC,

E a partir desses segmentos que se contextualiza, a seguir, algumas
possibihidades de inter-relagio entre os demais mumcipios da Microrregifio de S&o Jodo del
Rei e o municipio de Tiradentes. Observa-se as profissdes criativas identitficadas no mercado
formal dos municipios da Microrregido, seus quantitativos de profissionais e as rendas medias
do mercado formal nos anos de 2004 e 2013, que sdo analisadas a partir das tabelas 6 até 21
do apéndice D.

O segmento de Musica (tabela 6 do apéndice D), possui, em 2013, vinte e seis
protissionais atuantes na Microrregidio de Sdo Jodo del Rei, sendo vinte ¢ quatro concentrados
no municipio de Sdo Jodo del Rei, e dois profissionais atuantes no municipio de Nazareno.
Entre 2004 ¢ 2013 o quantitativo de profissionais diminuiu na Microrregido (reduziu em
10%), enquanto aumentou no Estado (64%).

A remuneragio média no segmento de Musica em S&o Jodo del Rei fica 0.8%
acima da oferecida em Nazareno. Porém a remuneragio média desse segmento na
microrregifio fica 59% abaixo da remuneragdo media no Estado de Minas Gerais. Por outro
lado, entre 2004 ¢ 2013, a renda média do segmento quase triplicou na Microrregidio enquanto

a renda média do segmento no Estado ndo chegou a dobrar. HA duas prolissdes regisiradas no
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segmento de masica na Microrregifio (labela 14 do apéndice D) misico regenle & miusico
arranjador. Chama 4 atencfio a remuneragio média dos musicos regentes em Sido Jofio Del
Rei, pois em 2013 esta bastante acima da média estadual (238%), enquanto a remunerac¢fo
média do masico arranjador nesse municipio esta abaixo da média estadual (75% menor).

Uma interago possivel a ser trabalhada pela Preleitura de Tiradentes pode
estar em favorecer uma aproximacio entre a Banda e Orquestra Ramalho e demais musicos
interessados, dessa cidade, e 0s musicos regentes e arranjadores de 8o Jodo del Rei a fim de
viabilizar cursos e qualificagdes para os musicos de Tiradentes, além de favorecer parceras e
oportunidades.

O segmento de Arquitetura (tabela 7 do apéndice D), apresenta, em 2013, vinte
e quatro profissionais atuantes na Microrregiio de Sfo Jodo del Rei. sendo vinte e dois
concentrados no municipio de S3o Jodo del Rei, um profissional atuante no municipio de
Prados e um em Resende Costa. A remuneracio média desse segmento na microrregido, nesse
ano, fica abaixo (53% menor) da remuneragio média no Estado de Minas Gerais, tendo sido
registradas cinco profissdes no segmento de arquitetura na Microrregifo (tabela 15 do
apéndice D). A profissiio de engenheiros civis e afins destaca-se com onze profissionais em
Sdo Jodo Del Rei, um em Prados e um em Resende Costa. Ha também em Sio Jodo Del Rei:
um arquiteto de edificagdes, dois arquitetos urbanistas, cinco desenhistas projetistas de
construglo civil e arquitetura, e trés desenhistas técnicos da construg@o civil e arquitetura
Apenas a profissdo de arquiteto de edificagdes apresentou uma média salarial préoxima da
média estadual (10% inferior). Todas as demais profissdes do segmento apresentaram médias
salariais bastante inferiores a média estadual,

E provavel que o municipio de Tiradentes, sempre que necessario, utilize
profissionais do segmento de arquitetura registrados na cidade vizinha de Sdo Jodo Del Rei,
dada a proximidade entre as mesmas ¢ a inexisténcia de profissional desse segmento no
primeiro municipio. Consideradas as especificidades de Tiradentes, enquanto cidade historica,
que possui tombamento de seu centro historice e que necessita do cumprimento de normas
especificas no caso de reformas ¢ construgdes no centro histérico, fica evidente que
Tiradentes, de algum modo viabiliza a prestagfio de servigos de arquitetura para 0 municipio.

O segmento de Artes Cénicas (tabela 8 do apéndice D), demonstra, em 2013,
irés prolissionais atuanies na Microrregiio em estudo, todos no municipio de Sio Jodo del
Rei. A remuneracfio média desse segmenlo na Microrregido, nesse ano, fica abaixo (38%
inferior) da remuneragdo média no Estado de Minas Gerais, sendo que em 2004 a

remuneragdo meédia do segmento na Microrregidio ficou muito acima da média estadual
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{805%). As profissdes regisiradas nesse segmento em 2013 (labela 16 do apéndice D) foram
de cenotécnico e de professor de danca. A profissio de cenotécnico apresentou uma média
salanal acima da média estadual (84%). A profissio de professor de danga, por sua vez.
apresentou uma média salarial abaixo da média esladual (63% inferior). Chama a atengio a
siluagdo da proflissdo de diretor leatral, que [o1 regisirada em 2004, com uma média salarial
bastante acima da média Estadual (306%), mas que nfio foi registrada em 2013.

O segmento de Biotecnologia (tabela 9 do apéndice D), registra. em 2013, dois
profissionais atuantes na Microrregiio, todos no municipio de Sfo Jodo del Rei. A
remuneracio média do segmento nesse municipio fo1 similar 4 remuneragfio média no Estado
de Minas Gerais. Foram identificadas nesse ano as profissdes de bidlogo (com renda 35%
acima da média salarial do Estado) e de biomédico (com renda 17% acima da meédia salanal
do Estado), como se observa na tabela 17 do apéndice D.

O segmento Editorial (tabela 10 do apéndice D) registra, em 2013, vinte
profissionals atuantes na Microrregido, concentrados no municipio de Sdo Jodo del Rei (18),
mas também identiticados nos municipios de Dores de Campos (1} e Prados (1). A
remuneracdo média do segmento na Microrregifio de S8o Jodo del Rei foi superior (11%) a
média estadual. Considerando os anos de 2004 e 2013 observa-se um aumento relevante do
numero de profissionais atuantes no segmento no municipio de Sdo Jodo del Rei (157%).
superior ao crescimento do quantitativo no estado de Minas Gerais (81%). Foram
identificadas, em 2013, as profissdes de Jornalista, Editor de Texto e Imagem, Editor,
Produtor de Texto, Programador Visual Grafico, ¢ Reporter (exclusive radio e televiséo),
conforme tabela 18 do apéndice D. Os maiores quantitativos de profissionais do segmento.
em 2013, identificados em S#o Jodo del Rei, foram sete Jornalistas e cinco Editores de Texto
¢ Imagem, sendo que os Jornalistas em Sdo Jofo del Rel possuem remuneragdo média
superior (90%) a média estadual.

O segmento de Pesquisa e Desenvolvimento (tabela 11 do apéndice D)
apresenta, em 2013, quarenta e cinco profissionais atuantes na Microrregido, concentrados no
municipio de Sdo Jodo del Rei (31), mas também identificados nos municipios de Dores de
Campos (4), Nazareno (8), Resende Costa (1), e Santa Cruz de Minas (1). A remuneragio
média do segmento na Microrregido de S0 Jodo del Rei foi inferior (34% abaixo) a média
estadual. E o quantilativo de prolissionais do segmenio na Microrregifio aumentou entre 2004
e 2013 (121%) lendo sido superior ao crescimento estadual (104%). Foram identificadas. em
2013, quinze profissdes desse segmento na Microrregifio (tabela 19 do apéndice D), sdo elas:

Gerentes de pesquisa ¢ desenvolvimentoe e afins, Engenheiro eletricista, Engenheiro eletricista
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de projetos, Engenheiros de minas e afins, Engenheiros de producdo, qualidade, seguranga e
afins, Engenheiros mecéanicos e afins, Gedlogos e geofisicos, Engenheiros de alimentos e
afins, Engenheiros metalurgistas, de materiais e afins, Filésofo, Pesquisador de engenharia e
tecnologia, Pesquisador de engenharia metaldrgica, de minas e de materiais, Pesquisador
em Historia, Engenheiro eletricista de manutencdo, e Engenheiros Quimicos e afins.

As profissdes que apresentaram o maior quantitativo no municipio de Sao
Jodo del Rei no segmento de P&D foram as de Engenheiro eletricista {10), Gerentes de
pesquisa & desenvolvimenio e alins (4) e Engenheiros de producdo, qualidade, seguranga e
afins {4). E identifica-se que, em 2013, nas profissées de Engenheiro eletricista, Engenheiros
de minas e afins, Engenheiros de produgdo, qualidade, seguranga e afins, Engenheiros
mecanicos e afins, a remuneracdo média dos profissionais registrados em outros municipios
da Microrregido foi, em geral, expressivamente superior a remuneracdo média do municipio
de S3o Jodo del Rei, possivelmente no intuito de favorecer a retencdo desses profissionais
em cidades, a principio, menos atraentes do que o municipio pélo da Microrregido. Por sua
vez, as profissBes de Gedlogos e geofisicos, Engenheiros de alimentos e afins, Engenheiros
metalurgistas, de materiais e afins, Pesquisador de engenharia e tecnologia, e Pesquisador
em Histdria apresentaram, em 2013, remuneragdo média superior na Microrregido de Sdo
Jodo del Rei em relacdo a média estadual. 1d as profissGes de Engenheiro Eletricista de
Manutencdo, e Engenheiros Quimicos e afins foram registradas, no ano de 2004, apenas em
Sdo Jodo del Rej, e ndo foram registradas em nenhum municipio da Microrregido em 2013.

O segmento de Publicidade (tabela 12 do apéndice D) registra, em 2013, vinte
¢ dois profissionais atuantes na Microrregido, concanirados no municipio de S&o Jodo del Rei
(14). mas também identilicados nos municipios de Dores de Campos (6) e Sdo Tiago (2). A
remuneracio média do segmentio na Microrregiio de Sdo Jodo del Rei foi inferior (17%
menor) 4 média estadual. Considerando os anos de 2004 e 2013 observa-se um aumento
relevante do nimero de profissionais atuantes no segmento no municipio de So Jofio del Rei
{600%), superior ao crescimento do quaniilativo no estado de Minas Gerais (231%). Foram
identificadas, em 2013, as prolissdes de Analista de pesquisa de mercado. Analisia de
negdcios, Direlor de marketing, Gerente de comunicacio. Gerente de marketling, Redator de
publicidade. e Publicitario, conforme tabela 20 do apéndice D. Os maiores quantitativos de
prolissionais do segmentio na Microrregidio, em 2013, foram identilicados em Sfo Jodo del

Rei para a profissdo de Gerenle de markeling (5). e em Dores de Campos para a prolissdo de
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Analista de pesquisa de mercado (6), sendo que essas duas profissdes registraram
remuneracdo média nesses municipios superior 4 remuneracio média estadual para essas
profissdes.

O segmenio de Tecnologia de Informacfio e Comunicagio - TIC (labela 13 do
apéndice D) registra, em 2013, quarenia e qualro prolissionais aluanies na Microrregido,
concentrados no municipio de Sfo Jodo del Rer (39), mas também identificados nos
municipios de Dores de Campos (2), Resende Costa (1), Santana do Garambéu (1) e Sao
Tiago (1). Considerando os anos de 2004 e 2013 observa-se um aumento relevante do niimero
de profissionais atuantes no segmento de TIC na Microrregifio de Sdo Jodo del Rei (340%).
superior ao crescimento do quantitativo no estado de Minas Gerais (97%). Porém a
remuneracio média na Microrregido é inferior (45% menor) 4 média estadual. Foram
identificadas, em 2013, as profissdes de Gerentes de tecnologia da informacfo, Programador
de maquinas - ferramenta com comando numérico, Engenheiro de aplicativos em
computagdo, Programador de sistemas de informagio, ¢ Programador de internet, conforme
tabela 21 do apéndice D. E todas as profissdes desse segmento identiticadas na Microrregiao
de Sdo Jodo del Rei em 2013 possuem remuneracdo média inferior 4 média de remuneragfio
estadual, o que pode colocar em risco a capacidade de retencio desses profissionais.

Uma vez que o municipio de Tiradentes possui diversas pousadas e alguns
restaurantes, lojas e ateliés que possuem sitio eletrdnico, inclusive utilizados para
comercializagdo de produtos e servigos, acredita-se que os servigos de TIC sejam prestados
nesse municipio por profissionais do municipio vizinho e pélo da Microrregido, S&o Jodo del
Rei.

Logo identifica-se sinais de que existem inter-relagdes de prestacfo de servigos
criativos entre os municipios de Tiradentes ¢ de S8o Jodo del Rei, entre outras possiveis

interagdes comerciais com outros municipios da Microrregido.

6.2.2.5 — Indicadores complementares por faiva de renda e faixa de
instrucdo

A partir dos dados da RAIS/MTE para as atividades econdmicas relativas a
economia criativa foram levantados dois indicadores complementares para analise e

comparagio a fim de melhor compreender o mercado de trabalho criativo em Tiradentes.
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a) Numero de lmpregados por faixa de renda nas atividades econdmicas dos
Segmentos do Nucleo Criativo em Tiradentes - 2006 7 2013

Por meio das 41 CNAE’s do setor criativo (abordadas no capitulo 2 deste
trabalho) foram levantadas as informacgdes sobre o nimero de empregados por faixas de
renda, indo de até 0,5 salarios minimos até mais de 20 salarios minimos, sendo que o valor do
salario minimo em 2013 era de R$678.00.

Por esse método, como se observa na tabela 22 do apéndice D. foram
identificados apenas 3 profissionais atuando no mercado formal do setor crativo em
Tiradentes no ano de 2013, sendo 1 profissional na atividade econdémica “criagdo artistica™
(no segmento de Artes Cénicas, Expressdes Culturais ou de Moda) com remuneragio de até
0.5 salario minimo (33,3%), ¢ 2 profissionais no segmento de Audiovisual, sendo 1 na
ahividade econdmica “Atividades de radio™ e 1 em “Atividades fotograficas e similares™,
ambos com remuneracio de 1.01 a 1,5 salarios mimmos (66,7%).

Estes mesmos registros apontam que houve uma queda de 70% no numero de
profissionais criativos no mercado formal de Tiradentes entre 2006 e 2013. Ja que em 2006
havia 10 profissionais criativos registrados, sendo 4 deles do segmento de TIC (atividade
econdmica de “Tratamento de dados, provedor de servigcos de aphcagiio e hospedagem na
internet”™) com remuneracio de 0,51 a 1 salario minimo; 3 com remuneragio de 1,01 a 1.5
salarios minimos (2 ocupados no segmento de Artes Cénicas, de Expressdes Culturais ou de
Moda - nas atividades “Artes cénicas, espetaculos ¢ atividades complementares™ e
“Atividades de organizagdes associativas ligadas a cultura ¢ a arte”, ¢ 1 no segmento
Audiovisual — em “Atividades fotograficas e similares™); 1 com remuneragio de 1,51 a 2,00
salaros minimos no segmento de Artes Cénicas (na atividade “Artes cénicas, espetaculos e
atividades complementares™); 1 com remuneragdo de 3,01 a 4 salarios minimos no segmento
de Artes Cénicas (na atividade “Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares™); ¢
1 com remuneragdo de 7,01 a 10 salarios minimos no segmento de Artes Cénicas, de
Expressdes Culturais ou de Moda — em “Atividades de organizagdes associativas ligadas a
cullurae 4 arte™.

Identificou-se diferengas entre os dados da CBO no mapeamento da FIRJAN
analisados no subitem 6.2.2.3 deste capitulo, que identifica, em 2013, 16 profissionais
criativos formalizados nesse municipio, ¢ uma renda média mensal de R$2.064.80. Pela CBO
1dentifica-se que entre 2004 ¢ 2013 houve um aumento de 23% do numero de prolissionais

criativos em Tiradentes. Para o ano de 2006 especificamente nfo [o1 possivel obler dados da
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CBO para os selores crialivos na base de dados da FIRJAN, e nem para o ano de 2004 foi
possivel obter dados da CNAE 2.0, logo o Gnico ano passivel de comparacio foi 2013.

Como estes registros administrativos sdo autodeclaraveis, alguns erros nos
mesmos podem ser o molivo das diferencas enconiradas. De lodo modo, ulilizando dados
relativos 4s CNAE’s o resullado basico se maniém, ou seja, os profissionais [ormais nestas
areas sflo muito poucos e recebem menos que seus colegas no restante do estado em
Tiradentes, sendo pouco representativos em relagio aos trabalhadores do municipio como um

todo.

b) Numero de Iimpregados por faixa de instrugdo nas atividades econémicas
dos Segmentos do Nucleo Criativo em Tiradentes - 2006 /2013

Quanto a faixa de instrugfio dos empregados obtida a partir da RAIS/MTE
observa-se uma categonizagio em faixas que podem ir da situagfio de analfabetismo até a
situagio de titulo de Doutorado obtido. A instrugdo dos empregados em atividades
econdmicas do Nucleo Criativo no municipio de Tiradentes consta, para os anos 2006 ¢ 2013,
na tabela 23 do apéndice D, por meio da qual identifica-se que em 2006 havia o registro de 10
profissionais no setor criativo na cidade, sendo 4 com nivel médio incompleto. 4 com nivel
médio completo, 1 com nivel superior incompleto ¢ 1 com nivel superior completo. Para o
ano de 2013, apenas 3 profissionais estdo registrados no setor criativo (1 no segmento de
Artes Cénicas, Expressdes Culturais ou de Moda, ¢ 2 no segmento Audiovisual), todos cles
com nivel médio completo. Em 2006 havia um perfil mais diversificado das faixas de
instru¢do dos empregados formais do setor criativo em Tiradentes, sendo 40% com o ensino
médio incompleto, 40% com o ensino meédio completo, 10% com o ensino superior
incompleto, ¢ 10% com o ensino superior completo, mas diante da redugfo dos registros de
profissionais criativos na cidade, em 2013 100% dos empregados formais no setor criativo em
Tiradentes tinham apenas ¢ ensino médio completo.

Estes registros apontam, de forma complementar aos dados sobre faixa de
renda do setor criativo apresentados na alinea ““a” deste subitem, que no municipio de
Tiradentes a renda do setor criativo no mercade formal ¢ bastante baixa e pouco competitiva,
o que pode ter sido a causa da redugio do numero de registros em 2013, ano em que a renda
do setor criativo na cidade. no mercado [ormal. enconirou-se ainda mais limitada.

A situacio das faixas de instrucdio do setlor criativo em Tiradenles caminha
atualmente na contraméo do que vem sende observado em outras localidades dindmicas do

Brasil ¢ do mundo uma vez que nessa cidade ndo se observa, a partir dos dados obtidos, uma
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tendéncia de aumento dos niveis de instrugio, de qualificagio e de renda dos profissionais do
setor criativo.

A FIRJAN (2008) observa que os trabalhadores do nucleo do setor criativo
brasileiro sdo melhor remunerados do que a média nacional, frequentemente explicado pelo
alto valor agregado da atividade. exigindo muitas vezes elevado grau de instrugdo. A
experiéncia inlernacional também demonsira essa situacio. A FIRJAN menciona, ainda, que
as oportunidades de emprego. trabalho e renda na indasiria criativa vém incentivando
milhares de pessoas a optarem por carreiras relacionadas a area. segundo dados do Ministério
de Educacio. Assim. em 2006, do total de 737 mil formandos em todo o Brasil, cerca de 90
mil (12.2%) estavam inscritos em um dos 118 cursos relacionados ao niicleo do setor criativo.
O curso de Comunicacio Social, com 27.591 formandos, foi o lider nacional. seguido por
Sistemas de Informacdo (11.064) e Ciéncia da Computacio (8.288). Arquitetura e Urbanismo,
com 6.374 concluintes, foi o quarto curso maior formador de profissionais, a despeito de ser o
maior empregador da cadeia criativa em 2006,

A FIRJAN (2008) agrupou, ainda, os dados do Ministério de Educagio
relativos aos formandos dos cursos ligados aos setor criativo a fim de perceber sua
distribuigdo por grandes areas e segmentos criativos, € como se vé na tabela 6.17, a grande
area criativa com maior numero de formandos em 2006 foi a de consumo (34.777). seguida
pela de tecnologia (32.894), depois midias (20.216) e por fim cultura (2.083). Os dois
segmentos criativos com maior numero de formandos foram os de TIC (32.894) e de
Publicidade (20.126) nesse ano.

Tabela 6.17 — Formandos em Curso Superior de Carreiras Criativas no Brasil
no ano de 2006

Numero de Segmentos Nimero de
Formandos Criativos Formandos

Publicidade 20.126
Arquitetura 6.526
Design 5.602
Moda 2.523
Musica 1,302
Artes Cénicas 781
Mercado Editorial 7.835
Audiovisual 12.381

Grande Area Criativa

CONSUMO

CULTURA 2.083

MIDIAS 20.216

TECNOLOGIA 32.894 TIC 32.894

Fonte: Ministério da Educagdo. Elaboragdo: FIRJAN. Adaptacdo pela autora.
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6.3 — Anilise do emprego formal no setor turistico

Neste momento analisaremos a siluagio dos indicadores relacionados a
eslabelecimenios, os empregados lormais a eles vinculados e a renda dos (rabalhadores
atuantes em atividades econdmicas parcialmente ou tipicamente turisticas. a partir de dados
obtidos junto ao Ministério do Trabalho/RAIS ou obtidos junto ao Observatério do Turismo
de Minas Gerais, e eventualmente organizados nas tabelas de n°26 até a n°42, apresentadas no
Apéndice D desde trabalho.

As atividades econdmicas foram agrupadas por subsetores turisticos (Comércio
¢ Servigos, Transportes. Hospedagem, Servicos de Alimentacio. Entretenimento. e Agéncias
e Operadoras) abrangendo a Microrregifio de Sao Jodo del Rei.

Ha dois municipios na Microrregido de Sio Jofio del Rei que se destacam no
setor turistico: Tiradentes que & um dos quatro destinos classificados pelo Ministério de
Turismo do Brasil (MTUR) como indutores do turismo brasileiro em Minas Gerais; e Sio
Jodo del Rei, que ¢ considerado pelo MTUR como destino referéncia no segmento de turismo
e intercdmbio. Os dois municipios sio classificados pela Secretaria de Estado de Turismo de
Minas Gerais como destinos turisticos indutores do estado de Minas Gerais (sdo 22
municipios ao todo no estado com essa classificagfio). Além disso, diante a existéncia de
alguns atrativos turisticos localizados nos municipios limitrofes a Tiradentes e a S&o Jodo del
Rei, na propria Microrregido, e com uma curta distdncia entre essas localidades, ocorre forte
interacfo turistica entre as mesmas. A titulo de ilustragiio observa-se que a distincia entre
Tiradentes e Sdo Jodo del Rei é de apenas 11 km, considerando o centro das cidades. de
Tiradentes até “Bichinho™, distrito turistico de Prados, sdo 8 km. Por sua vez, a distdncia de
Tiradentes até o municipio de Santa Cruz de Minas, sdo 6 km, sendo que entre estes dois

municipios encontra-se o “Marco Zero da Estrada Real”.

6.3.1 — A dtica da producio

Em 2012, 495914 estabelecimentos foram registrados no Brasil junto a
RAIS/MTE em atividades econdmicas do setor de turismo® . Ocorreu um crescimenio de
30.6% desses estabelecimentos no pais desde 2006 (quando haviam 379.647 estabelecimentos

formais).

33 . - - -
% Dados do Observatorio do Turismo de Minas Gerais.
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Jaem 2013, o setor de turismo no Brasil gerou um PIB de R$ 443.7 bilhdes, ou
9.2% do total produzido no pais, e assim, o Brasil nesse ano ficou colocado na sexta posi¢io
mundial, de acordo com dados do Conselho Mundial de Viagens e Turismo (WTTC).

Em 2012 um estudo do Observatorio do Turismo de Minas Gerais nos mosira
que Minas Gerais (58.410) possuia o segundo maior nimero de estabelecimentos do setor de
turismo no Brasil, ficando abaixo apenas do Estado de Sido Paulo (150.447). Essa posigio se
manteve desde 2006 em todos os anos. Entre 2006 e 2012 uma analise da média anual de
crescimento do numero de estabelecimentos no setor turistico por estado mostra que Minas
Gerais (5,2%) teve uma média anual de crescimento acima da média geral brasileira (4.6%),
mas ficou entre os sete estados com menor taxa de crescimento em 2012,

Minas Gerais, em 2013, registrou 61.328 estabelecimentos do setor de turismo.
sendo 54.408 relativos a atividades parcialmente turisticas e 6.920 relativos a atividades
tipicamente turisticas. Entre 2006 e 2013 ocorreu um aumento de 42% do numero de
estabelecimentos turisticos, sendo que aqueles parcialmente turisticos tiveram maior aumento
(44%) do que os tipicamente turisticos (32%). E entre 2012 ¢ 2013, o aumento do numero de
estabelecimentos turisticos foi de 5%; os parcialmente turisticos tiveram maior aumento (5%)
do que os tipicamente turisticos (4%).

O subsctores que registraram maior numero de estabelecimentos em 2013 em
Minas Gerais, conforme tabela 27 do apéndice D, foram os de Servigos de Alimentagio
(25.089; sendo a atividade de “Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos de
alimentagio ¢ bebidas™ a mais representativa, com 22.678 estabelecimentos), de Comércio ¢
Servigos (18.821; com a atividade de “Comércio vargjista e outros produtos novos nao
especificados™ como a mais representativa, com 11.515 estabelecimentos), ¢ de
Entretenimento (7.023; com a atividade de “Servigos prestados as empresas nao especificados
anteriormente”™ como a mais representativa, com 3.952 estabelecimentos). Os subsetores
turisticos que tiveram maior taxa de crescimento de estabelecimentos entre 2006 e 2013 no
estado de Minas Gerais foram o de Servigos de Alimentagdo (180%), o de Agéncias de
Viagens (155%) ¢ o de Transportes (140%). O subsetor que apresentou menor taxa de
crescimento do nimero de estabelecimentos nesse mesmo periodo foi o de Comércio ¢

Servigos (116%).
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Grafico 6.8 — Distribuigdo do nimero de estabelecimentos por subsctor do
turismo, Tiradentes/MG 2013

3% 1%

m Comercio e
Servico

M Transporte
® Hospedagem
m Servico de

Alimentacao

B Entretenimento

Fonte: RAIS/MTE. Elaboragéo pela autora.

Tiradentes possuia em 2013, 189 estabelecimentos registrados em atividades
relacionadas ao turismo, sendo 90 em atividades tipicamente turisticas e 99 em atividades
parcialmente turisticas (tab. 26 do apéndice D). A distribuigdo do nimero de estabelecimentos
por subsetor do turismo em Tiradentes em 2013 esta ilustrada do grafico 5.8, acima.

Os subsetores turisticos responsaveis pelo maior nimero de estabelecimentos
registrados em 2013 em Tiradentes foram os de Hospedagem, com 87 estabelecimentos
(sendo a atividade “Hotéis e similares” a mais representativa, com 62 estabelecimentos,
seguida por “Outros tipos de alojamento ndo espec. Anteriormente” com 25
estabelecimentos), Servigos de Alimentagdo, com 62 (todos da atividade “Restaurantes e
outros estabelecimentos de servigos de alimentagdo e bebidas™), e Comeércio e Servigos, com
32 (com a atividade de “Comeércio varejista e outros produtos ndo especificados” como a mais
representativa, com 29 estabelecimentos). O subsetor de Entretenimento contava com 5
estabelecimentos, o subsetor de Agéncias de viagens contava com 2, e subsetor de
Transportes contava com 1 estabelecimento no mesmo ano, mantendo pequenos nimeros na
ultima década.

E interessante observar que o inventario turistico elaborado pela Prefeitura de
Tiradentes em 2013 apontava a existéncia um maior nimero de estabelecimentos do que o
informado pela RAIS/MTE. Identifica-se neste inventario a existéncia de 139 pousadas na
cidade®, o que leva a constatagio de uma situagio de informalidade de ao menos 52
estabelecimentos (37,4%) no subsetor de Hospedagem. Outra informacdo obtida no mesmo

inventario aponta a existéncia de 84 estabelecimentos gastrondmicos no municipio, logo, 22

* Plano Diretor Participativo de Tiradentes, 2014.



154

deles (26.2%) enconlram-se em situagdo de informalidade no subsetor de Alimentagio. Tem-
se ainda que 5 agéncias de turismo atuariam na cidade, assim. 40% desse subsetor estaria
informal em 2013. Esta alta informalidade poderia também ocorrer nos setores criativos (ja
analisados) explicando parcialmenie o pequeno numero de profissionais encontrados.

A taxa de crescimenio do nimero de estabelecimentos regisirados em
atividades turisticas em Tiradentes fo1 de 43% no periodo de 2006 a 2013 e de 7% de 2012 a
2013. Essas taxas observadas em Tiradentes foram superiores s regisiradas para as atividades
turisticas em Minas Gerais nos dois periodos, que foram de 42% e 5% respectivamente,
refor¢ando os resultados vistos anteriormente.

As tabelas 26 e 27 do apéndice D apresentam a variacio no numero de
estabelecimentos segundo atividades parcialmente e tipicamente turisticas em Tiradentes e em
Minas Gerais, respectivamente, no periodo de 2006 a 2013, agrupadas por subsetor turistico.

No periodo de 2006 a 2013, a taxa de crescimento do numero de
estabelecimentos das atividades tipicamente turisticas de Tiradentes (41%) foi superior 4 taxa
observada para essas atividades em Minas Gerais (32%), assim como no periodo de 2012 a
2013, sendo a taxa de crescimento desta vanavel em Tiradentes de 5% e a taxa registrada pelo
estado de 4%. Nas atividades parcialmente turisticas, as taxas de crescimento do numero de
estabelecimentos em Tiradentes foram de 46% no periodo de 2006 a 2013 e de 9% de 2012 a
2013, Essas taxas foram superiores as registradas pelas atividades parcialmente turisticas de
Minas Gerais, que foram de 44% no primeiro periodo e de 3% no segundo periodo,
respectivamente.

No periodo de 2006 a 2013, os subsetores da atividade turistica que
apresentaram as maiores taxas de crescimento do numero de estabelecimentos em Tiradentes
foram: Servigos de Alimentagdo (51%), Comeércio e Servigos (39%) ¢ Hospedagem (36%), ¢
as menores taxas foram registradas nos subsetores de Transporte ¢ de Agéncias de Viagens,
com numeros baixos e instiaveis, Nesse mesmo periodo o subsetor de Servicos de
Alimentagiio (80%) foi o que apresentou a maior taxa de crescimento do numero de
estabelecimentos relacionados ao turismo em Minas Gerais, seguido pelo subsetor de
Agéncias de Viagem (55%) e de Transporte (40%). Ja o subsetor de Comércio e Servigo
(16%) toi 0 de menor taxa de crescimento em Minas.

No periodo de 2012 a 2013, as maiores laxas de crescimenio do numero de
estabelecimenios em Tiradentes [oram observadas nos subsetlores Servicos de Alimentagio
(19%) e Hospedagem (5%), enquanto as menores taxas de crescimento ocorreram nos

subsetores de Comeércio e Servigos (queda de 9%) e de Entretenimento e Agéncias de viagens,
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que ndo apresentaram varia¢do entre esses anos. Duas podem ser as explicagdes para esla
aparente contradi¢io. Economias de escala relativas ao setor de servigos levariam a
dimimuigio do niimero de estabelecimentos deste setor ao mesmo tempo que aumenta o fluxo
de turistas para o municipio (que explicaria ¢ aumento na area de alimentagio e hospedagem).
Qulra possivel explicacio € o [echamento de estabelecimenios cujo pablico-alvo efelivo seria
a populagio local (teria ocorrido uma migracio dos fatores de producio dos setores que
forneceriam ao publico local para aqueles relacionados ao turismo).

E possivel também analisar as atividades econdmicas existentes por subsetor.

Em Minas Gerais, entre 2006 e 2013, todas as atividades econdmicas do
subsetor de Comércio e Servigos apresentaram variacfio positiva. Ja em Tiradentes, no mesmo
periodo, nesse subsetor somente a atividade de “Comeércio varejista de outros produtos novos
ndo especificados™ registrou taxa de crescimento do nimero de estabelecimentos: 26%. A
atividade de “Seguros Nao-Vida™ ndo tém registro de estabelecimentos. E as demais
atividades ndo dispunham de registro de estabelecimento em 2006, sendo que a partir de 2011
a atividade de “Comércio Vargjista de Artigos Recreativos ¢ Esportivos™ passou a registrar 1
estabelecimento. A atividade de “Comeércio Varejista de Calcados e Artigos de Viagem™
passou a registrar 1 estabelecimento a partir de 2007, chegando ao registro de 2
estabelecimentos em 2013,

No subsetor de Transportes em Minas Gerais, entre 2006 ¢ 2013, 7 das 13
atividades econdmicas do subsetor de Transportes apresentaram variagio positiva. As maiores
taxas de crescimento do numero de estabelecimentos ocorreram nas atividades de “Transporte
Rodoviario de Taxi™ (221%). de “Locaclio de Meios de Transporte, exceto Automoveis Sem
Condutor” (218%). de “Transporte Aéreo de Passageiros Regular” (186%), e de “Locagéo
Automoveis Sem Condutor™ (145%). As menores taxas de crescimento do numero de
estabelecimentos ocorreram nas atividades de “Transporte Metro-ferroviario de Passageiros”
(queda de 62%), “Transportes Aquaviarios Nao Especificados Anteriormente™ (queda de
50%) e “Transporte Aéreo de Passageiros Ndo-Regular™ (queda de 42%).

No mesmo periodo nenhuma atividade econdmica do subsetor de Transportes
registrou variagdo do numero de estabelecimentos em Tiradentes. Ocorreram ao longo dessa
série historica alguns registros pontuais e instaveis nas atividade de “Transporte Rodoviario
Coletivo Municipal e Metropolitano™, “Transporte Rodoviario Coletivo Intermunicipal,
Interestadual e Internacional™ e de “Locacio de Automoveis sem Condulor”™, com o regisiro

de 1 ou 2 estabelecimentos, mas sem permanéncia.
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J4 no subsetor de Hospedagem, em Minas Gerais, de 2006 a 2013, a atividade
de “Hotéis e Similares” apresentou taxa de crescimento de 33% (3% entre 2012 e 2013) e a
atividade de “Outros Tipos de Alojamento Nio Especificados™ apresentou taxa de
crescimenio de 26% (7% enlre 2012 e 2013).

E no mesmo periodo, em Tiradenies, a atividade de “Ouiros Tipos de
Alojamento Nfo Especificados™ apresentou taxa de crescimento de 108% (14% somente entre
2012 e 2013) e a atividade de “Hotéis e Similares™ de 19% (2% entre 2012 e 2013) no
subsetor de Hospedagem.

Analisando o subsetor de Servigos de Alimentagdo. identifica-se que em Minas
Gerais no periodo de 2006 a 2013, todas as suas atividades econdmicas apresentaram variagfo
positiva, sendo que a atividade de “Restaurantes e Qutros Estabelecimentos de Servigos de
Alimentacio e Bebidas™ apresentou variacio do niimero de estabelecimentos de 77%, e a
atividade de “Servicos de Catering, Bufé e Outros Servigos de comida preparada™ foi a que
apresentou maior taxa de crescimento (117%).

Enquanto isso, no mesmo periodo, em Tiradentes. somente a atividade de
“Restaurantes e Outros Estabelecimentos de Servigos de Alimentagio e Bebidas™ apresentou
variaciio do nimero de estabelecimentos (51%) do subsetor de Servigos de Alimentagio. As
demais atividades econdmicas desse subsetor ndo tiveram estabelecimentos registrados.

Entre 2006 ¢ 2013, em Minas Gerais, 9 das 12 atividades do subsetor de
Servi¢os de Entretenimento tiveram variagfio positiva, com destaque para as atividades de
“Organizagdo de eventos, exceto culturais e esportivos™ (475%), “Aluguel de Equipamentos
Recreativos e Esportivos™ (360%) e “Gestlo de Espacos para Atividades Artisticas™ (200%).
As atividades econdmicas com menores taxas de crescimento foram “Atividades esportivas
nfo especificadas anteriormente™ (queda de 19%), “Atividades de recreacfio e lazer nio
especificados anteriormente™ (queda de 17%), e “Atividades de exibigdo cinematografica”™
(queda de 16%).

Ja em Tiradentes, no mesmo periodo, a atividade de “Servigos Prestados as
Empresas Nio Especificados Anteriormente™ foi a unica com aumento do numerc de
estabelecimentos  registrados (100%) no subsetor de Servigos de Entretenimento. As
~Atividades Fotograficas e Similares™, e “Atividades de Recreagio e Lazer Nio Especificados
Anteriormente” ndo liveram variacio no namero de estabelecimentos. A alividade
“Organizacio de Evenios, Exceto Culturais e Esporlivos™ ndo tinha estabelecimento
registrado até 2008, mas a partir de 2009 manteve 1 registro até¢ 2013. A atividade “Artes

Cénicas, Espetaculos ¢ Atividades Complementares™ tinha 1 estabelecimento registrado em
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2006 e a pariir de 2010 nfo tem mais eslabelecimento regisirado. As 7 demais atividades
econdmicas nio tiveram nenhum registro de estabelecimento desde 2006.

Por sua vez, no subsetor de Agéncias de Viagens, entre 2006 e 2013, em Minas
Gerals, as trés alividades do subselor apreseniaram laxas de crescimenio posilivas. Nesse
mesmo periodo, Tiradentes passou de nenhum estabelecimentio regisirado em 2006 para 2
registros em 2013, A atividade de “Operadores Turisticos™ chegou a apresentar o registro de 1
estabelecimento entre os anos de 2010 e 2012, E a atividade de “Reservas e outros servigos de
turismo nio especificados anteriormente’ nio chegou a apresentar nenhum registro ao longo

desses anos.

6.3.2 — A dtica do mercado formal de trabalho

6.3.2. 1 — Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades
Turisticas na Microrregido de Sdo Jodo Del Rei

A microrregido de Sdo Jodo del Rei em 2006 e em 2013 representa 0,58% da
soma das rendas médias mensais dos empregados formais em atividades turisticas no Estado
de Minas Gerais.

Analisando a evolugfio dos 15 municipios da microrregifio de Sdo Jofo del Rei
no que diz respeito a soma das rendas médias mensais dos empregados formais em atividades
turisticas, a partir da tabela 28 do apéndice D e do grafico 6.9, é possivel perceber que os
municipios de Séo Jodo del Rei ¢ de Tiradentes se destacam,

Em 2006, a soma das rendas médias mensais dos empregados em atividades
turisticas em Tiradentes correspondia a 20% da Microrregio ¢ essa soma no municipio de
Sdo Jodo del Rei correspondia a 69,4% da Microrregido. A relevancia das atividades turisticas
nestes dois municipios se¢ manteve ao longo da série historica, e com crescimento, como se
observa no grafico. Em 2013, a soma das rendas médias mensais dos empregados em
atividades turisticas em Tiradentes correspondia a 23,77% da Microrregifio e essa soma no
municipio de Sfo Jodio del Rei correspondia a 58.15% da Microrregifo.

Entre 2006 e 2013, a soma das rendas médias mensais dos empregados formais
em atividades turisticas no estado de Minas Gerais cresceu 70,45%. Esse crescimento na
microrregifio de Sdo Jodo del Rei foi de 70,39%, em Tiradentes fo1 de 100% ¢ em S#o Jodo

del Rei [oi de 43%. no mesmo periodo.



158

Grafico 6.9 — Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades Turisticas — TOTAL
- Microrregido de Sdo Jodo Del Rei. Tiradentes e Sdo Jodo del Rei - 2006-2013

Soma das rendas Médias Mensais dos Empregados
em Atividades Turisticas - 2006-2013
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Fonte: RAIS/MTE. A pregos de 2013. Elaboragdo pela autora.

A soma da renda média mensal dos empregados no subsetor de Comércio e
Servigo no estado de Minas Gerais, em 2013, era de R$88.285.658.00. e na Microrregido de
Sdo Jodo del Rei era de R$668.609.00. correspondendo a 0,76% da soma das rendas desse
subsetor no Estado. E interessante observar na tabela 29 do apéndice D que a
representatividade do subsetor de Comércio e Servigo da Microrregidio de Sio Jodo del Rei no
estado de Minas Gerais vem aumentando entre 2006 (0.70%) e 2013 (0.76%). apesar de
ocorrerem oscilagdes no periodo.

Em 2013 os municipios da Microrregido que apresentavam maior
representatividade na soma das rendas médias mensais dos empregados no subsetor de
Comércio e Servigo eram: Sdo Jodo del Rei (R$479.065.00: 71.7%). Tiradentes
(R$53.037.00: 7.9%). Madre de Deus de Minas (R$25.186.00; 3.8%) e Prados (R$23.119,00;
3.5%). E possivel observar ainda que desde 2006 Sio Jodo del Rei e Tiradentes se mantém ao
longo da série histérica como o primeiro e segundo municipios da Microrregido com maior
representatividade de rendas meédias mensais dos empregados no subsetor de Comeércio e
Servigo, respectivamente.

A taxa de crescimento da soma das rendas médias mensais dos empregados no
subsetor de Comércio e Servigo no estado de Minas Gerais, entre 2006 e 2013, foi de 68.5%,
e da Microrregido de Sfo Jodo del Rei foi de 82% no mesmo periodo. Entre os municipios da

Microrregido os que apresentaram maior taxa de crescimento foram: Madre de Deus de Minas
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{2364,3%), Conceiglio da Barra de Minas (510.6%), Dores de Campos (243,8%), Lagoa
Dourada (210,2%), Sao Tiago (191%), Sfo Jodo del Rei (81%) e Tiradentes (76%). Chama a
aten¢io também a situagio de Prados (queda de 8,9%) e de Piedade do Rio Grande (queda de
13,7%), pois em 2006 encontravam-se em posiciio de cerlo destaque na Microrregido,
correspondendo a terceira e a quarla posicio em represenlalividade da soma das rendas
médias mensais dos empregados no subsetor de Comércio e Servigo, mas com a queda das
taxas de crescimento ao longo dos anos seguintes chegaram a 2013 na quarta e na sétima
posicdes respectivamente.

No subsetor de Transportes a soma da renda média mensal dos empregados no
estado de Minas Gerais, em 2013, era de R$169.972 870,00, e na Microrregifo de Sio Jodo
del Rei era de R$382.182,00, correspondendo a (0,22% da soma das rendas desse subsetor no
Estado. E interessante observar na tabela 30 do apéndice D que essa representatividade da
Microrregiio nesse subsetor no Estado vem diminuindo desde 2006 (0.38%). tendo havido
oscilacdes conforme o ano.

Em 2013 os municipios da Microrregiio que apresentavam maior
representatividade na soma das rendas médias mensais dos empregados no subsetor de
Transportes eram: Sdo Jodo del Rei (R$223.091,00; 71,7%), Lagoa Dourada (R$76.046.00;
7.9%]), Santa Cruz de Minas (R$53.916,00; 3,8%) e Dores de Campos (R$19.655,00; 3,5%).
Desde 2006 Sfo Jodo del Rei se mantem ao longo da série historica como o municipio da
Microrregido com maior representatividade de rendas médias mensais dos empregados no
subsetor de Transportes. Ja Lagoa Dourada assume a segunda posigdo a partir de 2012, Santa
Cruz de Minas passa a estar na terceira posi¢io também a partir de 2012, ¢ Dores de Campos
que manteve a segunda posi¢do entre 2006 e 2010, passa para a quarta posicio a partir de
2011,

A taxa de crescimento da soma das rendas médias mensais dos empregados no
subsetor de Transportes no estado de Minas Gerais (tab. 30, apéndice D), entre 2006 ¢ 2013,
foi de 60,6%, ¢ da Microrregido de S&o Jodo del Rei foi negativa, com queda de 6% no
mesmo periodo. Os municipios da Microrregifo que apresentaram maior taxa de crescimento
no periodo foram Santa Cruz de Minas (1772,9%), Lagoa Dourada (849%), Dores de Campos
(109,6%), explicada basicamente devido ao muito baixo valor inicial destes rendimentos.

Tiradentes 1em registros esporadicos no selor de transpories, nfo sendo
representalivas as variagdes. Ja Sdo Jodo del Rei chama a atengiio pois leve varias oscilagbes
nos valores registrados entre os anos de 2006 ¢ 2013, e a taxa de crescimento no periodo foi

negativa (queda de 41,4%).



160

A soma da renda média mensal dos empregados no subsetor de Hospedagem
no estado de Minas Gerais, em 2013, era de R$33.922.080,00, e na Microrregido de Sio Jodo
del Rei era de R$694.489,00, correspondendo a 2,05% da soma das rendas desse subsetor no
Estado. Porém, como se observa na labela 31 do apéndice D, a represenialividade da
Microrregifio nesse subsetor no Estado vem diminuindo desde 2006 (2.28%). apesar de
alguma oscilacéo.

Em 2013 os municipios da Microrregiio que apresentavam maior
representatividade na soma das rendas médias mensais dos empregados no subsetor de
Hospedagem eram: Tiradentes (R$404.626,00; 58.3%). Sfo Jodo del Rer (R$235.744.00;
33,9%), Santa Cruz de Minas (R$25.236.00; 3,6%), Dores de Campos (R$8.610.00; 1.2%). e
Prados (R$6.856,00; 0,.99%). Tiradentes e Sio Jodo del Rei juntos, portanto. representam
92.2% da soma da renda média mensal dos empregados no subsetor de Hospedagem na
Microrregidio. E possivel observar que desde 2006 Tiradentes (50.28%) e Sdo Jodo del Rei
(45,45%) se mantiveram ao longo da série historica como o primeiro ¢ segundo municipios da
Microrregido com maior representatividade de rendas médias mensais dos empregados no
subsetor de Hospedagem, respectivamente. Entretanto, Tiradentes chega a 2013 com maior
representatividade nesse subsetor na Microrregido que em 2006, enquanto Sio Jodo del Rei
perdeu representatividade nesse mesmo periodo, no subsetor de Hospedagem,

A taxa de crescimento da soma das rendas médias mensais dos empregados no
subsetor de Hospedagem no estado de Minas Gerais, entre 2006 ¢ 2013, foi de 89.7%, e da
Microrregidio de Sao Jodo del Rei foi de 70% no mesmo periodo. Entre os municipios da
Microrregido os que apresentaram maior taxa de crescimento foram: Prados (308.6%. que
saiu da sétima posi¢io ¢ passou para a quinta), Dores de Campos (305,2%; que saiu da quinta
posi¢iio ¢ passou para a quarta), Ritapolis (224%; que manteve a nona posigdo), Santa Cruz de
Minas (223,7%; que manteve a terceira posigdo), Coronel Xavier Chaves (135,5%; que caiu
da oitava para a décima posi¢fio), e Tiradentes (97%; que manteve a primeira posicio).

No subsetor de Alimentago, a soma da renda média mensal dos empregados
no estado de Minas Gerais, em 2013, era de R$131.058.010,00, e na Microrregido de Sao
Jodo del Rei era de R$910.334,00, correspondendo a 0,69% da soma das rendas desse
subsetor no Estado. Como se observa na tabela 32 do apéndice D, a representatividade da
Microrregifio nesse subsetor no Estado aumentou desde 2006 (0.68%), apesar de alguma
oscilagdo.

Em 2013 os municipios da Microrregiioc que apresentavam maior

representatividade na soma das rendas médias mensais dos empregados no subsetor de
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Alimentagfio eram: Sfo Jodo del Rei (R$568.438.00; 62.4%), Tuwadentes (R$214.803,00;
23.6%). Resende Costa (R$38.954,00; 4.3%), Santa Cruz de Minas (R$24.778.00; 2,7%). e
Lagoa Dourada (R$14.571,00; 1,6%). Tiradentes e Sio Jodo del Rei juntos, portanto,
represenlam 86% da soma da renda meédia mensal dos empregados no subselor de
Alimenta¢do na Microrregido. E possivel observar que desde 2006 Sao Jodo del Rei (67.61%)
e Tiradentes (25.70%) se mantiveram ao longo da série historica como o primeiro e segundo
municipios da Microrregiio com maior representatividade de rendas médias mensais dos
empregados no subsetor de Alimentacfio, respectivamente. Entretanto, 8o Jodo del Rei e
Tiradentes chegam a 2013 com menor representatividade nesse subsetor na Microrregiao do
que em 2006,

A taxa de crescimento da soma das rendas médias mensais dos empregados no
subsetor de Alimentacio no estado de Minas Gerais. entre 2006 e 2013, fo1 de 130,1%. e da
Microrregido de Sfio Jofio del Rei foi de 135.5% no mesmo periodo. Entre os municipios da
Microrregido os que apresentaram maior taxa de crescimento foram; Santa Cruz de Minas
(2715.72%; que saiu da décima posiglo e passou para a quarta), Sdo Tiago (1790,29%; que
saiu da décima primeira posi¢do e passou para a sexta). Ritipolis (620%; que saiu da nona
posicio e passou para a oitava), Lagoa Dourada (331,74%, que manteve a quinta posi¢io).
Dores de Campos (319,90%:; que caiu da oitava posi¢lio e passou para a décima primeira),
Resende Costa (274,83%, que manteve a terceira posigao), Nazareno (331,74%, que caiu da
sexta posiclo e passou para a sétima), S&o Jodo del Rei (117,54%, que manteve a primeira
posigiio), Tiradentes (116,28%, que manteve a segunda posigdo) e Prados (61,72%:; que caiu
da quarta para a nona posicio). Interessante observar que Madre de Deus de Minas nfio tinha
estabelecimentos registrados até o ano de 2008, mas a partir de 2009 houve rapido aumento
desses registros ¢ em 2013 o municipio ocupa a décima primeira posigio em
representatividade no subsetor de Alimentacio na Microrregido. Ja Coronel Xavier Chaves,
que apresentou taxa de crescimento negativa (queda de 12,18%) entre 2006 ¢ 2013, e caiu da
sétima posi¢iio ¢ passou para a décima terceira,

No subsetor de Entretenimento a soma das rendas médias mensais dos
empregados no estado de Minas Gerais, em 2013, era de R$62.840.243,00 (com taxa de
crescimento de 18.4% desde 2006), ¢ na Microrregidio de Sio Jodo del Rei era de
R$181.651.00, correspondendo a 0,29% da soma das rendas desse subsator no Estado, e com
laxa de crescimenio de 82.19% desde 2006. Como se observa labela 33 do apéndice D. a
representatividade da Microrregido nesse subsetor no Estado aumentou desde 2006 (0,19%).

apesar de alguma oscilagfio.
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Em 2013 os municipios da Microrregiio que apresenlavam maior
representatividade na soma das rendas médias mensais dos empregados no subsetor de
Entreterimento eram: S30 Jofo del Rei (R$139.110,00; 76,6%), Resende Costa (R$ 9.789,00);
5.4%), Coronel Xavier Chaves (R$9.682.00; 5,3%), Dores de Campos (R$6.322.00: 3.5%).
Sfo Tiago (R$3.341.00; 1,8%), Tiradentes (R$ 2.759.00: 1,5%).. Foi, porilanio, bastanle
concentrada Sdo Jodo del Rei. E possivel observar que desde 2006 Sio Jodo del Rei (65.09%)
se manteve como o primeiro municipio da Micrormregido quanto a soma e a representatividade
de rendas médias mensais dos empregados no subsetor de Entretenimento. Assim, com uma
taxa de crescimento de 114,4%, Sdo Jodo del Rei chega a 2013 com maior representatividade
na Microrregido do que em 2006. Por outro lado, Tiradentes teve uma queda de 40.7% entre
2006 e 2013 na soma da renda média mensal dos empregados nesse subsetor, e sua
representatividade diminuiu de 4,67% em 2006 (quando ocupava quarta posicio em
representatividade na Microrregido) para 1,52% (sexta posi¢io) em 2013,

Entre os municipios da Microrregido os que apresentaram maior taxa de
crescimento da soma das rendas mensais dos empregados no subsetor de Entretenimento entre
2006 e 2013 foram: Coronel Xavier Chaves (228%) que saiu da quinta posi¢io em 2006 para
a terceira em 2013, Sio Jofo del Rei manteve-se na primeira posigio no periodo (114.4%), e
Prados (86,3%) que estava na oitava ¢ ltima posigdo em 2006 e passou para a nona posi¢io
em 2013,

No subsetor de Agéncias e Operadoras, a soma das rendas médias mensais dos
empregados em 2013 era de R$7.405.625,00 no estado de Minas Gerais, e na Microrregifio de
Sdo Joao del Rei era de R$12.308,00, correspondendo a 0,17% da soma das rendas desse
subsetor no Estado. Como se observa na tabela 34 do apéndice D, a representatividade da
Microrregido nesse subsetor no Estado, € pequena, e aumentou apenas 0,10% desde 2006,

Apenas os municipios de S#o Jodo del Rei e de Tiradentes possuem
protissionais atuando no mercado formal neste subsetor entre 2008 ¢ 2013, sendo que Séo
Jodo ja atuava desde 2006. Houve apenas um registro em S&@o Tiago em 2012, sem
continuidade. Assim, entre 2006 ¢ 2007 a renda do subsetor na Microrregido estava 100% em
Sdo Jofio del Rei, e em 2008 estava 48,85% nesse municipio, e 51,15% em Tiradentes. Em
2013, 93,84% dessa renda encontrava-se em Sdo Jodo del Rei (sendo que apresentou um
crescimenio de 242.43% desde 2000) e 6,16% em Tiradenies.



163

6.3.2.2 — Renda Média Mensal do trabalhador io emprego formal em
Atividades Turisticay em Tiradentes

No ano de 2012, de acordo com o Observatorio do Tunismo de Minas Gerais, a
renda média nominal mensal dos empregados no setor turistico em Minas Gerais
(R$1.087,23) estava em décima terceira posicio entre os Estados brasileiros. Porém, entre
2006 e 2012, uma analise da média anual de crescimento da renda meédia nominal mensal dos
empregados no setor turistico por estado mostra que Minas Gerais (9.1%) teve uma média
anual de crescimento acima da média geral brasileira (8,3%). e ficou na décima terceira
posicio entre os Estados brasileiros que tiveram maior crescimento.

Em 2013 (tab. 6.18) a renda média nominal mensal dos empregados no setor
turistico em Minas Gerais (R$1.280,63) foi 82% maior que essa renda média no Brasil
(R§702,87). Na Microrregido de Sio Jofio del Rei, no municipio de 8o Jodo del Rel e em
Tiradentes essa renda média também foi superior 4 média nacional. correspondendo a
R$951,29, R§944.33 e R$ 882,45 (35%, 34% e 25.5% respectivamente). apesar de serem
inferiores a renda média dos empregados no setor turistico observada para Minas Gerais
naquele ano.

Entre 2006 e 2013, Tiradentes (39%), dentre as regides observadas na tabela
6.18 foi a que obteve maior taxa de crescimento da renda média nominal mensal dos
empregados no setor de turismo, superando o crescimento nacional (26%), o Estadual (34%) e
o Microrregional (29%).

Entre 2006 e 2013, no mercado de trabalho brasileiro relacionado ao turismo,
houve crescimento da renda média nominal mensal dos empregados nos seis subsetores,
conforme tabela 6.19: Agencias de Viagem (39%), Comércio e Servigo (29%), Servigo de
Alimentagiio (29%), Hospedagem (28%), Transporte (22%) e Entretenimento (13%). O
subsetor que ofereceu maior remuneragdo média em 2013 foi o de Agencias de Viagem
(R$1.948, 75), seguido pelo subsetor de Transporte (R$1.951,69). O subsetor com menor
remuneragio média nesse ano (tab. 6.19) foi o de Servigo de Alimentagio (R$1.042,96).

Em Minas Gerais enire 2006 e 2013 (1ab. 6.19) as {axas de crescimentio da
renda média nominal mensal dos empregados foram maiores que as ocorridas no ambito
nacional nos seis subsetores: Agencias de Viagem (41%), Comércio e Servigo (40%).
Hospedagem (38%). Servigo de Alimentagio (36%), Transporte (27%) ¢ Entretenimento
(24%). Entretanio, comparando a meédia salarial mineira em cada subsetor turistico com a

média salarial nacional desses mesmos subsetores é possivel observar que lodos os subsetores
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luristicos desse esiado possuem remuneracio média mensal dos empregados inlerior a média
nacional variando de 11% inferior (em Servico de Alimentacdo) a até 19.4% inferior {em
Entretenimento).

Observando a situagdo da Microrregiio de Sdo Jofo del Rei (tab. 6.19)
percebe-se que ocorreu um aumento real da remuneracio média dos profissionais do turismo
entre 2006 e 2013 nos seis subsetores: Comércio e Servigos (45%, superior a0 crescimento
estadual e nacional). Servico de Ahmentagio (36%, equivalente ao crescimento estadual).
Agencias de Viagem (33%, abaixo do crescimento estadual e nacional). Entretenimento (30%.
superior ao crescimento estadual e nacional), e Transporte (22%, equivalente ao crescimento
nacional) e Hospedagem (13%, abaixo do crescimento estadual e nacional).

No municipio de Tiradentes os profissionais do turismo tiveram uma renda
média em 2013, que fo1 6,6% inferior a renda média de Sao Jodo del Rei e 7.2% inferior a
renda média da Microrregido, por outro lado foi 20,4% superior a renda média nacional dos
profissionais do turismo. E no periodo 2006/2013 Tiradentes registrou um aumento da média
de remuneragdio do turismo de 39%, sendo essa taxa de crescimento superior as taxas de
crescimento das demais regides analisadas (Sfo Jodo del Rei, Microrregiio, Minas Gerais e
Brasil), como se ¥é na tabela 6.18.

Ao analisar com mais detalhes as atividades econdmicas do tfurismo em
Tiradentes entre 2006 ¢ 2013 (tab. 6.20) percebe-se que houve aumento real da remuneragéo
média dos profissionais do turismo em quatro subsetores: Servigo de Alimentagdo (42%,
superior ao crescimento microrregional, estadual e nacional), Hospedagem (37%, superior ao
crescimento nacional), Comércio ¢ Servigo (34%. superior ao crescimento nacional) ¢
Entretenimento (6%, abaixo do crescimento microrregional, estadual e nacional). No subsetor
de Transporte ndo havia registro em 2006, mas houve um em 2013 (R$1.230,00), com
remuneragiio superior a oferecida em Sio Jodo del Rei (R$1.093,58) ¢ na média da
Microrregido (R$11.154,63). No subsetor de Agéncias de Viagem também nfo havia registro
em 2006, mas houve um em 2013, com remuneracio 34,4% abaixo da remuneragio oferecida
em S&o Jodo del Rei nesse subsetor.

Em relagdo ao municipio de S&o0 Jodo del Rel observa-se que em 2013
Tiradentes apresentou uma renda média nominal mensal dos empregados superior nos
subsetores de Transporie (11%), de Hospedagem (12.2%), ¢ de Servigo de Alimeniagio
{9.9%): e inferior nos subselores de Comércio & Servico (15.2% menor). Entrelenimento

(21% menor), ¢ de Agéncias de Viagens (34,4%).



165

Tabela 6.18 — Total de profissionais ¢ remuncragdo média do sctor de turismo. em Tiradentes, Sdo
Jodo del Rei, Microrregido de Sdo Jodo del Rei. Minas Gerais ¢ Brasil — 2006/2013

SETOR DO TURISMO
Ano 2006 2013
Totalde Total de Variagdo no | Variagao n-a
P . . . total de remuneragao
e profissionais em Remuneragdo | profissionaisem | Remuneragdo (s
Localizagdo ) profissionais média
atuagdo no Média atuagdo no Média 2006 - 2013 | 2006 - 2013
Setor de Turismo Setor de Turismo
Tiradentes 506 RS 636,46 732 RS 88245 45% 39%
530 Jodo del Rei 1.560 RS 723,51 1.895 RS 944,33 21% 31%
Microrregido de Sdo Jodo del Rej 2.348 RS 740,14 3.198 RS 951,29 36% 29%
Estado Minas Gerais 306.846 RS 958,64 408.139 RS 1.280,63 33% 34%
Brasil 3.126.884 RS 556,78 4.282.956 RS 702,87 37% 26%

Fonte: RAIS/MTE. Valores a pregos de 2013 (IPCA - IBGE). Elaboragio pela autora.

Analisando os dados de Sao Jodo del Rei (tab 6.20) vemos que os profissionais
do turismo obtiveram um aumento real da remuneracdo média entre 2006 e 2013 nos seis
subsetores: Comeércio e Servigos (48%, superior ao crescimento microrregional, estadual e
nacional), Agencias de Viagem (37%, acima do crescimento microrregional), Hospedagem
(32%, acima do crescimento microrregional e nacional), Servigo de Alimentacio (31%, acima
do crescimento nacional), Entretenimento (27%, superior ao crescimento estadual e nacional),
¢ Transporte (14%, abaixo do crescimento microrregional, estadual e nacional).

Em 2013, a renda média nominal mensal dos empregados nas atividades
tipicamente turisticas (R$919,11) de Tiradentes revelou-se 14,1% superior a renda média das
atividades parcialmente turisticas (R$805,21), como € possivel observar na tabela 36 do
apéndice D.

As atividades tipicamente turisticas que apresentaram as maiores rendas
meédias mensais dos empregados em Tiradentes em 2013 foram: “Organiza¢io de eventos,
exceto culturais e esportivos” (R$1.016,00), “Hotéis e similares™ (R$977,02), “Outros tipos
de alojamento ndo especificados anteriormente” (R$925,43).

As atividades parcialmente turisticas que apresentaram as maiores rendas
meédias mensais dos empregados em Tiradentes em 2013 foram: “Transporte rodoviario
coletivo municipal e metropolitano™ (R$1.230,00) que, entretanto, so foi registrado em 2013
desde 2000, “Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos de alimentagido e bebidas™
(R$887,62), e “Comercio varejista e outros produtos novos nao especificados anteriormente”

(R$821,65).
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Tabela 6.19 — Total de Profissionais ¢ Remuncragdo Mcédia do sctor de turismo, por subsctor. na
Microrregido de Sdo Jodo del Rei. estado de Minas Gerais e Brasil — 2006/2013

SETOR DO TURISMO
Ano 2006 2013
Variagdo no | Variagdo na
Areas de ociipaglo Total de Remuneragdo Total de Remuneragdo solalgle | reaitinsiacdo
Localizagdo | profissional do Turismo A Média SR, G profissionais média
2006/2013 | 2006/2013
Comeércio e Servico 613 RS 599,08 768 RS 870,59 25% 45%
. . |Transporte 430 RS 946,73 331 RS 1.154,63 -23% 22%
Microrregido

de S50 Joio Hospedagem 510 RS 800,82 768 RS 904,28 51% 13%
del Rei Servigo de Alimentagdo 636 RS 607,73 1102 RS 826,07 73% 36%
Entretenimento 155 RS 643,24 218 RS 833,26 41% 30%

Agencias de Viagem 4 RS 843,25 11 RS 1.118,91 175% 33%

Comércio e Servigo 60.631 RS 864,17 73.147 RS 1.206,96 21% 40%

Transporte 84.727 RS 1.248,92| 107.485 RS 1.581,36 27% 27%

Estado Hospedagem 24,192 RS 739,24 33.334 RS 1.017,64 38% 38%
Minas Gerais |Servico de Alimentagao 83.696 RS 680,43 | 141.221 RS 928,03 69% 36%
Entretenimento 50.697 RS 1.046,70 48.473 RS 1.296,40 -4% 24%

Agencias de Viagem 2.903 RS 1.172,38 4.479 RS 1.653,41 54% 41%

Comeércio e Servigo 647.524 RS 1.062,95| 816.035 RS 1.370,00 26% 29%

Transporte 742.484 RS 1.600,51 972.454 RS 1.951,69 31% 22%

Brasil Hospedagem 246,157 RS 952,70 | 336.961 RS 1.215,82 37% 28%
Servigo de Alimentagdo | 889.439 RS 806,29 | 1.503.343 | RS 1.042,96 69% 29%
Entretenimento 553.204 RS 1.41835 | 578.026 RS 1.608,06 4% 13%

Agencias de Viagem 48.076 RS 1.397,38 76.137 RS 1.948,75 58% 39%

Fonte: RAIS/MTE. Valores a pregos de 2013 (IPCA - IBGE). Elaboragdo pela autora.

Tabela 6.20 — Total de Profissionais ¢ Remuneragio Média do setor de turismo, por subsetor, em
Tiradentes e Sdo Jodo del Rei — 2006/2013

SETOR DO TURISMO
Ano 2006 2013
Variagdo no | Varia¢do na
Localizagdo Areas de ucupa;_io To‘taj de ) Remune'ran;so Total de ) Remuneragdo pr:;z:::ais rem:]t;:ri:;io
profissional do Turismo | Profissionais Média Profissionais Média 2006 - 2013 | 2006 - 2013
Comércio e Servigo 53 RS 568,52 65 RS 763,62 23% 34%
Transporte 0 RS - 1 RS 1.230,00 = -
2 Hospedagem 288 RS 702,93 419 RS 965,69 45% 37%
Tiradentes 5 : =
Servico de Alimentacdo 159 RS 624,64 242 RS 887,62 52% 42%
Entretenimento 6 RS 649,76 4 RS 689,75 -33% 6%
Agencias de Viagem 0 RS - 1 RS 758,00 = E
Comércio e Servigo 436 RS 606,67 532 RS 900,50 22% 48%
Transporte 398 RS 956,31 204 RS 1.093,58 -49% 14%
S50 lodo del Rel Hospedagem 198 RS 642,62 278 RS 848,00 40% 32%
Servico de Alimentacdo 429 RS 609,11 711 RS 799,49 66% 31%
Entretenimento a5 RS 683,12 160 RS 869,44 68% 27%
Agencias de Viagem 4 RS 843,25 10 RS 1.155,00 150% 37%

Fonte: CNAE 2.0 RAIS./MTE. Elaboragdo pela Autora

No periodo de 2006 a 2013, e também no periodo 2012/2013 as atividades
econdmicas tipicamente turisticas e parcialmente turisticas que apresentaram maior variagao
na renda média mensal do trabalhador formal em Tiradentes foram, respectivamente: “Hotéis
e similares” (36% e 7%) e “Comércio varejista ¢ outros produtos novos nao especificados
anteriormente” (45% e 9%). Cabe destacar também a variacdo da renda média mensal do
trabalhador das atividades de “Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos de

alimentagdo e bebidas”, que aumentou 42% entre 2006 e 2013, e 7% entre 2012/2013, e a
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alividade de “Oulros tipos de alojamento™, cua renda média aumeniou 34% entre 2006 ¢

2013, e teve queda de 4% entre 2012/2013,

6.3.2.3 — Nicmero de empregados em atividudes turisticas em Tiradentes

O mumero de empregados formais do turismo no mercado de trabalho brasileiro
em 2012 foi de 4.163.436, e em Minas Gerais, esse nimero de empregados foi de 395.386.
Minas estava na terceira posiciio entre estados brasileiros em 2012, ficando abaixo apenas de
Sdo Paulo (1.339.884) e do Rio de Janeiro (577.416), mantendo a tendéncia que vinha desde
2006. Entre 2006 e 2012 uma analise da média anual de crescimento do mumero de
empregados no setor turistico por estado mostra que Minas Gerais (4.4%) teve uma média
anual de crescimento abaixo da média geral brasileira (4,9%). ficando entre 0s quatro estados
com menor crescimento do niimero de empregados no setor.®®

Em 2013 o numero de empregados formais do mercado de trabalho brasileiro
foi de 49.584 388 ¢ dentre esses 4,282,956 encontravam-se no mercado de turismo. Logo, a
representatividade dos profissionais do turismo no mercado de trabalho brasileiro foi de 8.6%
em 2013, enquanto de 1,8% foi a dos profissionais criativos. Em niimero de empregados o
mercado de turismo brasileiro, era, em 2013, 4,8 vezes maior que o mercado criativo no
Brasil, entretanto, em termos de renda média nominal do trabalhador o mercado turistico
gerou uma renda média de R$702,87, enquanto o mercado criativo gerou uma renda média de
R$ 4.094,33, Logo, a renda do turismo foi 5.8 vezes menor que a criativa. Em Minas Gerais,
em 2013, o nimero de empregados do turismo (408.139) foi 5,2 vezes maior que o criativo
(78.689), mas identiticou-se uma renda média nominal do trabalhador 2.5 menor no turismo
(R$1280,63) do que a do mercado criativo (R$3164,74). Na Microrregifo de Sio Jodo del Rei
a logica se repete, e, em 2013, identifica-se no mercado formal 3.198 profissionais do turismo
¢ 943 profissionais criativos, portanto 3.4 vezes mais profissionais no mercado turistico;
enquanio isso, a renda média regisirada para o turismo [o1 de R$951,29, e a renda média dos
criativos foi de R¥1.953.19, assim, a renda do turismo [oi 2 vezes menor que a do mercado
criativo. Por fim, no municipio de Tiradentes, em 2013, o nimero de empregados formais do
turismo (732) foi 45,75 vezes maior que o numero de empregados formais do mercado
criativo (16). Por outro lado. identificou-se uma renda média nominal do trabalhador 2.3

menor no turismo (R$882.45) do que a do mercado criativo (R$2.064.80). Ou seja,

% Dados do Observatério do Turismo de Minas Gerais.
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sislematicamenle, os selores crialivos empragam bem menos pessoas que os selores lurislicos.
Porém, estes pagam salarios médios bem maiores.

O setor turistico em Tiradentes empregou 732 trabalhadores em 2013, sendo
421 em atividades tipicamenie turisticas e 311 em alividades parcialmente turisticas. O
lurismo empregou, porlanio, cerca de 12% da populagdo economicamente aliva de Tiradentes
nesse ano.

Os subsetores turisticos responsaveis pelo maior numero de empregos formais
em 2013 em Tiradentes foram: Hospedagem, com 419 empregados, Servicos de alimentacgio.
com 242, e Comércio e Servicos com 65 empregados. Os subsetores com menor numero de
empregados foram o de Entretenimento, com 4 empregados, e o Agéncias de Viagens e o de
Transporte que contavam com | empregado.

As tabelas 37 e 38 do apéndice D apresentam a variacio no numero de
empregados segundo atividades parcialmente e tipicamente turisticas em Tiradentes e em
Minas Gerais, respectivamente, no periodo de 2006 a 2013,

Entre 2006 e 2013, como ¢ possivel observar nas tabelas 6.19 e 6.20
anteriormente apresentadas, a taxa de crescimento do numero de empregados no setor
turistico em Tiradentes (45%) foi superior 4 taxa apresentada pelo municipio vizinho Sio
Jodo del Rei (21%), pela Microrregido de Sao Jodo del Rei (36%), pelo estado de Minas
Gerais (33%) ¢ pelo Brasil (37%). De 2012 a 2013, porém, a taxa registrada por Tiradentes
(2%) foi inferior a alcangada pelo estado (3%).

Em Tiradentes, no periodo entre 2006 ¢ 2013, a taxa de crescimento do numero
de empregados das atividades parcialmente turisticas (43%) foi inferior a registrada pelas
atividades tipicamente turisticas (46%). Em Minas Gerais, as taxas de crescimento do numero
de empregados nas atividades parcialmente turisticas (32%) ¢ das atividades tipicamente
turisticas (36%) foram inferiores as taxas apresentadas pelo municipio,

Entre 2012 ¢ 2013, a taxa de crescimento do numero de empregados nas
atividades tipicamente turisticas de Tiradentes (5%) foi superior a registrada nas atividades
parcialmente turisticas (queda de 2%). Em Minas Gerais, no mesmo periodo, as taxas de
crescimento do numero de empregados foram de 1% no caso das atividades tipicamente
turisticas ¢ de 4% nas atividades parcialmente turisticas.

No periodo de 2006 a 2013, comeo é possivel observar, nas tabelas 6.19 e 6.20,
lodos os subselores turisticos de Tiradenles apresentaram laxas de crescimentio do namero de
empregados inferiores as taxas da Microrregido de Sfo Jodo del Rei. Entretanto, a taxa de

crescimento do numero de empregados do subsetor de Comércio e servigos (23%) e de
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Hospedagem (45%) de Tiradentes [oi superior as laxas de crescimento desses subselores em
Minas Gerais (21% e 38%) e superior a taxa de crescimento do subsetor de Hospedagem no
Brasil (37%) no mesmo periodo.

Com mais detalhes, no periodo de 2006 a 2013, os subselores turislicos que
apresentaram as maiores taxas de crescimenio no nimero de empregados de Tiradentes [oram
o de Servico de Alimentacio (52%), o de Hospedagem (45%). e 0 de Comércio e servicos
(23%). A menor taxa de crescimento do nimero de empregados foi registrada no subsetor de
Entretenimento (queda de 33%). Nos subsetores de Transporte e de Agéncias de Viagens nio
havia empregado registrado em 2006, e em 2013 houve o registro de 1 empregado em cada
um desses subsetores. Nesse mesmo periodo. dentre os subsetores da atividade turistica da
Microrregiio de Sdo Jodo del Rei. o de Agéncias de Viagens (175%). o de Servigos de
Alimentacio (73%) e o de Hospedagem (51%) foram os que apresentaram as maiores taxas de
crescimento do numero de empregados, seguidos pelos subsetores de Entretenimento (419%).
de Comércio e Servigos (25%). Ja o subsetor de Transporte (queda de 23%}) foi o de menor
taxa de crescimento nessa Microrregidio no periodo. Também no periodo de 2006 a 2013, o
subsetor de Servigos de Alimentacfio (69%) e o de Agéncias de Viagens (54%) foram os que
apresentaram as maiores taxas de crescimento do nimero de empregados dentre os subsetores
turisticos em Minas Gerais, seguidos pelos subsetores de Hospedagem (38%), de Transporte
(27%) e de Comércio ¢ Servigos (21%). Ja o subsetor de Entretenimento (queda de 4%) foi o
de menor taxa de crescimento em Minas no periodo.

No periodo de 2012 a 2013, as maiores taxas de crescimento do numero de
empregados das atividades turisticas de Tiradentes foram observadas nos subsetores de
Entretenimento (33%). de Hospedagem (4%) e de Comércio e servigos (2%), enquanto a
menor taxa de crescimento ocorreu no subsetor de Servigo de Alimentagdo (queda de 4%).
Nos subsetores de Transporte e de Agéncias de Viagens ndo havia empregado registrado em
2012, ¢ em 2013 houve o registro de 1 empregado em cada um desses subsetores. Nesse
periodo, em Minas Gerais os subsetores turisticos que apresentaram maiores taxas de
crescimento no numero de empregados foram os de Transportes (8%), Servigo de
Alimentagiio (5%) ¢ Hospedagem (3%). Os subsetores com menores taxas de crescimento no
numero de empregados foram os de Entretenimento (queda de 3%). de Agéncias de Viagens
{queda de 2%). e de Comeércio e Servicos (queda de 1%).

Analisando o subsetlor de Comércio e Servigos entre 2006 e 2013, a atividade
de “Comércio vargjista de outros produtos novos ndo especificados anteriormente™ apresentou

taxa de crescimento do nimero de empregados de 13%. As demais atividades néo registraram
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empregado em 2006, mas em 2013 a atividade de “Comércio vargjisia de arligos recrealivos &
esportivos” registrou 4 empregados e a atividade de “Comércio varejista de calgados e artigos
de viagem™ registrou 1 empregado. A atividade de “Seguros Nio-vida™ nio tém registro de
empregado formal, nfio apresentou variagio. Ja em Minas Gerais, no mesmo periodo, todos as
alividades apreseniaram variacdo positiva. Como se observa nas labelas 37 e 38 do apéndice
D.

Nenhuma das atividades econdmicas do subsetor de transportes possuia
registro de empregado formal em 2006 em Tiradentes. Ocorreram registros pontuais na serie:
em 2008 a atividade de “Locaciio de automoveis sem condutor” registrou 1 empregado; em
2011 a atividade de “Transporte Rodoviario Intermunicipal. interestadual e intermacional™
registrou 2 empregados, e em 2013 a atividade de “Transporte Rodoviario Coletivo Municipal
e Metropolitano™ registrou 1 empregado.

Entre 2006 e 2013, em Minas Gerais, 11 das 13 atividades econdmicas desse
subsetor apresentaram variagdo positiva. As maiores taxas de crescimento do nimero de
empregados ocorreram nas atividades de “Transporte Aéreo de Passageiros Regular’™ (303%),
de “Transporte Rodoviario de Taxi” (183%), de “Locagfo de Meios de Transporie. exceto
Automdveis Sem Condutor” (133%), e de “Locacio Automovels Sem Condutor™ (106%). As
menores taxas de crescimento do numero de empregados ocorreram nas atividades de
“Transportes Aquaviarios Nio Especificados Anteriormente™ (queda de 40%), “Transporte
Aéreo de Passageiros Nio-Regular” (queda de 10%), e “Transporte Rodoviario Coletivo, sob
fretamento™ (9%).

Ja no subsetor de Hospedagem, no periodo entre 2006 ¢ 2013, a atividade de
“Hotéis ¢ similares™ registrou taxa de crescimento do numero de empregados de 34%, ¢ a
atividade de “Outros tipos de alojamento™ registrou taxa de 109%. De 2012 a 2013, as taxas
de crescimento do nimero de empregados nas duas atividades econdmicas foram de queda de
0,1% e crescimento de 30% respectivamente,

Em Minas Gerais, a atividade de “Hotéis e Similares™ (39%) foi a que
apresentou maior taxa de crescimento do nimero de empregados entre 2006 ¢ 2013, engquanto
a atividade de “Outros tipos de alojamento™ registrou taxa de 27%. De 2012 a 2013, a taxa de
crescimento do numero de empregados foi de 9% a atividade de “Outros tipos de
alojamento™, e de 3% a atividade de “Holéis e Similares”™.

De 2006 a 2013, no subsetor de Servigos de Alimentacio apenas a atividade de
“Restaurantes ¢ outros estabelecimentos de servigos de alimentagdo™ registrou taxa de

crescimento do numero de empregados: 52%. Entretanto, no periodo entre 2012 ¢ 2013, nessa
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atividade esie numero cai 4%. Nas demais atividades econdmicas do subselor ndo houve
registro de empregados.

Em Minas Gerais, de 2006 a 2013, a atividade de “Restaurantes e outros
estabelecimenios de servigos de alimentacio™ regisirou laxa de crescimentio do numero de
empregados de 70%, a alividade de “Servigos de Catering, Bulg e Quiros Servigos de comida
preparada™ de 68%. a de “Servigos ambulantes de alimentacfio™ teve queda de 4%. No
periodo entre 2012 e 2013, a atividade de “Servigos ambulantes de alimentagdo™ foi a que
apresentou maior taxa de crescimento do niimero de empregados (13%).

No subsetor de Entretemmento em Tiradentes. entre 2006 e 2013, a atividade
de “Servigos Prestados as Empresas Nio Especificados Anteriormente™ foi a Unica que
registrou taxa de crescimento do niimero de empregados (100%). As “Atividades fotograficas
e similares”™ tiveram 1 empregado registrado em 2006 e 1 em 2013. A atividade de
“Organizacio de Eventos, Exceto Culturais e Esportivos™ niio tinha registro em 2006, mas
apresentou 1 empregado em 2013, Ja as atividades setores de “Artes Cénicas, Espetaculos e
Atividades Complementares™, ¢ de “Atividades de Recreagho e Lazer Nao Especificados
Anteriormente” tinham registro de empregados em 2006 mas em 2013 nfo tiveram registro.
As 7 demais atividades econdmicas nio tiveram nenhum regisiro de empregados desde 2006,

Em Minas Gerais, no mesmo periodo, 9 das 12 atividades econdmicas desse
subsetor tiveram variagdo positiva na taxa de crescimento do numero de empregados, com
destaque para as atividades de “Gestdo de Espagos para Atividades Artisticas™ (608%), de
“Aluguel de Equipamentos Recreativos e Esportivos™ (485%), de “Organizagéo de eventos,
exceto culturais e esportivos™ (408%). e de “Jardins botinicos, zoo, parque nacional. reservas
ecologicas ¢ APA's™ (159%). As atividades com menores taxas de crescimento do nimero de
empregados foram “Atividades esportivas nfo especificadas anteriormente™ (queda de 37%),
Servigos prestados as empresas nfo especificados anteriormente (queda de 16%), ¢ Atividades
de recreagdo ¢ lazer ndo especificados anteriormente (queda de 4%).

No periodo de 2006 a 2013, em Tiradentes o subsetor de Agéncias de Viagens
ndo possuia registro de empregado, mas teve registros em 2008 ¢ 2009, ¢ 1 empregado foi
registrado em 2013, A atividade de “Operadores Turisticos™ teve 1 empregado registrado
apenas em 2010 e 2011. A atividade de “Reservas e outros servigos de turismo n#o
especilicados anteriormente™ ndo teve registro de empregado no periodo.

Tambeém entre 2006 e 2013, em Minas Gerais as 1rés atividades econbmicas

deste subsetor apresentaram taxas de crescimento positivas, de 130% em “Reservas ¢ outros
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servigos de lurismo nfo especiflicados anleriormente™, de 53% em “Operadores Turisticos™, e
de 52% em “Agéncias de Viagens”.

a) Numero de empregados por tamanho de estabelecimento em atividades
turisticas em Tiradentes

Do total de 732 empregados em atividades turisticas em Tiradentes no ano de
2013, 35% dos empregados encontravam-se em estabelecimentos na faixa de 5 a 9
empregados. Em Minas Gerais, a maioria dos empregados formais da atividade turistica se
encontrava, neste ano. em estabelecimentos nas faixas de até 4 empregados (17%) enadeSa
9 empregados (17%).

Seguem, em importancia, em Tiradentes, os estabelecimentos nas faixas de até
4 empregados (32%), de 10 a 19 empregados (25%) e de 20 a 49 empregados (8%). As outras
faixas de tamanho do estabelecimento nfio apresentaram empregados formais nas atividades
turisticas deste municipio. Os dados para o estado de Minas Gerais seguiram em importancia
apresentando os estabelecimentos na faixa de 10 a 19 empregados (16%) e de 20 a 49
empregados (16%), enquanto as faixas de 50 a 99 empregados. de 100 a 249 empregados, e
de 500 a 999 empregados registraram 7% dos empregados, cada. As demais faixas
concentraram cada uma 6% do total de empregados formais nas atividades turisticas em
Minas Gerais em 2013,

E perceptivel, na tabela 41 do apéndice D que, no municipio de Tiradentes,
tanto em 2006 gquanto em 2013, houve uma concentraciio dos empregados formais da
atividade turistica em estabelecimentos com até 9 empregados (66% e 67% respectivamente).
E possivel considerar que tendem a tratar-se de estabelecimentos com perfil de microempresa
ou de microempreendimento individual, desde que a receita bruta anual seja inferior a R$240
mil reais ou a R$60 mil reais respectivamente (dentre outros critérios da legislagio
especilica). Essa caracleristica observada € relevanie para que o municipio possa atuar junio a
estes empreendedores no sentido de orienta-los para que possam usufruir dos beneficios
fiscais e articular programas de qualificagdo junto ao sistema SEBRAE ¢ outros parceiros
alinhados ao pertil do empresariado local.

Identilica-se, ainda, que em Tiradentes, enire 2006 e 2013, os estabelecimenios
com alé 4 empregados tiveram um aumento de 33%. aqueles com 5 a 9 empregados
aumentaram em 63%. € 0s que possuem de 10 a 19 empregados aumentaram 82%, enquanio
os estabelecimento com 20 a 49 empregados tiveram variacdo negativa (queda de 23%).

Assim, os eslabelecimentos de atividades turisticas de 10 a 19 empregados [oram os que
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liveram maior aumento de represeniatividade em Tiradentes (variagfio de 26%) neste periodo,
sendo que os estabelecimentos de 5 a Y empregados tiveram um aumento de 13% em sua
representatividade; ja os estabelecimentos de 20 a 49 empregados e os de até 4 empregados
tiveram uma reducio de sua representatividade no (olal de estabelecimentos do municipio
{queda de 40% e queda de 8% respeclivamente. Em Minas Gerais, como um lodo, o
crescimento diluiu-se em diferentes tamanhos de estabelecimento, mas percebe-se que houve
maior crescimento dos empreendimentos de grande porte, o maior crescimento do periodo
ocorrendo nos estabelecimentos de 1.000 ou mais empregados (63%). seguido pelos
estabelecimentos de 5 a 9 empregados (46%). de 20 a 49 empregados (43%), e de 50 a 99
empregados (42%).

Nas atividades parcialmente turisticas de Tiradentes, a faixa de tamanho dos
estabelecimentos predonunante em 2013 foi a de até 4 empregados, com percentual de 43%
do total de empregados. Nas atividades tipicamente turisticas a faixa de 5 a 9 empregados foi
a faixa com o maior percentual de empregados registrados, com 38%.

Em Tiradentes, a analise setorial revelou que, em 2013, a faixa de tamanho dos
estabelecimentos predominante, em fungfio do nimero de empregados. variava dependendo
do subsetor.

Assim, em 2013, no subsetor de Comércio e Servigos, 57% dos empregados
estavam vinculados aos estabelecimentos de até 4 empregados e 43% trabalhavam em
estabelecimentos de até 5 a 9 empregados. No subsetor de Hospedagem 39% dos empregados
trabalhavam em estabelecimentos na tfaixa de 5 a 9 empregados, 26% na faixa de 10 a 19
empregados, 23% em estabelecimentos na faixa de até 4 empregados, ¢ 13% estavam
vinculados aos estabelecimentos na faixa de 20 a 49 empregados. No subsetor de Servigos de
Alimentagio, foram predominantes os estabelecimentos na faixa de até 4 empregados, que
concentraram 39% do total de empregados. Em seguida, destacaram-se os estabelecimentos
na faixa de 10 a 19 empregados (33%), e de até 5 a 9 empregados (29%).

Nos subsetores de Transportes, de Entretenimento e de Agéncias de viagens,
100% dos empregados estavam vinculados a estabelecimentos na faixa de até 4 empregados
formais na atividade turistica.

Algumas atividades econdémicas dos subsetores também apresentarem
siluagdes de concentragio de empregados em laixas especificas em 2013, As atividades de
“Comércio varejisia de artigos recrealivos e esporlivos™, de “Comeércio varejisia de calgados
artigos de viagem™, de “Transporte Rodoviario Coletivo Municipal e Metropolitano™, de

~Atividades Fotograficas e similares™, de “Atividades de organizacdo de eventos, exceto
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culturais e esporlivos™, de “Servicos prestados as empresas nfo especificadas anteriormente™,
e de “Agéncias de viagens”, concentraram 100% dos empregados em estabelecimentos de até
4 empregados. A atividade de “Comércio varejista de outros produtos novos nio
especilicados™ concentrou 53% dos empregados em estabelecimentos de alé 4 empregados.

Nas atividades parcialmente turisticas, os estabelecimentos na [aixa de 5 a 9
empregados registraram a maior variagio do numero de empregados no periodo (64%),
seguidos pelos estabelecimentos na faixa de até 4 empregados (36%). e entlio pela de 10 a 19
empregados (32%).

Nas atividades tipicamente turisticas, os estabelecimentos na faixa de 10 a 19
empregados apresentaram variagio do nimero de empregados de 155%. e a faixa de 5 a 9
empregados registrou uma variacio de 62%.

Algumas variagdes ocorridas entre 2006 e 2013 merecem destaque. Em
Tiradentes no subsetor de Hospedagem os estabelecimentos na faixa de 10 a 19 empregados,
de 5 a 9 empregados e de até 4 empregados tiveram um crescimento de 155%, 62% ¢ 27%
respectivamente. No subsetor de Comércio e Servigos a faixa de 5 a 9 empregados teve um
aumento de 155%. O subsetor de Servico de Ahmentaciio teve um crescimento de 58% na
faixa de 10 a 19 empregados, de 54% na faixa de estabelecimentos com até 4 empregados, e
de 44% na faixa de estabelecimentos com 5 a 9 empregados.

No periodo de 2006 a 2013, em termos das atividades econémicas dos
subsetores, em Tiradentes, observou-se que a atividade de “Comércio vargjista de outros
produtos novos ndo especificados™ apresentou variacio de 155% dos empregados em
estabelecimentos na faixa de até¢ 5 a 9 empregados. A atividade de “Hotéis e Similares™
apresentou variagio de 152% na faixa de 10 a 19 empregados, de 48% na faixade 5a 9
empregados ¢ de 20% na taixa de até 4 empregados.

Em Minas Gerais, no mesmo periodo as atividades econdmicas do furismo com
maior variagdo foram a de “Organizagdo de Eventos exceto culturais e esportivos™, com
crescimento de 530% dos empregados nos estabelecimentos da faixa de até 4 empregados,
371% da faixa de 5 a 9 empregados, de 243% da faixa de 10 a 19 empregados, de 252% da
faixa de 20 a 49 empregados, ¢ de 197% da faixa de 100 a 249 empregados. As atividades de
“Aluguel de equipamentos recreativos e esportivos”, de “Transporte adéreo de passageiros
regular”, de “Locacdo de meios de iransporie, excelo aulomodveis sem condutor”, e de
“Reservas e oulros servigos de turismo nfio especilicados anteriormente” (ambém

apresentaram variagdes muito expressivas predominantemente nas faixas até 49 empregados.
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b) Numero de empregados por faixa de renda nas atividades turisticas em
Tiradentes

Utilizando as 37 CNAE’s do setor turistico (abordadas no capitulo 2 deste
trabalho) foram levantadas as informacdes da RAIS/MTE sobre o nimero de empregados por
faixas de renda atuantes no setor em Tiradentes, podendo ir de até 0,5 salarios minimos até
mais de 20 salarios minimos, considerando o valor do salario minimo em 2013, de R$678.00.

Como se observa na tabela 39 do apéndice D, dos 732 profissionais registrados
atuando no mercado formal do setor turistico em Tiradentes no ano de 2013, as atividades
tipicamente turisticas representaram 57,5% ¢ as atividades parcialmente turisticas representam
42.5% dos empregos gerados no setor.

Em 2013 Tiradentes apresentou, dentre os empregados registrados: 419
profissionais no segmento de hospedagem (57%) com remuneracio que variou de até 0.5
salario minimo a até 5 salarios minimos, 242 profissionais no segmento de alimentagio (33%)
com remunera¢io que variou de até (0.5 salario mimimo a até 7 salarios minimos, 65
profissionais no segmento de comércio ¢ servigo (8,9%) e 4 profissionais no segmento de
entretenimento (0,5%) ambos com remuneragdo que variou de até 0.51 salario minimo a até 4
salarios mimmos, 1 profissional no segmento de transporte (0,1%) com remuneracdo que
variou de até 0,51 salario minimo a até 2 salarios mimimos e 1 profissional no segmento de
agéncia de viagens (0.1%) com remuneragiio que variou de 1,01 salario mimmo a até 1,5
salario minimo.

Estes mesmos registros apontam que houve um crescimento de 44,6% no
nimero de profissionais no mercado formal de turismo de Tiradentes entre 2006 e 2013.

Observa-se, em 2013, que 84.6% dos empregados no setor de turismo na
cidade possuem remuneragfio que varia de 1,01 salario minimo a até 2 salarios minimos.
Portanto, 34.6% inferior ao rendimento mensal medio do trabalhador brasileiro em 2013 (R$
2.073,00),

c) Numero de empregados por faixa de instrucdo nas atividades turisticas em
Tiradentes

Quanito a faixa de instrugdo dos empregados do setor de turismo obtida a parlir
da RAIS/MTE para Tiradentles para os anos 2006 e 2013, disposia na tabela 40 do apéndice
D. identifica-se que houve um aumento da representatividade dos maiores graus de instrugio

entre 2006 e 2013 no setor.
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Entre 2006 e 2013 o namero de prolissionais com nivel superior complelo
aumentou 3.5 vezes. o nimero de profissionais com nivel médio completo aumentou 1.9
vezes, e 0 niumero de profissionais com nivel fundamental completo aumentou 1,7 vezes. Os
profissionais com grau de mstrugdo entre [undamenial complelo e mesirado representavam
60% dos prolissionais do setor em 2006 e passaram a representar 73.2% dos profissionais do
setor em 2013. Sendo que os profissionais com grau de instrug¢io entre superior incompleto e
mestrado representavam 4% dos profissionais do setor em 2006 e passaram a representar
5,6% dos profissionais do setor em 2013,

Por outro lado, observa-se que o setor possui uma clara predominincia de seus
profissionais entre os grau de instrugfo de 6" a 9* fundamental até 0 médio completo, sendo
que, em 2006, 80% dos empregados constavam nessa faixa, e que em 2013 tal representagfio
aumentou para 82,2% do setor de turismo em Tiradentes.

A seguir, as caracteristicas levantadas a respeito do municipio de Tiradentes ao
longo deste estudo serdo consideradas sob o viés de suas potencialidades no sentido de

facilitar que o municipio venha a trilhar os caminhos de uma cidade criativa e inclusiva.
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CAPITULO 7 — O CAMINHO PARA A CIDADE CRIATIVA

Este capitulo registrara, a partir das informagdes apresentadas nos capitulos
anteriores, do Plano Diretor Participativo de Tiradentes, ¢ de informagdes da literatura
especilica, os eventuais lracos de criatividade ou de elementos que [avorecam o seu
desenvolvimento, no municipio de Tiradenles, e que pernuiam classiflica-lo, alualmenie, como
cidade tradicional ou como cidade criativa. Para isso, ulilizar-se-4 as referdncias apreseniadas
por REIS (2012), também sinalizando os principais ponios de aperfeicoamento possivels para
0 municipio rumo a um futuro mais solidario, susientavel e com maior qualidade de vida para

a sua populagio.

7.1 — O processo de transformacio de uma cidade em cidade criativa

REIS (2012). a parlir de uma andlise dos conceitos de cidade criativa
delendidos inlernacionalmente na academia agregou caraclerislicas essenciais para uma
cidade que se prelende criativa e deslacou os seguinies elementos para o desenho de um

conceilo;

I. A existéncia de uma “aura sensorial” na cidade criativa, com a
predomindncia dos valores intangiveis (da cultura — com sua singularidade e
unicidade, e da inovacgio — agregando valor e competilividade & economia),
capazes de provocar os sentidos, garantindo-lhe uma identidade ¢ uma
vibragio propria.

2. A pariir daquilo que olerece (inovagles em amplo senlido, abrangendo
desde as questSes urbanas. sociais, culturais, econdmicas. de produtos. de
processos, até de visdes de mundo e de modo de pensar) a cidade criativa
lorna-se um destino atraenie, ¢ tem como objelivo lornar-se favoravel a
relenciio e a promocgdo dos talentos locais. A atratividade dos talenios
exlernos & resultante desse processo e ndo o seu objetivo.

3. A cidade cnativa oferece espacgos de encontros, de trocas, de expenéncias,
de expressdes, favorecendo o desabrochar da criatividade de seus residentes.
Olerece espacos publicos com esses propdsitos. com [acil acesso aos

mesmos, garantindo o pleno exercicio da cidadania e o compariilhamento da
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cidade, assim viabilizando ampla conexfio de diversidades, idéias e
atividades, e a conexfo dos cidadios a adade.

4. “A gestdo de uma cidade criativa demanda uma governanca de amplo
especiro, com agendas convergenles entre governo, sociedade civil e
empresariado. Cada alor desse arranjo lem objelivos. papdis e
responsabilidades diferentes e € a soma de todos que permite a cidade ser
criativa no longo prazo. Com isso passam a ser fundamentais o desenho e a
implementagio de planos estratégicos, com metas claras e
comprometimento de cada agente. O governo define marcos regulatorios.
defende nteresses de longo prazo e encampa projetos estruturantes; o
empresanado aporta inovagdo, recursos e agilidade; a sociedade civil opera
como fiel da balanga enire publico e privado. garantindo a ndo supremacia
do mercado sobre os interesses sociais e a transparéncia e o cumprimento de
metas pelo governo™. (REIS, 2012, pag. 74)

5. A cidade criativa permanece em continua transformagiio, reinventando-se,
antecipando-se a ocorréncia de problemas, ou tratando-os e gerando
solucGes. Logo, enquanto realidade complexa. integrada e dotada de
diversas conexdes, a cidade inclui as areas e grupos vulneraveis ¢, ou,

marginalizados.

Assim, REIS propde a compreensdo da transformacio da cidade em uma
cidade criativa enquanto um processo, esquematizado-o na figura 7.1, a seguir.

No primeiro stagio a cidade encontra-se em estado de laténcia ¢ a criatividade
¢ esparsa;

“manifesta-se de forma orginica. em iniciativas isoladas. sen conexdo entre
si. Inexiste uma lideranga que as integre. que pense a criatividade urbana de
forma sistémica ¢ coordenada. Com 1sso os cspagos cntre os bairros ou
espagos cnativos sdo desconsiderados, alheios aos mapas mentais das
pessoas que habitam a cidade e isolados de qualquer engajamento
emocional. Assim, a crigtividade toma a cidade como um arquipélago. em
pontos desvinculados, beneficiando apenas quem inilcrage com uma ou outra
ilha.” (REIS, 2012, p. 75)

No segundo eslagio ocorre a catalizacdo da criatividade por meio de algum
agenle desencadeador, podendo ocorrer desde uma politica governamenial inlegradora

(eventualmente provocada pela sociedade privada), ou a atuagio de uma organizacio da

sociedade civil organizada que consiga enxergar a cidade como um todo. Neste momento
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alguns polos de criatividade tornam-se perceptiveis . associados a um distrito, ou a clusters de
cultura, tecnologia, formacio académica ou boemia, aponta Reis. A autora observa que “cada
um de noés tem um mapa mental individual da cidade. que abrange os locais que nos sdo mais
familiares: onde estudamos, trabalhamos. onde a familia e 0s amigos moram ou moravam.™
Assim, nesse segundo estagio os mapas mentais de cada morador vio sendo ampliados por
meio da aproximacdo e criacdio de um vinculo afetivo com os espacos, pois essas pessoas

passam a frequentar areas e locais que normalmente nio frequentariam.

Figura 7.1 — Fascs de Transformacdo para uma Cidade Criativa por Ana Carla Fonseca Reis

[ Fases de Transformacdo para uma Cidade Criativa J
1° Estéio 2° Estagio 3 Estigio
LATENCIA CATALISE CONSOLIDAGAO

Esparsa Em pdlos Difusa

Desencadeadora Compartilhada
Ampliados Sobrepostos
Entre nodos Em rede

dvhl

Hibrido: espaco de

ninguém e de todos Espaco de todos

Espaco de ninguém

Fonte: Cidades Criativas (2012).

A terceira fase desse processo € o momento da consolidagdo da cidade criativa.
quando a criatividade se encontra difusa e distribuida por toda a cidade. e segundo REIS seria
“permanentemente fomentada por uma governanga compartilhada entre os agentes da cidade
(publico, privado, academia, sociedade civil), tornando-se algo incutido na trama urbana e
alheio as reviravoltas politicas ou crises econdmicas™. Os mapas geografico, mental e
emocional da cidade tornam-se relativamente sobrepostos, devido a ocorréncia de apropriagio
dos espagos publicos pela populagio. uma vez que os mesmos estdo claramente disponiveis e

que a populaciio considera que aqueles espagos sdo efetivamente de todos. A autora observa
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que neste estagio “os distritos da cidade e seus varios ponlos de releréncia coneclam-se em

rede, favorecendo a fluider dos fluxos de pessoas, idéias e servigos, entre todas as areas

fisicas e de atuacio™.

Alcancado o estagio de consolidagio REIS destaca o que seriam as (rés

caraclerisiicas essenciais de uma cidade criativa:

1.

Inovagdes, enquanto capacidade de atuar sobre riscos antecipando-se aos
negativos e aproveitando os positivos, logo, evitando ou solucionando
problemas e aproveitando oportunidades, das mais diversas naturezas.
Conexdes, “entre pessoas e seus espacos e identidades; entre a histona
urbana, o contexto presente e uma estratégica futura; entre areas da cidade;
entre a cidade e 0 mundo, entendendo-se como elemento singular de um
quadro maior; entre setores e agentes publicos, privados. da academia e da
sociedade civil, em um pacto de governanga concertada.™

Cultura, através dos valores compartilhados e do que ¢ intrinsecamente
simbolico (“como amalgama identitario, de cidadania e coesdo social™);
também por seu impacto econdémico (direto e indireto, como conjunto de
setores que agregam valor a setores tradicionais da economia. e também
como fator de atragio turistica por consequéncia da efervescéncia criativa
que se desenvolve na cidade), e ainda por criar um ambiente propicio a
ocorréncia da criatividade (meio urbano aberto a novas ideias e conexdes
intraurbanas que favoregam as inovagdes, o livre-pensar, o pensamento
lateral. a ampliag@o de repertorio, o olhar sob novos dngulos, o surgimento

de novas propostas para aperfeigoar a qualidade de vida de todos®™.

Assim, para REIS “A cidade criativa se caracteriza por estar em um permanente processo de

inovagdo, por apresentar conexdes das mais diversas ordens; e por ter na cultura uma grande

fonte de criatividade e diferenciagdo social, econémica e urbana™

6 Cidades Criativas, pg. 76.
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7.2 — A cidade e a gestiio piblica no Brasil — contexto de Tiradentes

A Constituicio brasileira de 1988 — CF/88 estabelece em seu artigo 30, inciso
VIII, como competéncia municipal a promo¢do do ordenamento territorial de forma
adequada, no que couber, mediante plangjamento e conlrole do uso, do parcelamento e da
ocupagio do solo urbano. Em seu capitulo II, sobre Politica Urbana, artigo 182, a CF/88 ja
reconhecia as [ungdes sociais da cidade, devendo garantir o bem-estar de seus habilantes e ja
estabelecia o Plano Diretor como instrumento basico da polilica de desenvolvimenio e de

expansfo urbana.

Insirumentos infraconstilucionais se [izeram necessarios para ordenar e
detalhar as praticas reguladas pelo Estado para o desenvolvimento das cidades e destaca-se o
Estatuto das Cidades, criado por meio de lei federal em 2001%, que propde a construgdio de
um novo pacilo sociolerritorial. onde a participagdo popular ganha lugar de destaque no
planejamento urbano (SANTOS JUNIOR. 2010). O Estatuto estabelece normas para a politica
urbana a [im de ordenar o pleno desenvolvimenilo das [uncdes sociais da cidade ¢ da
propriedade urbana, zelando pelo bem coletivo, pela seguranca e pelo bem-estar dos cidadfos,
bem como pelo equilibrio ambienial. O Estlatuio acresceniou critérios ao marco regulatério do
plangjamento municipal, lornando o Plano Diretor obrigatdrio nfo somente para todos os
municipios com mais de vinle mil habilantes, nos lermos de seu arligo 41, inciso I, mas
lambém para os municipios integranies de areas de especial inleresse (urislico. nos iermos do

mciso IV (aqui destacado em [uncdio do foco do presente estudo), denire outras calegorias.

Considerando as particularidades do palrimdnio cultural do municipio de
Tiradentes & relevanle observar, ainda, que a Constituicio de 1988 apresenia em seu lexio um
conceilo amplo para o patriménio cultural brasileiro abrangendo os bens de natureza material
¢ imaterial. lomados individualmenie ou em conjunto. reconhecendo também a exisiéncia de
diferenies grupos [ormadores da sociedade brasileira, todos eles apresenlando elemenios
portadores de referéncia 4 1dentidade, a acdo, a memoria do povo deste pais. Reconhecendo a
pluralidade, logo. a CF/88 iambém reconhece a necessidade de escuta, de tornar visiveis os
diferenies grupos sociais, ¢ de que haja uma melhor compreensio sobre as caraclerislicas
desta sociedade e da participagio social como elemento essencial ao processo de incluséo dos

diferenies olhares e interesses socials na gestdo e no desenvolvimentio das cidades. A

* Tein® 10.257. de 10 de Julho de 2001.
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Constituicdo atual abre portas insiilucionais para um olhar mais amplo sobre a sociedade

brasileira, um olhar mais inclusivo e plural.

O Estatuto das Cidades, em seu art. 2°, XII, estabelece a prolecio, preservagio
e recuperacio do patrimdnio histérico como uma das diretrizes da politica urbana. Para tanio,
prevé a ulilizacfo de instrumentos, lais como o direilo de preemp(;ﬁ(f8 ¢ a transleréncia ou
alienacio do direito de construir®™. Tais diretrizes e mecanismos, dentre outros aspectos,
devem ser conhecidos e compreendidos pelos geslores pablicos e pelos cidadfos a [im de

permitir a lomada de decisdes a respeilo do planejamento e da gesifio das cidades.

Em meio as diretrizes do Eslatuio das Cidades cabe desiacar a previsio da
gestdo democralica por meio da parlicipacio da populagio e de associagdes represenlativas
dos varios segmentos da comunidade na formulagio, execucgfio e acompanhamento de planos,
programas e projetos de desenvolvimento urbano; e a protecio, preservacfio e recuperagio do
meio ambiente natural € construido, do patrimdnio cultural, historico. arlistico, paisagistico e

arqueologico.

Por sua vez, & essencial observar que, em lermos praticos, as polilicas urbanas,
em seus aspeclos regulatérios e redisiributivos incidem nos conflilos soclais relalivos a
divisdo econdmica e social do espago, neste caso relerido ao consumo colelivo. No decorrer
do processo de urbamizacfio brasileira. as intervengdes publicas resultaram em privilegiar os
interesses do mercado e em deixar aconlecer processos de especulacdio imobilidria ¢ de
ocupagio precaria em areas periféricas e informais, sem a previsio de polilicas volladas para
0 acesso a moradia e lerra urbanizada, assim como a ampliagdio mais efetiva do acesso bens

coletivos ou servigos urbanos. (BRASIL & CARNEIRO, 2010)

Segundo SANTOS JUNIOR. estamos diante da disputa entre dois paradigmas
de polilica urbana que atravessa o processo de elaboracfio dos planos diretores. o paradigma

da cidade-mercado e o paradigma da cidade-direito.

Novas formas de interagdo entre o poder publico e a sociedade se fazem

necessarias a [im de garantir-se um desenvolvimenio urbano que respeite os direilos da

% Preempedo: prioridade dada ao setor plblico para efetuar a compra em negociaches imobilidrias em
determinadas areas definida por ele. Tal instrumento permite ao Listado, por exemplo, fazer estoque de terras
destinadas a habitagio de interesse social, e regular a valorizacfio imobiliaria de determinada area, zelando pela
diversidade de uso.

* Transferéncia ou alienagiio do direito de construir: instrumento que pode compensar as perdas do proprietirio
relativas a processos de tombamento. pois o proprietirio de imovel tombado perde o direito de construir naquele
terreno mas pode transferir esse direito para outras propriedades na cidade, de acordo com as regras
estabelecidas no Plano Diretor.
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populagio local como um todo, de forma mclusiva, garaniindo o cumprimento das [ungdes

sociais pela cidade, diminuindo desigualdades e viabilizando uma maior coesio social.

“Desde o periodo de redemocratizagdo as instituigdes participativas (oram
vislumbradas com o potencial de democratizagio das relacdes entre Estado
¢ socicdade ¢ de aprofundamento da democracia, de  propiciarcm
aprendizagens democraticas dos atores envolvidos. bem como de
engendrarem modelos alternativos ¢ mais justos no plangjamento, politicas ¢
gestio publica.

No campo das politicas urbanas, para além da inclusdo politica dec scgmentos
tradicionalmente excluidos dos processos decisorios e sem espagos
institucionais dc vocalizagio de suas demandas, vislumbram-sc potcenciais de
propiciarem maior inclusividade socioespacial e de concretizagfo do ideario
dc reforma urbana nos tcrmos da platalorma ja mencionada.” BRASIL &
CARNEIRO (2010)

A CF-88 recomenda parlicipagfio no planejamenio urbano das cidades. e o
Estatuto da Cidade (2001) recomenda a gestao democratica das cidades. inclusive por meio de
orgdos colegiados, havendo diversas resolugdes do ConCidades também abordando este tema.
O Conselho Municipal de Politica Urbana ou Conselho Municipal de Desenvolvimento
Urbano ¢ uma instituigfo participativa que vem atender a estas recomendagdes, na busca pela

implantagio e consolidagdio de uma gestao urbana democratica e pariicipativa.

Historicamente a precariedade, ou mesmo a inexisténcia, de didlogo entre os
setores populares e o setor publico na elaboragdo do plangjamento urbano produziu projetos,
planos e leis urbanisticas com parametros excludentes, refletindo os interesses de uma

parcela, apenas, da populagdo, com acesso a cidade lepal.

Deve-se considerar que os aprendizados produzidos no processo de
participagéio tem o potencial de fortalecer a atuagéo dos atores locais, através do alargamento
da compreensio do fendmeno urbano e da discussdo de novos projetos e estratégias de
intervengdo sobre a cidades, uma vez que a participagdo junto aos diversos espacos
democraticos possui uma dimensdo pedagogica, ocorre uma capacitagiio, uma aprendizagem
coletiva através da troca de saberes ao longo dos debates entre técnicos ¢ liderangas da
sociedade civil, que qualifica continuamente a relagdo entre ambos, Nesse sentido, ¢ possivel
considerar o desafio de desenvolver uma nova pedagogia emancipatéria de plangjamento das

cidades, que incorpore esses elementos.

Sob a otica contempordnea de intervencéio sobre o patriménio, os Planos

Diretores devem propor estratégias para que a cidade cumpra sua func¢do social, para que a
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populagio local seja mantida nas operacdes de reabililacfio dos espacos e para que haja uso e
ocupagio heterogénceos, recuperando a diversidade étnica, de classe e de género. (Ministério

das Cidades, 2005)

Segundo COSTA & CASTRO, Tiradenles, apds a década de 1990, representa,
dentre as cidades histéricas mineiras, um caso noldrio de consumo e mercanlilizacio do
espaco geografico, tendo sido produrzido “um espaco urbano central complexo em termos da
circulacio de capilais, mercadorias e pessoas e univoco do ponto de vista dos usos, por

representar, principalmente, usos vollados para a atividade turistica™.

Porém, é possivel identificar recentemente no municipio de Tiradentes (quadro
L, apéndice D), a alivagfio de instilui¢des parlicipalivas relevanles para um desenvolvimento
mais democratico e integrador da cidade, a saber: o Conselho Municipal de Desenvolvimento
Urbano (ativo desde 2010), o Conselho Municipal de Turismo {(ativo desde 2010), a
pariicipagdo na Conferéncia das Cidades em 2013, & um Plano Direlor parlicipativo
{elaborado junto a populagio entre 2013 e 2014). Tiradenles ainda devera avangar, zelando
pela legitimidade e representatividade nas participacdes nessas instituigdes, e criando outras
insténcias dessa nalureza no [uturo, como o Conselho Municipal de Politica Cullural, ou o
Conselho Municipal de Preservagdo do Palrimdnio Cultural e Naitural, ¢ o Orcamenio
Participativo — OP, mas ja comegou a (rilhar um caminho que, se bem conduzido, tende a
gerar um relevanle aprendizado democratico, aumentar o envolvimento social com a cidade,

com o seu presente e o seu futuro.

7.3 — O processo de transformacéio de Tiradentes

Retomando o modelo de REIS a aplicando-o ao municipio de Tiradentes ¢
possivel identificar elementos do primeiro estagio de transformagio de uma cidade comum
em uma cidade criativa (estado de laténcia), pois € possivel perceber, a partir de registros do
Plano Diretor desse municipio e, mesmo, deslocando-se pela cidade, que a criatividade
encontra-se de [orma esparsa ao longo da cidade, em iniciativas isoladas e sem conexdo entre
si. Os dados relativos ao mercado formal criativo em Tiradentes, ndo sdo capazes, atualmente,
de demonstrar a potencialidade da cidade nesse setor.

Voltando as informag@es contantes no Plano Diretor Participativo de
Tiradentes. observa-se que apesar de alguns esforgos de didlogo terem se iniciado, ainda nfo

ha nesse municipio uma lideranga constituida, legitimada, e que ja integre e pense a
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criatividade urbana de forma sistémica e coordenada. A busca por uma melhor coordenagio
das miciativas locais que vem ocorrendo nos tltimos anos podera, levar a constituicdo
legitima de uma lideranca nesse sentido. caso se reconheca o valor de iniciativas relacionadas
ao setor criativo.

E possivel considerar que os mapas geografico, mental e emocional dos
moradores se encontram em mudanca diante de reconfiguracdes ocorridas nos ultimos anos
em Tiradentes. Nos ultimos 10 anos. em especial, ocorreu uma forte valorizacdo imobiliaria.
destacadamente na regido central da cidade, e uma consideravel alteracdo na composicio do

perfil populacional das regides e bairros da cidade.

Figura 7.2 — Fases de Transformagdo de Tiradentes

Situacdo atual de Tiradentes
Fases de Transformacdo para uma Cidade Criativa

18 2° Estigin 3° Estagio
LM% NCIA CATALISE CONSOLIDAGAO

Em pélos Difusa
Desencadeadora Compartilhada
Ampliados Sobrepostos
Entre nodos Em rede

Espace de Hibrido: espaco de Espago de todos

ninguém ninguém e de todos

' —0

Modelo: Cidades Criativas (2012). Elaboragdo pela autora.

A regido central de Tiradentes teve seus imoveis apropriados por pessoas
vindas de outras cidades, e a populagdo tradicional deslocou-se para bairros periféricos, que
nfio foram contemplados adequadamente com infraestrutura urbana e de atendimento publico,

dificultando o crescimento de uma identificagdo dessa populagio com essas novas dreas. Se,
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por um lado, a populagio tradicional passou a frequentar esses bairros periléricos, por culro,
essa mesma populacio tem reduzido sua circulacio no centro histérico. Por sua ver, a
populagio mmgrante, recém chegada a cidade, pouco circula fora do centro histérico. Assim,
apesar das movimentiacdes ocorridas, hoje existe uma iendéncia de reducio dos mapas

mentais e de aumenio do sentimento de exclusfio por parte da populagio tradicional de

70
|

Tiradentes (em especial quando se trata de patrimémio imaterial ™) e a tendéncia de

desconhecimento dos suburbios e congelamento dos mapas mentais das novas populacdes de
Tiradentes caso o poder publico municipal ndo tome medidas concretas para a reversdo desse
quadro estimulando uma maior interacio e integraciio social.

No “Plano Diretor Participativo do Municipio de Tiradentes - Perfil Municipal
- Volume 17, ha registros que ilustram essa situagfio. Em entrevista com a coordenadora do
Museu da Liturgia:

‘Uma das propostas do museu ¢ a inclusdo social. A ideia ¢ aproximar a
comunidadc da cultura por mcio das comcmoragdes liturgicas. Nos
primeiros meses apos a inanguracio. segundo dados da administragdo.
aproximadamentc 30% da populagdo visilou o muscu. A populagdo dc
Tiradentes, Sdo Jodo del Rey. Prados. Pintdpolis. Santa Cruz. Resende Costa
¢ distritos ndo paga ingresso. O Muscu desenvolve projetos ¢ oficinas
pedagdgicas com grupos espontineos e escolas das areas urbana e rural.
usando jogos como rccurso para reforgar o aprendizado. Ha parcerias cm
alguns projetos dos museus da Liturgia e o musen regional de Sio Jodo del
Rev.” (..)

Uma das grandes preocupacdes da coordenadora refere-se a necessidade de
valorizagdo de alividades culturais tradicionais como os concerlos musicais
nas pragas e igrejas feitas por miisicos locais e a Orquestra ¢ Banda
Ramalho. O trabalho ¢m rede entre o Centro Cultural, Muscu Padre Toledo ¢
0o Museu da Liturgia. ¢ visto como mnmito importante para o
compartilhamento do conhecimento. Para a coordenadora os eventos de
Tiradentes sio organizados visando cssencialmenic atrair turistas sem sc
preocupar com a inscrgao da populagdo no desenvolvimento gerado pelo
turismo. Os eventos organizados por promotores de fora da cidade
prevalecem no calendario. estdo voltados para um publico especifico ¢
excessivamente concentrados na area central do centro histérico. Isto gera
nuiltiplos impactos na circulagdo de pesscas ¢ veiculos, Alguns festivais
como ¢ de Fotografia — Foto em Pauta, ¢ o de Tcatro - Tiradentes em Cena
que contam com g participagio da populagdo local usam diversas ruas sem
convergir todos para o mesmo local. Atividades culturais mais inclusivas sdo
necessarias na cidade, lembra a entrevistada. (FIP, 2014 | p. 264,

Em entrevista com a Coordenadora do Centro Cultural Yves Alves:

O Centro Cultural Yves Alves, inaugurado em1 1988, por iniciativa da SAT.

" De acordo a UNESCQ o patrimdnio cultural imaterial consiste nas praticas, representagdes,
expressdcs, conhecimentos ¢ técnicas - junto com os instrumentos, objctos, arlcfatos ¢ lugares
culturais que lhes sdo associados - que as comunidades. os grupos e, em alguns casos, os individuos
reconhecem commo parte integrante de seu patriménio cultural.
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Fundagdo Roberto Marinho ¢ prefcitura municipal de Tiradentes foi
concebido com a intencdo de promover a melhoria da qualidade de vida da
populagio local por meio da difusio de conhecimento ¢ cultura, (...)

Desde 2009 é administrado pelo SESI/FIEMG e oferece wma programagio
regular gratuita de cinema, espetaculos musicais, teatro ¢ danga, além de
exposigdes permanentes e temporarias. Possui uma sala com computadores
para acesso a internet, gibiteca, DV Dieca ¢ uma mini biblioteca, todos
disponibilizados para moradores, turistas ¢ visitantes. O Centro ¢ atuante
junto aos festivais culturais da cidade ¢ realiza atividades em parcenia com as
redes municipal ¢ cstadual de ensino ¢ entidades filanirdpicas locais. Ofcrece
curses gratuitos de piano, teatro infantil, teatro juvenil, danga acrobatica.
pereussdo ¢ artes plasticas, além de outros cursos csporadicos como, por
exemplo, fotografia e violino. (FIP, 2014, p. 263).

Segundo a coordenadora do Centro Cultural € muito baixo o numero de

pessoas da comunidade local que participa dos cursos;

*Se a entrada fosse cobrada, a populagdo de Tiradentes nfio compareceria,
mcsmo com a gratuidade da programacéo. a participagio ¢ muilo pequena.’
{...) As trés institnigdes (Centro Cultural, Musen Casa de Padre Toledo e
Muscu da Liturgia) buscam uma inscrgdo junto a populagdo por mcio de
iniciativas inclusivas em seus programas. No entanto, a segregagao territorial
¢ espacial que se desenvolveu na cidade ao longo dos anos. tem dificultado ¢
mesmo impossibilitado a recepgiio da oferta cultural extensa e de alto padrio
ofcrtado. (...) (FIP, 2014 | p. 263).

A scpregagido ¢ comentada pelos coordenadores dos espagos culturais;
‘Percebe-se uma dissociagio entre a comunidade, o centro histérico, € os
cquipamentos cullurais, administrados por pessoas que vicram de fora’. (...)
A populagdo participa pouco também de oficinas e eventos oferecidas pelo
Centro Cultural. (FIP, 2014 | p. 287).

Vanas tentativas sdo feitas tentando aproximar a populagio das atividades
culturais do Centro. entre ¢las apresentagdes nas escolas, proposta que tem
tido rclomo aquém do csperado. (...) Ha um sentimento de frustragdo da
administragdo devido a baixa participagio da populagdo: ‘Eu sofria muito
cam a auséncia da populagdo. Eu nio conseguia entender por que eles ndo
aproveitam essas oportunidades, essa riqueza cultural. Procuro ndo me
chatear se s0 vem 1rés pessoas ao cinema’. (..) ‘Mesmo tendo muitas
atividades. ainda tem pessoas que falam que ndo ha nada para os meninos de
Tiradentes fazer. Além dos cursos ¢ atvidades, a cidade tem também aulas
de basquete. futebol. jiu jitsu. karaté, capoeira. violdo. violino. piano, coral —
tudo isso, além da orquestra. diversas oficinas oferecidas pelo Centro
Cultural, pelos muscus, prefeitura, eventos, naclco orquidofilo, ctc. E tudo
de graga!” (...) O Centro Cultural procura motivar as pessoas a participar das
atividades olerecidas. Levando os eventos nas escolas ou por mcio do ponto
de cultura volante nas areas rurais. como menciona a coordenadora. (FIP,
2014. p. 290).

O documenio também aponia que diversos depoimenios demonsiram que a

administragio do patrimoénio cultural gera muitos conflilos enire os gestores da preleilura,
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IPHAN, HGT' e coordenadores dos museus da Liturgia e Padre Toledo. e Centro Culiural
Yves Alves.
E ainda. que:

Os investimentos no patriménio cultural em Tiradentes geram tensdes entre
os alorcs sociais envolvidos. A populagdo ressente-sc com o fato de muilos
projetos organizados ¢ frequentados pela populagio local nfio terem €xito na
obtengdo de patrocinios junto a drgdos publicos enquante outros. com
valores mais altos ¢ voltados para o turismo sfio frequentemente bem
sucedidos. A arle popular ¢ o lolclore (patriménio imaterial) ficam & margem
das politicas de patrimdmio, o que reflete-se na dificuldade da populagio de
manler praticas ¢ festas tradicionais. (FIP, 2014, p.284)

As conexdes entre os criativos locais ocorrem nas pontas, mas ainda em
pequena escala. Os espacos de produgio de arte (pintura. teatro, musica e danga)
aparentemente pouco interagem e niio possuem acdes conjuntas regulares. O mesmo parece
ocorrer com a produgio de artesanato (ceramica, madeira, bordados, metal e outros), com a
produgiio de joias em prata e producdo moveleira. As instituicdes culturais como. por
exemplo, a Casa de Padre Toledo, o Museu da Liturgia, o Centro Cultural Yves Alves. o
museu de Sant’ana, o Centro de Cultura e Patnmodmo, Memodna e Cidadania de Tiradentes, e
a Biblioteca do O, ainda nio trabalham de forma articulada e integrada regularmente, apesar
de ja terem realizado alguma parceria pontual. Os eventos permanentes realizados na cidade
também pouco se articulam com os cidadios e nfio valorizam a produgio cultural local.

O espaco publico tem, ao longo dos anos recentes, comecado a ser percebido
pelas populagdes tradicionais como um espago de ninguém (no sentido da perda de
pertencimento) uma vez que nio sentem mais que os espagos publicos da regido central da
cidade sfio, de fato, espagos de acolhimento para eles, frequentemente considerando que estes
espagos sdo mais voltados para os turistas ¢ para os novos residentes da cidade, tendo se
tornado “espagos nobres”. A populagdio que migrou para a cidade muitas vezes possul
percepgiio diversa, reconhecendo o espago publico como espago de todos. Entretanto. aos
poucos, sinais de segregagdo vem ocorrendo e ¢ evidente a necessidade de ago do setor

publico a este respeito, tal como na tematica dos mapas mentais anteriormente abordada.

71 THGT: Instituto Histdrico e Geografico de Tiradentes
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CAPITULO 8 - CONCLUSAO

O intenso crescimento do setor de turismo em Tiradentes nas ultimas duas
décadas ocorreu de forma ndo planejada, somado a falta de planejamento geral para o
desenvolvimento do municipio. Tal situa¢do levou a uma auséncia do poder publico na
regulagio das dindmicas econdmicas e comerciais que afetaram o uso do territério da cidade.

A cidade passou por forte especulacdo imobilidna a partir da demanda por
espacos para comeércio, estabelecimentos turisticos e residéncias que foram elitizados pela
populagiio migrante. O que se viu for uma expressiva elevagio de pregos dos iméveis, uma
segregagfio territorial aprofundada pela migragdo da populagdo autdctone criando novos
bairros que, entretanto, ndo foram contemplados devidamente com infragstrutura urbana e de
alendimento a populagfo.

Ocorreu, ainda, um processo de desterritorializa¢do dessa populagido que ndo
desenvolveu nos novos espagos habitados as mesmas relagdes de identidade e pertencimento
que antes existiam, e assim a segrega¢do alcangou nfio s6 as condigles sociais ¢ espaciais da
populagio do municipio, mas alingiu sua relagdo cultural e simbélica com a cidade. que
lornou-se cada ver mais um grande cenario para uso e apropriaciio pelos (urisias.
Aparentemente, segundo o Plano Diretor, os moradores dos novos bairros precarios
permaneceram ou foram integrados a dindmica econémica do turismo por meio de
subempregos e empregos temporarios, para a realizagfo de atividades nfo qualificadas, que
perpetuaram e aumentaram uma desigualdade social existente. O ceniro hisidrico tornou-se
cada ver mais valorizado e enobrecido.

Por um lado, o turismo eletivamente vem gerando empregos formais e renda
para a populagéo local, superando as taxas de crescimento de emprego e renda do setor no
municipio vizinho, S&o Jofo del Rei, e essas taxas médias de crescimenio da Microrregidio de
Séo Jodo del Rei, do Estado de Minas Gerais e do Brasil. Por oulro, ha evidéncias, a partir de
enirevislas e analises de registros realizados pela FIP (2014) de que os empregos mais
qualificados do setor turistico nfdio vem sendo olerecidos a moradores autdclones da cidade,
dada a baixa escolaridade e baixa qualificagio para o trabalho por parte desses residentes, e,
ainda pela lacilidade de contratagio de profissionais mais qualificados e com facilidade de
deslocamento dos municipios vizinhos para Tiradentes (em especial de S&o Jodo del Rer),
aumentando a tendéncia de exclusdo da populagio local em relagdo as oportunidades que se

apresentam no municipio.
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Logo, como aponiado pela FIP (2014), a sensibilizagio e a qualificacdo dos
gestores dos espagos provedores de servigos e equipamentos turisticos para implantar uma
politica de recursos humanos consistente e socialmente responsavel em seus
estabelecimenios, contemplando politicas de carreira e remuneragio, de recrulamenio,
selecdo, conlralacio, treinamenlo, e capacitacio da mio-de obra se [az premenie.

As taxas de crescimento do numero de estabelecimentos formais do turismo
também foram superiores as registradas para as atividades turisticas em Minas Gerais entre
2006 e 2013. O municipio dispde de relevantes atrativos culturais e naturais, além de eventos
programados, capares de atrair fluxos de turistas de dmbito nacional e internacional, mas o
turismo em Tiradentes precisa ser planegjado tanto para preservar o patrimdnio material e
imaterial quanto para solucionar questdes nfio somente voltadas para a satisfacfio dos turistas,
mas para o bem estar dos cidadios.

Ha diversas questdes relacionadas a acessibilidade. disponibilidade de
transporte publico municipal, melhora do calcamento no centro histérico, construgio da
Estaglio de Tratamento de Esgoto (ETE) que possibilite despoluir o ribeirdo Santo Anténio,
que passa por todo o centro historico, a coleta de lixo regular e efetiva. o controle de animais
como questio de saide publica, os problemas de trinsito em periodos de eventos, a
sinalizaglo turistica e interpretativa adequada, o plangjamento de disponibilidade de energia ¢
abastecimento de agua em condigio de atendimento inclusive aos picos sazonais de consumo
nos periodo de grandes eventos, necessidade de estimulo para que os estabelecimentos
comerciais e turisticos adotem o uso de cartio de crédito, necessidade de aumento da
disponibilidade de servigos bancarios, a necessidade de banheiro publico, as questdes de
ordenamento da expansdo urbana ¢ de prote¢io ao patrimdnio natural ¢ cultural, e da
construgfio de uma rodovidria em area mais afastada do centro da cidade. Questdes estas que
precisam ser solucionadas com brevidade.

Um outrg aspecto a considerar € que o setor de turismo possul um interessante
viés de articulagdo com o setor criativo, fato que vem sendo estudado ¢ explorado por paises
desenvolvidos e que pode também fazer parte das estratégias de desenvolvimento de paises
em desenvolvimento. Frequentemente o turismo favorece e fortalece o setor criativo, e vice
versa, iniciativas conjuntas podem ser desenvolvidas, criando-se um desenvolvimento
planejado e susteniavel para Tiradentes.

A partir das andlises realizadas neste estudo identilicou-se que, a pariir da
categorizagdo proposta por REIS (2012), Tiradentes possui elementos do primeiro estagio de

transtormag¢do de uma cidade comum em uma cidade criativa (estado de laténcia) pois a
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criatividade & claramenie i1deniilicada ao longo da cidade, apesar de ainda se apresentar de
forma esparsa, desconectada. em iniciativas isoladas e com baixa conexfo entre si. E também
perceptivel a existéncia de uma disténcia entre a populaciio tradicional da cidade e a dindmica
de [uncionamenio dos espacos crialivos, em variados aspeclos.

Para que o que o municipio avance para novos estagios crialivos é claramente
necessario um esfor¢o de planejamento integrado de desenvolvimento da cidade, que também
leve em consideracfio o desenvolvimento de setores criativos para os quais a cidade seja
vocacionada.

Quanto as dindmicas do mercado cnativo de Tiradentes é relevante
compreender melhor seu comportamento nio somente no mercado formal. mas também no
mercado informal, nfio abordado neste estudo, inclusive a fim de compreender as
necessidades e fragilidades que podem estar impedindo ou inviabilizando a formahzacio de
mais negdcios e empregos na cidade.

No que tange o mercado formal criativo de Tiradentes observou-se que ha um
destaque no segmento de Audiovisual, em especial no que diz respeite ao profissional
“montador de filmes”, com presenca relevante no municipio nos Ultimos anos. Interessante
lembrar que o vizinho Sio Jodo del Rei ndo possui profissional registrado com atuagfio na
arca, Como essa ocupagdo profissional estd relacionada a atuagio na estruturagdo de
narrativas de filmes ¢ videos, a edigio de imagens e dudio e criagdo de efeitos especiais,
assessorando a pos-producio audiovisual, dentre outras atividades com forte ligagdo com a
produgiio de filmes ¢ videos & provavel que haja alguma relacéo entre a atuagdo dos mesmos e
o festival internacional de cinema realizado anualmente em Tiradentes. O segmento de
Audivisual possui caracteristicas articuladoras de outros setores criativos como a area de
musica para a composi¢io de trilhas, a area de literatura para a criagio de roteiros, a area de
teatro para a interpretacio, as areas de design de interiores e arquitetura para a composi¢ao de
cenarios, dentre outras, podendo favorecer um amplo aquecimento criativo na cidade ¢ em seu
entorno. Além disso, seus produtos podem ser usados para criar um marketing positivo para
Tiradentes, possuindo a possibilidade de veiculagido por todo o mundo, favorecendo a atragéo
de turistas. E relevante que o poder piblico municipal compreenda melhor a presenga destes
profissionais criativos no municipio, sua atuagdo ¢ seus projetos, pois podem haver
oportunidades a polencializar, e a preleitura pode avaliar a possibilidade de apoio a projelos
micialivas que possam lorlalecer este segmento no municipio e tamb&m aumentar a geragiio e

o compartilhamento de conhecimento especializado nessa area naquela localidade.
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Quanto ao mercado formal do segmento de Design, Tiradenles regisirou apenas
a ocupagio de “desenhista técnico™ com um profissional desde 2011, enquanto S3o Jodo del
Rei registra varias ocupagdes profissionais do segmento inclusive “designer de interiores’ e
projelista de méveis™ e sozinho representa 85% do segmento na Microrregido de Sio Jofo del
Rei. E possivel considerar que, a principio. seja estratégico para Tiradentes realizar parcerias
com profissionais e, ou, instituigdes do municipio vizinho a fim de viabilizar atualizacdes da
qualificagfio profissional na area de design para os profissionais do ramo artesanal do
municipio, seja do ramo de trabalhos em ferro, tecido, barro, ou movelana, dentre outros. a
fim favorecer uma atualizagdo e diversificacio das producdes locais que em geral se
encontram pouco novadoras e wm tanto repetitivas, ficando clara a necessidade de ampliagio
de repertorio de muitos dos artesfios locais.

No segmento criativo expressdes culturais tem-se em Tiradentes o registro de
um profissional, apenas, atuando como “artesfio” em 2013 (sem registros anteriores). E em
anos anteriores houve o registro de “artesdos modeladores de vidros™ e de “chefe de cozinha™,
¢ “chefe de confeitaria”. Uma vez que Tiradentes vem se tornando um municipio cada vez
mais reconhecido nacional e internacionalmente pela realizacdo do Festival de Cultura e
Gastronomia (desde 1998), envolvendo desde a culinana tradicional mineira e brasileira até a
alta gastronomia internacional, e que o turismo gastrondmico vem se fortalecendo no
municipio, causa estranheza que os 44 restaurantes da cidade nfo registrem seus chefes de
cozinha, ou, até, que os demais estabelecimentos como padarias e similares nfo registrem
seus chefes de confeitaria, ¢ que os 20 bares locais ndo registrem um chefe de bar. A
fragilidade do mercado de trabalho precisa ser abordada e tratada pelo municipio para o bem
de seus trabalhadores, do mercado como um todo, e para a qualidade de vida da populagio
local no longo prazo.

Outro ponto relevante refere-se ao projeto do poder publico municipal ¢ do
empresariado local para inserir a cidade na Rede de Cidades Criativas da UNESCO em
Gastronomia, declarando-o como principal vocagio criativa da localidade. Um projeto dessa
natureza pode ser estruturado como projeto de desenvolvimento criativo da cidade,
dialogando e construindo estratégias com as liderancas locais, e criando imiciativas
sustentaveis, que garantam a qualiticagio dos envolvidos, o envolvimento ¢ a valorizagdo da
populagiio auldctone, suas fradigdes e cullura, e com inicialivas inlegradoras, por exemplo,
garanlindo-se uma articulagfo entre a area urbana e a area rural local para o [ornecimenio de
itens frescos e tradicionais para os restaurantes, A utilizagdo dos referenciais da Rede de

Cidades Criativas da UNESCO pode ser um Interessante caminho de valorizacdo da
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gastronomia adotando diretrizes de desenvolvimento social, de caraler participalivo e
integrador, com grande potencial para gerar melhoria de qualidade de vida para todos.
potencializando o turismo gastrondmico no municipio, e dando a este roteiro um carater ainda
mais auténtico.

O segmento de moda, por sua vez, € oulro segmenlo crialivo a ser observado e
melhor compreendido no municipio. A joalheria em prata ja foi, ha muitos anos, um destaque
entre os produtos oferecidos pelo municipio. Entre 2004 e 2013 Tiradentes ofereceu
remuneracio média para essa profissdo. no mercado formal, acima da média da Microrregiiio
de Sao Jodo del Rei, e duas profissdes foram registradas na cidade, “artesdos de metais
precisos e semi-preciosos” e “Joalheiros e lapidadores de gemas™. Eniretanto os registros de
profissionais oscilam entre os anos e este pode ser um sinal de fragilidade e caberna uma
analise e aprofundamento do poder publico municipal a respeito da realidade e das
potencialidades do setor para 0 municipio.

Um interessante diferencial do municipio, apontado no capitulo 3,
considerando o atual contexto de intenso uso de recursos tecnologicos para a implementagio
de inovacdes. e fortalecimento de articulagfes. € a disponibilizagio de sinal wireless
gratmitamente de por toda a cidade. Uma iniciativa que pode abrir caminhos para diversas
iniciativas criativas no municipio.

O poder publico municipal de Tiradentes tem a possibilidade e a oportunidade
de estimular a sociedade civil organizada ¢ a sociedade privada a participar do planejamento
mais amplo do futuro da cidade, e também garantindo a instalagdo de um modelo funcional de
governanga no municipio voltado para o alcance dos objetivos tragados.

O setor criativo, ainda timido no mercado formal da cidade, precisa de um
agente desencadeador que contribua ativamente para a catalizagio da criatividade na cidade,
sempre enxergando a cidade como um todo. Muito pode ser feite de forma articulada entre os
empreendedores criativos locais, a sociedade civil organizada e o poder municipal, que podem
viabilizar, por exemplo um cluster gastrondmico na cidade e entorno, ou um cluster
audiovisual.

O reconhecimento da necessidade de acolhimento e abertura de espagos de
participagiio nos processos de planejamento e gestdo da cidade, por parte do poder publico
municipal, € um ponto de partida essencial.

Outra questfio relere-se ao acolhimento dos cidadios no dia a dia da cidade,
voltado para a aproximagio entre os diferentes perfis populacionais da mesma. Trata-se de

plangjar e desenvolver estratégias de melhoria de qualidade de vida na cidade tanto nos
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aspectos hard (infraestrutura, restauragdes) quanto nos aspectos sofll, favorecendo a formacgio
de redes criativas locais, a boa convivéncia, inclusive por meio de iniciativas que favorecam o
amplo uso do territério de Tiradentes, em especial valorizando as festividades e a cultura
tradicional local em atividades a serem realizadas e priorizadas no privilegiado centro
histérico, e direcionando evenios cullurais de qualidade para a perileria da cidade. Séo
diversas as estratégias e praticas que podem estimular a troca, a convivéncia diversificada, a
sensibilizacio para o diferente, o muituo conhecimento e valorizagio entre as pessoas de
diferentes condigdes socio-econdmicas e educacionais possibilitando uma dinmnuigio dos
estranhamentos, e no médio e longo prazos uma ampliagdo dos mapas mentais de todos os
cidaddos, e o favorecimento de uma malor integracio e solidariedade entre a populagio.

Observou-se em Tiradentes. nos ultimos anos, uma taxa de crescimento
negativa do nimero de estabelecimentos formais em atividades criativas (2006 a 2013), com
queda de 25%, permanecendo inalterada entre 2012-2013. Estas taxas foram bastante
inferiores as registradas para as atividades criativas em Minas Gerais nos dois periodos. O
diagnostico do Plano Diretor Participativo do municipio apresenta informacfes da oferta
cultural local que sinaliza a existéncia de uma economia local dindmica. apesar de tratar-se
majoritariamente de pequenos negdcios criativos e de atividades de pequena escala. Ao que
parece, existe alta informalidade do setor criativo em Tiradentes, o que dificulta a realizagio
de analises a partir de dados secundarios.

A inexisténcia de estabelecimento formal para “Atividades de museus,
restauragdo artistica ¢ conservagio™ ou para “Ensino de arte e cultura”, conforme apontado,
causam estranhamento diante da existéncia de ao menos trés museus (Museu da Liturgia,
Museu Casa do Padre Toledo e Museu de Sant anna) de padrdo internacional, e de um centro
cultural (Centro Cultural Ives Alves) de destaque no municipio.

Também na atividade “Design e decoragdo de interiores™ causa estranheza a
auséncia de estabelecimento formal, uma vez que varios estabelecimentos atuantes no
comercio de produtos artesanais decorativos de madeira (moveis, esculturas ¢ objetos de
decoragiio), tecido (tapetes, colchas e similares), ferro e estanho sdo facilmente encontrados
ao se caminhar pelo destino.

E certo, também pelos dados relativos a arrecadacfio municipal, que o
municipio de Tiradenies precisa planejar, estruturar uma plano municipal de desenvolvimenio
que contemple a sensibilizagio do empresariado e a adequagio da cobranga de tribulos
municipais, de modo geral, a fim de aumentar a capacidade municipal de realizagdo de

politicas que melhorem a qualidade de vida de todos os cidaddos, e que refletirda também
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posilivamenie nos turisias que visilem o municipio.

Verificou-se a necessidade de aperfeicoamentos na politica municipal de
turismo e na politica municipal de cultura no municipio de Tiradentes e de sua capacidade
mstitucional, por meio de fortalecimento do plangjamento, de um maior alinhamenic com as
politicas estaduais e [ederais, e consolidagio dos processos democralicos e parlicipalivos para
o plangjamento e a gestio dessas politicas no municipio.

Acredita-se que os elementos identificados no municipio sinalizam um
caminho possivel para o seu desenvolvimento socio-econdmico de forma mais inclusiva e
sustentavel por meio do turismo e da econonua criativa (ndo exclusivamente).

O espacgo publico precisa voltar a ser de fato um espago de todos, a partir de
aches programadas do setor publico mumcipal, voltadas a este proposito, a fim de que com o
tempo, o espaco publico possa voltar a ser percebido pelas populagdes tradicionais como
espaco de bem estar para eles, restaurando os sentimentos de pertencimento. de apropriagio
saudavel desse espago publico, e que as areas periféricas da cidade também sejam dotadas de
infra-estrutura e ofertas culturais de qualidade, atrativos para os turistas ¢ publicos diversos,
evitando a concentragdo no nucleo da cidade. Estratégias precisario ser criadas e
implementadas garantindo-se o acolhimento mituo entre os residentes tradicionais e os
residentes que migraram para 0 municipio nos ultimos anos, inclusive pelos comerciantes
(muitas vezes vindos de fora do municipio) para que todos favore¢am uma interagdo

harmoniosa ¢ integrada.
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APENDICES

APENDICE A - Cidades da rede criativa da UNESCO

Quadro 1 — Cidades incluidas na Rede de Cidades Criativas da UNESCO (continua)
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0t Tema Cidade Pais
1 Edinburgh Reino Unido da Gra Bretanha e Irlanda do Norte
4 Melbourne Australia
3 lowa City Estados Unidos da América
4 Dublin Irlanda
5 Revkjavik Isldndia
6 L Norwich Reino Unido da Grd Bretanha e Irlanda do Norte
1teratura
7 Kxilow Polénia
(Cracovia)
8 Dunedin Nova Zelandia
9 Granada Espanha
10 Heidelberg Alemanha
11 Prague Republica Tcheca
12 Bradford Reino Unido da Gra Bretanha e Irlanda do Norte
13 Svdney Australia
14 Cinema Busan Coreia do Sul
15 Galway Irlanda
16 Sofia Bulgaria
17 Sevilla Espanha
18 Bologne italia
19 Glasgow Reino Unido da Gra Bretanha e Irlanda do Norte
20 Ghent Bélgica
21 Musica Bogota Colémbia
22 Brazzaville Republica do Congo
23 Hamamatsu Japao
24 Hanover Alemanha
25 Mannheim Alemanha
26 Santa Fé Estados Unidos da América
27 Aswan Egito
28 Kanazawa Japio
29 Icheon Republica da Coréia
30 Hangzhou China
31 Artesanato e Fabriano Italia
32 | Artes Folcloricas Paducah Estados Unidos da América
33 Jacmel Haiti
34 Jingdezhen China
35 Nassau Bahamas
36 Pekalongan Indonésia
37 Suzhou China
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38 Buenos Aires Argentina

39 Berlin Alemanha

40 Montreal Canada

41 Nagoya Japao

42 Kobe Japao

43 Shenzhen China

44 Shanghai China

45 ) Seoul Republica da Coréia
Design W

46 Saint-Etienne Franca

47 Graz Austria

48 Beijing China

49 Bilbao Espanha

50 Curitiba Brasil

51 Dundee Reino Unido da Grd Bretanha e Irlanda do Norte

52 Helsinki Finlandia

53 Turin Italia

54 Lyon Franca

55 Enghien-les-Bains Franca

56 Sapporo Japdo

57 iy Dakar Senegal

58 ates idiaucas Gwangju Coreia do Sul

59 Linz Austria

60 Tel Aviv-Yafo Israel

61 York Reino Unido da Gra Bretanha e Irlanda do Norte

62 Popayan Colémbia

63 Chengdu China

64 Ostersund Suécia

65 Eastranonila Jeonju Republica da Coréia

66 Zahle Libano

67 Florianopolis Brasil

68 Shunde China

69 Tsuruoka Japdo

Fonte: Site UNESCO. hitp:/www . unesco.org/mew/en/culture/themes/creativitv/ereative-cities-network/who-are-the-members/

Elaboragio pela autora.
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APENDICE B — Metodologia utilizada para o levantamento de dados do Setor Criativo e do Setor de

Turismo

Tabela 1 - Identificaciio das empresas que atuam na Cadeia do Setor Criativo — 3 Grandes Categorias

{continua)

TRES GRANDES CATEGORIAS DE SETORES CRIATIVOS

CNAE classe 2.0 - RAIS

Classe l Descrigdo

NUCLEO DOS SETORES CRIATIVOS

32205 |Fabricacdo de instrumentos musicais

58115 |Edigdo de livros

58123 |Edigdo de jornais

58131 |Edigdo de revistas

58191 |Edicdo de cadastros, listas e de outros produtos graficos

58212 |Edicdo integrada a impressdo de livros

58221 |Edigao integrada a impressdo de jornais

58239 |Edicdo integrada a impressdo de revistas

58298 |Edicdo integrada a impressdo de cadastros, listas e de outros produtos graficos

59111 |Atividades de produgdo cinematografica, de videos e de programas de televisdo

59120 |Atividades de pds-producdo cinematografica, de videos e de programas de televisdo

59138 |Distribuicdo cinematografica, de video e de programas de televisdo

59146 |Atividades de exibi¢do cinematografica

59201 |Atividades de gravacdo de som e de edigdo de miisica

60101 |Atividades de radio

60217 |Atividades de televisdo aberta

60225 |Programadoras e atividades relacionadas a televisdo por assinatura

62015 |Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda

62023 |Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador customizéveis

62031 |Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador ndo-customizdveis

62040 |Consultoria em tecnologia da informacdo

62091 |Suporte técnico, manutencdo e outros servicos em tecnologia da informagdo

63119 |Tratamento de dados, provedores de servigos de aplicagdo e servigos de hospedagem na internet

63194  |Portais, provedores de conteldo e outros servicos de informacdo na internet

71111 |Servicos de arquitetura

71197 |Atividades técnicas relacionadas a arquitetura e engenharia

73114  |Agéncias de publicidade

73122 |Agenciamento de espacos para publicidade, exceto em veiculos de comunicagdo

73190 |Atividades de publicidade ndo especificadas anteriormente

73203 |Pesquisas de mercado e de opinido piblica

74102 |Design e decoracdo de interiores

74200 |Atividades fotograficas e similares

81303 |Atividades paisagisticas

85929 |Ensinode arte e cultura

90019 |Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares

90027  |Criagdo artistica

90035 |Gestdo de espagos para artes cénicas, espetdculos e outras atividades artisticas

91015 |Atividades de bibliotecas e arquivos

91023 |Ativ.de museus e exploragdo, restauragdo artistica e conserv.de lugares e prédios hist.e atragdes similares

93212 |Parques de diversdo e parques tematicos

94936 |Atividades de organizacdes associativas ligadas a cultura e a arte
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CNAE classe 2.0 - RAIS
Classe ] Descricdo 1/2
ATIVIDADES RELACIONADAS DOS SETORES CRIATIVOS
13308 Fabricacdo de tecidos de malha
13405 Acabamentos em fios, tecidos e artefatos téxteis
13511 Fabricacdo de artefatos téxteis para uso doméstico
13529 Fabricacdo de artefatos de tapecaria
13537 Fabricacdo de artefatos de cordoaria
13545 Fabricagdo de tecidos especiais, inclusive artefatos
13596 Fabricacdo de outros produtos téxteis ndo especificados anteriormente
14118 Confecgdo de roupas intimas
14126 Confecgdo de pegas do vestuario, exceto roupas intimas
14134 Confecgao de roupas profissionais
14142 Fabricacdo de acessdrios do vestuario, exceto para seguranca e protecdo
14215 Fabricacdo de meias
14223 Fabricacdo de artigos do vestuario, produzidos em malharias e tricotagens, exceto meias
15106 Curtimento e outras preparacgoes de couro
15211 Fabricacdo de artigos para viagem, bolsas e semelhantes de qualquer material
15297 Fabricagdo de artefatos de couro ndo especificados anteriormente
15319 Fabricagdo de calgados de couro
15327 Fabricagdo de ténis de qualquer material
15335 Fabricacao de calcados de material sintético
15394 Fabricacdo de calcados de materiais ndo especificados anteriormente
15408 Fabricacdo de partes para calcados, de qualquer material
16234 Fabricacdo de artefatos de tanoaria e de embalagens de madeira
17311 Fabricacdo de embalagens de papel
17320 Fabricacdo de embalagens de cartolina e papel-cartdo
18113 Impressao de jornais, livros, revistas e outras publicagdes periddicas
18121 Impressdo de material de seguranga
18130 Impressdo de materiais para outros usos
18211 Servigos de pré-impressdo
18229 Servicos de acabamentos graficos
18300 Reproducdo de materiais gravados em qualquer suporte
20631 Fabricagdo de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal
22226 Fabricacao de embalagens de material plastico
23125 Fabricacdo de embalagens de vidro
24423 Metalurgia dos metais preciosos
25918 Fabricacdo de embalagens metalicas
26213 Fabricacdo de equipamentos de informatica
26221 Fabricacdo de periféricos para equipamentos de informatica
26311 Fabricacdo de equipamentos transmissores de comunicacio
26329 Fabricacdo de aparelhos telefénicos e de outros equipamentos de comunicagao
26400 Fabricagdo de aparelhos de recepgao, reprodugao, gravagdo e amplificagdo de dudio e video
26523 Fabricacdo de cronémetros e reldgios
26701 Fabricacdo de equipamentos e instrumentos épticos, fotograficos e cinematograficos
26809 Fabricacdo de midias virgens, magnéticas e dpticas
30920 Fabricagdo de bicicletas e triciclos ndo-motorizados
31012 Fabricacdo de modveis com predomindncia de madeira
31021 Fabricacdo de moéveis com predomindncia de metal
31039 Fabricacdo de modveis de outros materiais, exceto madeira e metal




Tabela 1 - Identificacdo das empresas (...) Cadeia do Setor Criativo — 3 Grandes Categorias (continuacio)
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CNAE classe 2.0 - RAIS
Classe l Descricdo 2/2
ATIVIDADES RELACIONADAS DOS SETORES CRIATIVOS
32116 |Lapidagdo de gemas e fabricagdo de artefatos de ourivesaria e joalheria
32124  |Fabricagdo de bijuterias e artefatos semelhantes
42120 |Construgdo de obras de arte especiais
42138 |Obras de urbanizacdo - ruas, pragas e calgadas
43304 |Obras de acabamento
46427  |Comércio atacadista de artigos do vestuario e acessorios
46435 |Comércio atacadista de calgados e artigos de viagem
46460 |Comércio atacadista de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal
46478 |Comércio atacadista de artigos de escritorio e de papelaria; livros, jornais e outras publicagdes
47563  |Comércio varejista especializado de instrumentos musicais e acessdrios
47610 |Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria
47628 |Comeércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas
47725 |Comeércio varejista de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal
47741  |Comércio varejista de artigos de optica
47814 |Comércio varejista de artigos do vestudrio e acessorios
47822 |Comércio varejista de calgados e artigos de viagem
61418 |Operadoras de televisdo por assinatura por cabo
61426  |Operadoras de televisdo por assinatura por microondas
61434 |Operadoras de televisdo por assinatura por satélite
71120 |Servigos de engenharia
77225  |Aluguel de fitas de video, DVDs e similares
96025 |Cabeleireiros e outras atividades de tratamento de beleza
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Tabela 1 - Identificagio das empresas (..) Cadeia do Setor Criativo - 3 Grandes Categorias (conclusio)

CNAE classe 2.0 - RAIS

Classe T Descrigao
ATIVIDADES DE APOIO DOS SETORES CRIATIVOS
13111 Preparacdo e fiacdo de fibras de algodao
13120 Preparacdo e fiagdo de fibras téxteis naturais, exceto algodao
13138 Fiacdo de fibras artificiais e sintéticas
13146 Fabricacdo de linhas para costurar e bordar
13219 Tecelagem de fios de algoddo
13227 Tecelagem de fios de fibras téxteis naturais, exceto algodao
13235 Tecelagem de fios de fibras artificiais e sintéticas
17311 Fabricacdo de embalagens de papel
17320 Fabricacdo de embalagens de cartolina e papel-cartdo
23206 Fabricacdo de cimento
23303 Fabricacdo de artefatos de concreto, cimento, fibrocimento, gesso e materiais semelhantes
23419 Fabricacdo de produtos ceramicos refratarios
23427 Fabrica¢do de produtos cerdmicos ndo-refratdrios para uso estrutural na construgdo
23494 Fabricagdo de produtos ceramicos ndo-refratarios ndo especificados anteriormente
23915 Aparelhamento e outros trabalhos em pedras
23923 Fabricacdo de cal e gesso
26108 Fabricagdo de componentes eletrénicos
28631 Fabricacdo de maquinas e equipamentos para a indUstria téxtil
28640 Fabricagdo de maquinas e equipamentos para as industrias do vestudrio, do couro e de calgados
33121 Manutencdo e reparagdo de equipamentos eletrénicos e dpticos
41107 Incorporagdo de empreendimentos imaobilidrios
41204 Construcdo de edificios
42219 Obras para geragdo e distribuicdo de energia elétrica e para telecomunicagées
42227 Construgdo de redes de abastecimento de dgua, coleta de esgoto e construgdes correlatas
42235 Construcdo de redes de transportes por dutos, exceto para agua e esgoto
42910 Obras portuarias, maritimas e fluviais
42928 Montagem de instalagoes industriais e de estruturas metalicas
42995 Obras de engenharia civil ndo especificadas anteriormente
43118 Demolicdo e preparacao de canteiros de obras
43126 Perfuracdes e sondagens
43134 Obras de terraplenagem
43193 Servigos de preparacdo do terreno ndo especificados anteriormente
43215 Instalagdes elétricas
43223 Instalagdes hidraulicas, de sistemas de ventilagdo e refrigeragao
43291 Obras de instalagGes em construgdes ndo especificadas anteriormente
43916 Obras de fundacgdes
43991 Servigos especializados para construcdo ndo especificados anteriormente
46133 Representantes comerciais e agentes do comércio de madeira, material de construcdo e ferragens
46150 Representantes comerciais e agentes do comércio de eletrodomésticos, méveis e artigos de uso doméstico
46168 Representantes comerciais e agentes do comércio de téxteis, vestuario, calcados e artigos de viagem
46419 Comércio atacadista de tecidos, artefatos de tecidos e de armarinho
46516 Comércio atacadista de computadores, periféricos e suprimentos de informatica
46524 Comércio atacadista de componentes eletrdnicos e equipamentos de telefonia e comunicagdo
46621 Comeércio atacadista de maquinas, equipamentos para terraplenagem, mineracgdo e construcdo; partes e pegas
46711 Comércio atacadista de madeira e produtos derivados
46729 Comércio atacadista de ferragens e ferramentas
46737 Comércio atacadista de material elétrico

Fonte: Mapeamento da Industria Criativa no Brasil elaborado pela FIRJAN — 2008, 2011,2014. Organizagdo pela autora.
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Tabela 2 — Estrutura detalhada CNAE 2.0 com se¢des, divisdes, grupos e classes, para o Nucleo
Criativo (continua)

NUCLEO CRIATIVO

Estrutura detalhada CNAE 2.0 - se¢bes, divisbes, grupos e classes

codigo CNAE 2.0

Segdo Divisdo Grupo Classe

Denominagéao

Cc

INDUSTRIAS DE TRANSFORMACAO

32

FABRICACAO DE PRODUTOS DIVERSOS

32.2

Fabricacado de instrumentos musicais

32.20-5

Fabricacdo de instrumentos musicais

INFORMACAO E COMUNICACAO

58

EDIGAO E EDIGAO INTEGRADA A IMPRESSAO

58.1

Edicdo de livros, jornais, revistas e outras afividades de

58.11-5

Edicdo de livros

58.12-3

Edicdo de jornais

58.13-1

Edicao de revistas

58.19-1

Edicao de cadastros, listas e outros produtos graficos

58.2

Edigdo integrada a impressdo de livros, jornais, revistas e
outras publicac¢des

58.21-2

Edicéo integrada a impresséo de liwos

58.22-1

Edicéo integrada a impressé&o de jornais

58.23-9

Edicéo integrada a impresséo de revistas

58.29-8

Edicao integrada a impressao de cadastros, listas e outros
produtos graficos

59

ATIVIDADES CINEMATOGRAFICAS, PRODUCAO DE VIDEOS
E DE PROGRAMAS DE TELEVISAO; GRAVAGCAO DE SOM E
EDICAO DE MUSICA

591

Atividades cinematograficas, producédo de videos e de
programas de televisio

59.11-1

Atividades de producédo cinematografica, de videos e de
programas de televisdo

59.12-0

Atividades de pos-produgao cinematografica, de videos e de
programas de televiséo

59.13-8

Distribuicao cinematografica, de video e de programas de televiséo

59.14-6

Atividades de exibicdo cinematografica

59.2

Atividades de gravagdo de som e de edicdo de musica

59.20-1

Atividades de gravacéo de som e de edicdo de musica

ATIVIDADES DE RADIO E DE TELEVISAO

60

60.1

Atividades de radio

60.10-1

Atividades de radio

60.2

Afividades de televisdo

60.21-7

Atividades de televisdo aberta

60.22-5

Programadoras e atividades relacionadas a televisdo por assinatura

62

ATIVIDADES DOS SERVICOS DE TECNOLOGIA DA

62.0

Atividades dos servicos de tecnologia da informacédo

62.01-5

Desenwolimento de programas de computador sob encomenda

62.02-3

Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador
customizaveis

62.03-1

Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador
nao-customizaveis

62.04-0

Consultoria em tecnologia da informacao

62.09-1

Suporte técnico, manutencao e outros senicos em tecnologia da
informacéao
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Tabela 2 - Estrutura detalhada CNAE 2.0 com segdes, divisdes, grupos e classes, para o Nuicleo Criativo
(conclusido)

Portais, provedores de contelido e outros servigos de informagao na
internet

""""""" L SERVIGOS DE ARQUITETURA E ENGENHARIA; TESTES E
ANALISES TECNICAS

Agenciamento de espacos para publicidade, exceto em veiculos de

comunicagao

Atividades de publicidade nao especificadas anteriormente

Gestao de espacgos para artes cénicas, espetaculos e outras atividades
artisticas

Atividades de museus e de exploragao, restauracao artistica e
conservacao de lugares e prédios historicos e atragées similares

Atividades de organizagoes associativas nao especificadas
VANMELIOMMBIIE | | oottt

94.93-6 Atividades de organizagdes associativas ligadas a cultura e a arte
Fonte: MTE, classificagio pela FIRJAN. Organizacio pela autora.




Tabela 3 - Ocupacdes Profissionais do Nucleo Criativo — CBO por Segmento (continua)

CLASSIFICAGAO BRASILEIRA DE OCUPAGOES PROFISSIONAIS - CBO

01/06.
Segmento Codigo CBO - Ocupacgdo
261705 |Ancora de radio e televisdo
376315 Apresentador de programas de radio
376320 [Apresentador de programas de televisdo
261505 |Autor-roteirista
262310 | Cendgrafo de cinema
262325 [Cendgrafo de tv
261710 [Comentarista de radio e televisdo
261510 | Critico
262330 | Diretor de arte
262205 [Diretor de cinema
372105 [Diretor de fotografia
262210 [ Diretor de programas de radio
262215 [Diretor de programas de televisdo
Audiovisual 374405 |Editor de tv e video
374410 [Finalizador de filmes
374415 [Finalizador de video
261805 |Fotografo profissional - fotografo
261810 |Fotdgrafo profissional - fotografo publicitario
261815 |Fotografo profissional - fotografo retratista
261715 [Locutor de radioc e televisdo
261720 | Locutor publicitario de radio e televisdo
374420 [ Montador de filmes
261725 [Narrador de programas de radio e televisdo
262110 | Produtor Cinematografico
262115 [Produtor de radio
262125 [Produtor de televisao
261730 [Repérter de radio e televisdo
262135 [Tecnélogo em producdo audiovisual
375120 [Decorador de eventos
318705 [ Desenhista projetista da eletrénica - de eletricidade
318710 [ Desenhista projetista da eletrénica - eletrdnico
318605 [Desenhista projetista da mecanica - de maquinas
318610 [ Desenhista projetista da mecdnica - mecanico
318405 [Desenhista técnico (artes graficas)
318410 [ Desenhista técnico (ilustracdes artisticas)
318415 [ Desenhista técnico (ilustragdes técnicas)
318425 [ Desenhista técnico (mobilidrio)
318430 [ Desenhista técnico de embalagens, maquetes e lejautes
318205 [ Desenhistas técnicos da mecanica - mecanico
318210 [ Desenhistas técnicos da mecanica - aeronautico
Design 318215 [ Desenhistas técnicos da mecanica - naval
318305 Desenhista técnico em eletricidade, eletrdnica, eletromecanica, calefacao,
ventilagdo e refrigeracdo - (eletricidade e eletrénica)
318310 Desenhista técnico em eletricidade, eletrdnica, eletromecanica, calefagdo,
ventilacdo e refrigeracdo - (calefagdo, ventilagdo e refrigeragdo)
318010 | Desenhistas técnicos, em geral - copista
318005 [ Desenhistas técnicos, em geral - técnico
318015 [ Desenhistas técnicos, em geral - detalhista
375105 [Designer de interiores
262420 [ Designer de produto
375110 | Designer de vitrines
262410 | Designer grafico
318805 [Projetista de moveis
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Tabela 3 - Ocupagoes Profissionais do Nicleo Criativo - CBO por Segmento (continuagéo)

CLASSIFICAGAO BRASILEIRA DE OCUPAGOES PROFISSIONAIS - CBO

02/06.

Segmento

Cddigo CBO - Ocupagao

Expressdes
Culturais

791105

Artesdo bordador

791110

Artesdo ceramista

791115

Artesdo com material reciclavel

791120

Artesdo confeccionador de biojdias e ecojdias

791125

Artesdo do couro

791160

Artesdo rendeiro

791135

Artesdo moveleiro (exceto reciclado)

791140

Artesdo teceldo

791145

Artesdo trancador

791150

Artesdo crocheteiro

791155

Artesdo tricoteiro

791130

Artesdo escultor

752105

Artesdo modelador (vidros)

262305

Cendgrafo carnavalesco e festas populares

776405

Cesteiro

510130

Chefe de bar

840120

Chefe de confeitaria

271105

Chefe de cozinha

765215

Confeccionador de brinquedos de pano

776420

Confeccionador de mdveis de vime, junco e bambu

752405

Decorador de cerdmica

752410

Decorador de vidro

752415

Decorador de vidro a pincel

325005

Endlogo

752430

Pintor de ceramica, a pincel

Moda

763005

Alfaiate

751105

Bate-folha a maguina

751110

Fundidor (joalheria e ourivesaria)

751130

Trefilador (joalheria e ourivesaria)

751125

Ourives

751120

Laminador de metais precioscs a mao

751115

Gravador (joalheria e ourivesaria)

752110

Maldador (vidros)

768205

Bordador, a mao

768210

Cerzidor

318420

Desenhista técnico (industria téxtil)

262425

Designer de moda

751005

Engastador (j6ias)

751010

Joalheiro

751015

Joalheiro (reparacdes)

751020

Lapidador (jdias)

318815

Modelista de calgados

318810

Meodelista de roupas

376410

Modelo de modas

325015

Perfumista

741120

Relojoeiro (fabricagdo)

768315

Costurador de artefatos de couro, a mao (exceto roupas e calgados)

768320

Sapateiro (calgados sob medida)

768325

Seleiro

768305

Artifice do couro

768310

Cortador de calgados, a mao (exceto solas)

768105

Teceldo (tear manual)

768130

Crocheteiro, a méo

768125

Chapeleiro (chapéus de palha)

768120

Redeiro

768115

Tricoteiro, a mao

768110

Teceldo de tapetes, a mao
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Tabela 3 - Ocupagées Profissionais do Nicleo Criativo - CBO por Segmento (continuagao)

CLASSIFICACAO BRASILEIRA DE OCUPACOES PROFISSIONAIS - CBO

03/06.

Segmento

Codigo CBO - Ocupagao

Musica

262605

Compositor

374145

DJ (disk jockey)

262610

Mdsico arranjador

262705

Musico intérprete cantar

262710

Musico intérprete instrumentista

262615

Musico regente

262620

Musicologo

374135

Projetista de sistemas de audio

374120

Projetista de som

262130

Tecnologo em produgdo fonografica

Patrimdnio e
Artes

262405

Artista (artes visuais)

262415

Conservador-restaurador de bens culturais

131105

Diretor de servigos culturais

131115

Gerente de servigos culturais

376405

Modelo artistico

261310

Musedlogo

262105

Produtor Cultural

768710

Restaurador de livros

Arquitetura

214105

Arquiteto de edificacbes

214110

Arquiteto de interiores

214115

Arquiteto de patriménio

214120

Arquiteto paisagista

214125

Arquiteto urbanista

318505

Desenhista projetista de construcdo civil e arquitetura - arquitetura

318510

Desenhista projetista de construcao civil e arquitetura - construgao civil

318110

Desenhistas técnicos da construgdo civil e arquitetura - (cartografia)

318105

Desenhistas técnicos da construgdo civil e arquitetura (arquitetura)

318115

Desenhistas técnicos da construgdo civil e arquitetura - { construgao civil)

318120

Desenhistas técnicos da construgdo civil e arquitetura - (instalagdes
hidrossanitarias)

214205

Engenheiro civil

214210

Engenheiro civil (aeroportos)

214215

Engenheiro civil (edificagGes)

214220

Engenheiro civil (estruturas metalicas)

214225

Engenheiro civil (ferrovias e metrovias)

214230

Engenheiro civil (geotecnia)

214235

Engenheiro civil (hidrologia)

214240

Engenheiro civil (hidraulica)

214245

Engenheiro civil (pontes e viadutos)

214250

Engenheiro civil {portos e vias navegaveis)

214255

Engenheiro civil (rodovias)

214260

Engenheiro civil (saneamento)

214265

Engenheiro civil (tdneis)

214270

Engenheiro civil (transportes e transito)

214280

TecnOlogo em construgio civil

214130

Urbanista
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Tabela 3 - Ocupagdes Profissionais do Nticleo Criativo — CBO por Segmento (continuagdo}

CLASSIFICACAO BRASILEIRA DE OCUPAGOES PROFISSIONAIS - CBO

04/06.

Segmento

Cédigo CBO - Ocupagio

Artes Cénicas

376325 |Apresentador de circo

376305 | Apresentador de eventos

376310 | Apresentador de festas populares

376205 |Acrobata

376210 | Artista aéreo

376215 | Artista de circo

376220 | Contorcionista

376225 | Domador de animais (circense)

376230 | Equilibrista

376235 | Mégico

376240 | Malabarista

376245 | Palhago

376250 |Titeriteiro

376255 | Trapezista

262805 | Assistente de coreografia

262505 | Ator

262810 |Bailarino (exceto dangas populares)

262320 |Cendgrafo de teatro

374205 | Cenotécnico (cinema, video, televisao, teatro e espetaculos)

262815 | Coredgrafo

376110 | Dangarino popular

376105 | Dangarino tradicional

262220 | Diretor teatral

262820 | Dramaturgo de danga

262825 |Ensaiador de danga

262120 | Produtor de teatro

262830 [ Professor de danga

Biotecnologia

201105 |Bioengenheiro

221105 |Bidlogo

221205 | Biomédico

201110 | Biotecnologista

201115 |Geneticista

203005 | Pesquisador em biclogia ambiental

203010 | Pesquisador em biologia animal

203015 | Pesquisador em biologia de microorganismos e parasitas

203020 | Pesquisador em biologia humana

203025 | Pesquisador em biologia vegetal

142710 | Tecndlogo em sistemas biomédicos

Editorial

261115 | Diretor de redacdo

261120 |Editor

261605 | Editor de jornal

261610 |Editor de livro

261615 |Editor de midia eletrénica

261620 | Editor de revista

261625 |Editor de revista cientifica

766120 | Editor de texto e imagem

261515 |Escritor de ficgdo

261520 | Escritor de ndo ficgdo

261125 |Jornalista

261525 |Poeta

261130 | Produtor de texto

766155 | Programador visual grafico

261530 |Redator de textos técnicos

261135 |Repdorter (exclusive radio e televisdo)
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Tabela 3 - Ocupagées Profissionais do Nicleo Criativo - CBO por Segmento (continuagao)

CLASSIFICACAO BRASILEIRA DE OCUPAGOES PROFISSIONAIS - CBO

05/06.

Segmento

Codigo CBO - Ocupagdo

P&D

251110

Arquedlogo

202110

Engenheiro de controle e automagdo

214305

Engenheiro eletricista

214315

Engenheiro eletricista de manutengdo

214320

Engenheiro eletricista de projetos

214310

Engenheiro eletrdnico

214325

Engenheiro eletrénico de manutengdo

214330

Engenheiro eletrénico de projetos

222205

Engenheiro de alimentos

222215

Tecndlogo em alimentos

214725

Engenheiro de minas (pesquisa mineral)

214730

Engenheiro de minas (planejamento)

214735

Engenheiro de minas (processo)

214740

Engenheiro de minas (projeto)

214745

Tecnologo em petroleo e gas

214750

Tecndlogo em rochas ornamentais

214720

Engenheiro de minas (lavra subterranea)

214705

Engenheiro de minas

214710

Engenheiro de minas (beneficiamento)

214715

Engenheiro de minas (lavra a céu aberto)

214925

Engenheiro de tempos e movimentos

214915

Engenheiro de seguranca do trabalho

214910

Engenheiro de controle de qualidade

214905

Engenheiro de produgdo

214930

Tecnologo em produgdo industrial

214935

Tecndlogo em seguranca do trabalho

214920

Engenheiro de riscos

214410

Engenheiro mecanico automotivo

214415

Engenheiro mecanico (energia nuclear)

214420

Engenheiro mecénico industrial

214425

Engenheiro aerondutico

214430

Engenheiro naval

214435

Tecndlogo em fabricagdo mecanica

214405

Engenheiro mecénico

214615

Tecndlogo em metalurgia

214610

Engenheiro metalurgista

214605

Engenheiro de materiais

214535

Tecnologo em produgdo sulcroalcooleira

214525

Engenheiro quimico (petrdleo e borracha)

214520

Engenheiro quimico (papel e celulose)

214515

Engenheiro quimico (mineragdo, metalurgia, siderurgia, cimenteira e cerdmica)

214510

Engenheiro quimico (inddstria quimica)

214505

Engenheiro quimico

214530

Engenheiro quimico (utilidades e meio ambiente)

251405

Filésofo

213405

Gedlogo

213410

Gedlogo de engenharia

213415

Geofisico

142605

Gerente de pesquisa e desenvolvimento (p&d)

142610

Especialista em desenvolvimento de cigarros
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Tabela 3 - Ocupagdes Profissionais do Niicleo Criativo — CBO por Segmento (conclusado}

CLASSIFICAGAO BRASILEIRA DE OCUPAGCOES PROFISSIONAIS - CBO

06/06.

Segmento

Codigo CBO - Ocupacdo

P&D

203305 | Pesquisador de clinica médica

203205 | Pesquisador de engenharia civil

203210 | Pesquisador de engenharia e tecnologia (outras dreas da engenharia)

203215 | Pesquisador de engenharia elétrica e eletrénica

203220 | Pesquisador de engenharia mecanica

203225 | Pesquisador de engenharia metaldrgica, de minas e de materiais

203230 | Pesquisador de engenharia quimica

203310 | Pesquisador de medicina basica

203405 | Pesquisador em ciéncias agronémicas

203105 | Pesquisador em ciéncias da computagdo e informatica

203515 | Pesquisador em ciéncias da educagio

203410 | Pesquisador em ciéncias da pesca e aquicultura

203110 | Pesquisador em ciéncias da terra e meio ambiente

203415 | Pesquisador em ciéncias da zootecnia

203420 | Pesquisador em ciéncias florestais

203505 |Pesquisador em ciéncias sociais e humanas

203510 | Pesquisador em economia

203115 |Pesquisador em fisica

203520 | Pesquisador em histdria

203120 | Pesquisador em matematica

203315 | Pesquisador em medicina veterinaria

201205 |Pesquisador em metrologia

203525 | Pesquisador em psicologia

203125 | Pesquisador em quimica

203320 | Pesquisador em salide coletiva

213315 |Meteorologista

213305 |Astrénomo

213310 | Geofisico espacial

214360 |Tecndlogo em eletricidade

Publicidade

142330 | Analista de negécios

142335 [Analista de pesquisa de mercado

262315 |Cendgrafo de eventos

123310 | Diretor de marketing

142310 |Gerente de comunicagao

142315 |Gerente de marketing

376415 | Modelo publicitario

253115 [Publicitario

253110 | Redator de publicidade

375115 |Visual merchandiser

TIC

212205 |Engenheiro de aplicativos em computacdo

212210 |Engenheiro de equipamentos em computagao

214335 |Engenheiro de manutengdo em telecomunicagtes

214350 |Engenheiro de redes de comunicagdo

214340 |Engenheiro de telecomunicagdes

214345 |Engenheiro projetista de telecomunicagoes

212215 |Engenheiro de sistemas operacionais em computagao

142505 Gerente de rede

142520 [Gerente de projetos de tecnologia da informagéo

142515 |Gerente de producdo de tecnologia da informagao

142525 Gerente de seguranga de tecnologia da informacédoe

142530 [Gerente de suporte técnico de tecnologia da informacdo

142510 | Gerente de desenvolvimento de sistemas

142535 [Tecndlogo em gestao da tecnologia da informagio

317105 |Programador de internet

317115 |Programador de maquinas - ferramenta com comando numérico

317120 |Programador multimidia

317110 [Programador de sistemas de informagdo

Fonte: Mapeamento da Indistria Criativa no Brasil. FIRIAN. Elaboragdo pela autora
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Tabela 4 - Estrutura detalhada CNAE 2.0 com secdes, divisdes, grupos e classes, para o setor de
turismo — Macrosetores/areas— e classificaciio em atividades parcialmente e tipicamente turisticas
(continua)

SETOR TURISMO

Estrutura detalhada CNAE 2.0 - se¢des, divisdes, grupos e classes

Areas

coédigo CNAE 2.0

Secdo Divisio Grupo Classe

Denominagéao

Comércio e Servigos

G

COMERCIO; REPARAGKO DE VEICULOS AUTOMOTORES E
MOTOCICLETAS

PUAT

47.6

Comércio varejista de artigos culturais, recreativos e esportivos

47636

Comercio varejista de artlgos recreativos e esportivos

47.8

Comércio varejista de produtos novos nao especificados
antenormente e de produtos usados

47.82-2

47.89-0

Comércio varejista de outros produtos novos nao especificados
anteriormente

ATIVIDADES FINANCEIRAS, DE SEGUROS E SERVIGCOS
RELACIONADOS

........................................................................................

SEGUROS, RESSEGUROS, PREVIDENCIA COMPLEMENTAR E
PLANOS DE SAUDE

651

Seguros nao-vida

ansportes

Tr.

TRANSPORTE, ARMAZENAGEM E CORREIO

TRANSPORTE TERRESTRE

491

Transporte ferrowéno e metroferrowano

49.2

49.21-3

Transporte rodoviario coletivo de passagewos com itinerario fixo,
municipal e em regido metropolitana

49.22-1

Transporte rodoviario coletivo de passageiros, com itinerario fixo,
intermunicipal, interestadual e internacional

'49.33-0

Transporte rodoviario de taxi

49.29-9

Transporte rodoviario coletivo de passageiros, sob regime de
fretamento, e outros transportes rodoviarios nao especificados
anteriormente

49.5

Trens turisticos, teleféricos e similares

49507

Trens turisticos, teleféricos e similares

TRANSPORTE AQUAVIARIO

Transportes aquaviarios nao especificados antenorrnente

TRANSPORTE AEREO

Transporte aéreo de passageil

Transporte aéreo de passageiros nao-regular

Atmdades auxiliares dos transpon‘es terres tres

Atividades auxiliares dos transportes terrestres nao especificadas
antenormente

Atividades aux|I|ziFes dos transportes aéreos

ATIVIDADES ADMINISTRATIVAS E SERVICOS
COMPLEMENTARES

Locagao de meios de transporte, exceto automéveis, sem condutor




Tabela 4 - Estrutura detalhada CNAE 2.0 com se¢des, divisdes, grupos e classes, para o setor de turismo -

Macrosetores/areas- e classifica¢cdo em atividades parcialmente e tipicamente turisticas (continuagao)

E I ALOJAMENTO E ALIMENTAGAO """ :
g ALGJAMENTO :
3 Hotéis e similares =
2 T
2 e
T Qutros tipos de alojamento nao especificados anteriormente T
ALIMENTACAO -
) Restaurantes e outros servicos de alimentacao e bebidas =
- 5 Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos de alimentagao
2 -g e bebidas
z 2 “Servicos ambuiantes de alimentacéo i
&= 56.2 Servigos de catering, bufé e outros servigos de comida )
< i preparada
T 56.20-1 Servigos de catering, bufé e outros servicos de comida preparada | | P
| J INFORMACAO E COMUNICACAO -
.............................................. RTIVIDADES CINEMATOGRAFICAS BROBUCKS BE VIBEGSE ™
59 DE PROGRAMAS DE TELEVISAO; GRAVAGCAO DE SOM E -
EDICAO DE MUSICA
P
™ TECNICAS -
Atividades fotografi -
P
o 77.21-7 Aluguel de equipamentos recreativos e esportivos I e
¥ 82 SERVICOS DE ESCRITORIO, DE APOIO ADMINISTRATIVO E )
OUTROS SERVICOS PRESTADOS AS EMPRESAS
g """""""""""""""""" 823 Atividades de organizagao de eventos, exceto culturais e N
@ : esportivos
g [ S Rividades dé SrganizagaD e evenios, excetd clifurals € esportios | [T
g 82.9 Outras atividades de servigcos prestados principalmente as }
= empresas
Y [ Atividades de servigos prestados principalmente as empresas nao
82.99-7 o 7 P
especificadas anteriormente
R ""ARTES, CULTURA, ESPORTE E RECREAGAGO -
ATIVIDADES ARTISTICAS, CRIATIVAS E DE ESPETACULOS -
..................................................................... 'A'ﬁﬁ&é&é’s""5Fii‘§iié'é'é',"Eﬁéﬁﬁé"E'Eé"égé"""'"""lfﬁé"""":_'"'""""""""""""""" P
Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares P
“"Gestio de espacos para artes cénicas, espetacuios e oufras B
atividades artisticas
P
=]
.
5 P
93.29-8 Atividades de recreagao e lazer nao especificadas anteriormente P
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Tabela 4 - Estrutura detalhada CNAE 2.0 com seg¢des, divisdes, grupos e classes, para o setor de turismo -
Macrosetores/areas- e classificagdo em atividades parcialmente e tipicamente turisticas (concluséo)

ATIVIDADES ADMINISTRATIVAS E SERVIGOS
COMPLEMENTARES

"Servigos de reservas e outros servigos de turismo nao
_especificados anteriormente

Agéncias de Viagens

79.90-2

Ser\ng:os de reservas e outros servrgos de turismo nio espemfcados
anteriormente

Legenda:

P

T

Atividades parcialmente turisticas
Atividades tipicamente turisticas

Fonte: CNAE 2.0, e Observatorio Mineiro do Turismo. Adaptagéo pela autora.

Tabela 5— Codigos da atividade economicas (CNAE's) comuns ao nucleo criativo e ao setor de

turismo
CNAE's comuns ao Niicleo Criativo e ao Setor de Turismo
59146 Atividades de exibigdo cinematografica
74200 Atividades fotograficas e similares
90019 Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares
90035 Gestao de espagos para artes cénicas, espetaculos e outras atividades artisticas
91023 Atividades d}e.musgust e de exploragﬁo, }'es.tauracéo artistica e conservagio de
lugares e prédios historicos e atragdes similares
3212 Parques de diversdo e parques tematicos

Fonte: CNAE 2.0 / MTE. Elaborag¢do pela autora.

Tabela 6 — Cédigos da atividade econémicas (CNAE's) sugeridas para inclusiio em estudos futuros

sobre os estabelecimentos dos setores criativos e seus empregados

J INFORMACAO E COMUNICACAO
53 ATIVIDADE§ DE PRESTACAO DE SERVICOS DE
INFORMACAO
63.9 Qutras atividades de prestagdo de servi¢os de informagdo
63.91-7  Agéncias de noticias
M ATIVIDADES PROFISSIONAIS, CIENTIFICAS E TECNICAS
7 SERVICOS DE ARQUITETURA E ENGENHARIA; TESTES E
ANALISES TECNICAS
711 Servicos de arquitetura e engenharia e atividades técnicas
relacionadas
71.12-0  Servigos de engenharia
72 PESQUISA E DESENVOLVIMENTO CIENTIFICO
7 | Pesquisa e desenvolvimento experimental em ciéncias fisicas e
nraturais
72.10-0 Pesquisa e desenvolvimento experimental em ciéncias fisicas e naturais
- Pesquisa e desenvolvimento experimental em ciéncias sociais e
humanas
72.20-7  Pesquisa e desenvolvimento experimental em ciéncias sociais e humanas

Fonte: CNAE 2.0 / MTE. Destaque pela autora.
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Tabela 7 — Listagem dos Municipios da Regifio Central de Planejamento de Minas Gerais

com destaque para os municipios indutores do turismo em Minas Gerais (continua)
REGIAO CENTRAL DE PLANEJAMENTO

Regionalizacdo utilizada pelo Governo de Minas Gerais

Cédigo | Nome da Regido l\lf:_ll-‘ljl:::::::i:'s
Qt. | Regido de Municipio e
Planej. Planejamento Eetadind - NG

1 I Central Abaeté

2 | Central Alfredo Vasconcelos

3 I Central Alvinépolis

4 I Central Alvorada de Minas

5 I Central Anténio Carlos

6 | Central Aragal

7 J Central Augusto de Lima

8 | Central Baldim

9 I Central Barzo de Cocais

10 I Central Barbacena

11 ! Central Barroso

12 | Central Bela Vista de Minas

13 I Central Belo Horizonte 1
14 I Central Belo Vale

15 I Central Betim

16 I Central Biquinhas

17 I Central Bom Jesus do Amparo

18 | Central Bonfim

19 I Central Brumadinho 2
20 I Central Buenopolis

21 I Central Cachoeira da Prata

22 I Central Caetanépolis

23 J Central Caete 3
24 I Central Capela Nova

25 | Central Capim Branco

26 I Central Caranaiba

27 I Central Carandai

28 I Central Casa Grande

29 | Central Catas Altas

30 | Central Catas Altas da Noruega

31 | Central Cedro do Abaeté

32 I Central Conceigao da Barra de Minas

33 1 Central Conceigéo do Mato Dentro

34 I Central Confins

35 I Central Congonhas

36 I Central Congonhas do Norte

37 I Central Conselheiro Lafaiete

38 | Central Contagem

39 I Central Cordisburgo

40 | Central Corinto




Tabela 7 - Listagem dos Municipios da Regido Central de Planejamento de
Minas Gerais com destaque para os municipios indutores do turismo em
Minas Gerais (continuacao)

41 I Central Coronel Xavier Chaves
42 | Central Couto de Magalhaes de Minas
43 I Central Cristiano Oténi

44 | Central Crucilandia

45 | Central Curvelo

46 | Central Datas

47 | Central Desterro de Entre-Rios
48 | Central Desterro do Melo

49 I Central Diamantina 4
50 | Central Dionisio

51 I Central Dom Joaguim

52 I Central Dores de Campos

53 | Central Entre-Rios de Minas
54 I Central Esmeraldas

55 1 Central Felicio dos Santos

56 | Central Felixlandia

57 | Central Ferros

58 | Central Florestal

59 I Central Fortuna de Minas

60 | Central Funilandia

61 1 Central Gouveia

62 I Central Ibertioga

63 I Central |birité

64 I Central lgarapé

65 | Central Inhauma

66 | Central Inimutaba

67 | Central Itabira 5
68 | Central [tabirito

69 | Central ltaguara

70 | Central [també do Mato Dentro
71 | Central Itatiaiucu

72 [ Central ltaverava

73 | Central Jabuticatubas

74 | Central Jeceaba

75 | Central Jequitiba

76 | Central Jo3o Monlevade

77 ! Central Joaquim Felicio

78 | Central Juatuba

79 I Central Lagoa Dourada

80 I Central Lagoa Santa

81 | Central Madre de Deus de Minas
82 | Central Maravilhas

83 | Central Mariana

84 I Central Mario Campos

85 | Central Mateus Leme
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Tabela 7 - Listagem dos Municipios da Regido Central de Planejamento de
Minas Gerais com destaque para os municipios indutores do turismo em
Minas Gerais (continuacao)

86 | Central Matozinhos

87 I Central Moeda

88 I Central Monjolos

89 | Central Morada Nova de Minas
90 | Central Morro da Garca

91 I Central Morro do Pilar

92 | Central Nazareno

93 | Central Nova Era

94 | Central Nova Lima

95 | Central Nova Uniao

96 | Central Onca de Pitangui

97 | Central Ouro Branco

98 I Central Ouro Preto 6
99 | Central Paineiras

100 I Central Papagaios

101 | Central Para de Minas

102 | Central Paraopeba

103 | Central Passabém

104 I Central Pedro Leopoldo

105 I Central Pequi

106 | Central Piedade do Rio Grande
107 I Central Piedade dos Gerais
108 I Central Pitangui

109 I Central Pompéu

110 | Central Prados

111 [ Central Presidente Juscelino
112 | Central Presidente Kubitschek
113 | Central Prudente de Morais
114 I Central Queluzito

115 I Central Raposos

116 I Central Resende Costa

117 | Central Ressaquinha

118 | Central Ribeirdo das Neves
119 | Central Rio Acima

120 | Central Rio Manso

121 | Central Rio Piracicaba

122 ! Central Rio Vermelho

123 | Central Ritapolis

124 1 Central Sabara

125 I Central Santa Barbara

126 I Central Santa Barbara do Tugurio
127 | Central Santa Cruz de Minas
128 | Central Santa Luzia

129 | Central Santa Maria de ltabira
130 1 Central Santana de Pirapama
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Tabela 7 - Listagem dos Municipios da Regido Central de Planejamento de
Minas Gerais com destaque para os municipios indutores do turismo em
Minas Gerais (conclusao)

131 I Central Santana do Garambéu

132 | Central Santana do Riacho 7
133 | Central Santana dos Montes

134 I Central Santo Anténio do Itambé

135 | Central Santo Antdnio do Rio Abaixo

136 I Central Santo Hipdlito

137 | Central S3o Bras do Suacui

138 | Central Sao Domingos do Prata

139 | Central S&o Gongalo do Rio Abaixo

140 | Central Sao Gongalo do Rio Preto

141 I Central S3&o Jodo del-Rei 8
142 | Central Sao Joaquim de Bicas

143 I Central S0 José da Lapa

144 [ Central Sao José da Varginha

145 1 Central S3o José do Goiabal

146 | Central S0 Sebastido do Rio Preto

147 1 Central Sé&o Tiago

148 | Central Sarzedo

149 | Central Senador Modestino Gongalves

150 | Central Senhora dos Remédios

151 | Central Serra Azul de Minas

152 [ Central Serro

153 I Central Sete Lagoas 9
154 | Central Taquaragu de Minas

155 | Central Tiradentes 10
156 | Central Trés Marias

157 I Central Vespasiano

Fonte: Governo de Minas Gerais ¢ Observatorio do Turismo, 2014, Elaboragdo pela autora.
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Quadro 1- Listagem de Municipios da Microrregiio de Sao Joio del Rei—
classificacio do IBGE

Microrregido de S3o Jo3o del Rei - IBGE
Municipios
Conceigdo da Barra de Minas
Coronel Xavier Chaves
Dores de Campos
Lagoa Dourada
Madre de Deus de Minas
Nazareno
Piedade do Rio Grande
Prados
Resende Costa
Ritapolis
Santa Cruz de Minas
Santana do Garambéu
Sdo lodo del-Rei
S3o Tiago
Tiradentes
Fonte:IBGE. Elaboragio pela autora.




Quadro 2 — Municipios classificados como Destinos Indutores do Turismo em Minas Gerais

Destinos Indutores do Turismo de Minas Gerais

Indiitor do Regiﬁt:’gentral Mesorregido Micrclrregi?o
at. Municipio Turlsmo! | planefaments | - po.das - {de 5o dodo
Nacional* (Governo de Minas Ve:;i;r;)t & D;I: GTE;EI
Gerais)

1 |Araxa

2 |Belo Horizonte X X

3 |Brumadinho X

4 |Caeté X

5 [Camanducaia

6 |Capitdlio

7 | Caxambu

8 [Diamantina X X

9 |Governador Valadares

10 [Ipatinga

11 [Itabira X

12 [Juiz de Fora

13 | Maria da Fé

14 | Montes Claros

15 [Ouro Preto X X

16 | Pogos de Caldas

17 | Santana do Riacho X

18 | Sdo Joao Del Rei X X X
19 [Sao Lourencgo

20 | Sete Lagoas

21 |Tiradentes X X X
22 |Uberlandia

Fonte: Observatorio Mineiro do Turismo. Elaboragdo pela autora.
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APENDICE C — Dados populacionais e econdmicos de Tiradentes

Grifico 1 — Variacio da Populagiio de Tiradentes no periodo de 2000 a 2010

Varia¢do da Populacio de Tiradentes no periodo 2000 - 2010

B0 anos e mais de idade
75 a79 anos de idade
70 a 74 anas de idade
65 a 69 anas de idade
60 a 64 anas de idade
55 a 59 anas de idade
50 a 54 anas de idade
45 a 49 anaos de idade
40 a 44 anos de idade
35 a 39 anos de idade
30 a 34 anos de idade
25a29 anos deidade
20 a 24 anaos de idade
15 a 19 anas de idade
10 a 14 anas de idade
-149% 5a 9 anos de idade
-19% 4 a5 anosg
-25% 1 a4 anos di d

-7% Com menos de 1 ano de idade

2833388233383 3°3

1%

Populacio total

3%

2104

| |
12304

-40% -20%

0% 20% 40% 60% 80%

100% 120%

140%

i Variagao
2000-2010

Fonte: IMDS/FJP. Elaboragao pela autora.

224



Grifico 2 — PIB per capita - Tiradentes e demais regides - 2000-2011

PIB per capita - Tiradentes e demais regides - 2000-2011
30000,00
25000,00
20000,00
15000,00
10000,00
| |
0,00
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
& Tiradentes i Destinos turfsticos na regiao Central « Demais destinos turisticos i Regiao Central i Minas Gerais

Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. A pregos de 2011, Elaboragéo pela autora.
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Grafico 3 —Arrecadacio de ICMS pelo setor criativo e pelo setor turistico por municipios turisticos indutores e niio indutores do turismo por
regiio de planejamento em Minas Gerais - 2013

Arrecadagao de ICMS pelo setor criativo e pelo setor turistico
por municipios turisticos indutores e ndo indutores do turismo
por regido de planejamento em Minas Gerais - 2013
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragio pela autora.
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Grifico 4 — Arrecadaciio de ICMS do Setor Criativo e do Setor Turistico da regiiio central de Minas Gerais, por municipios classificados como
destinos turisticos indutores e municipios nao classificados como destinos turisticos indutores - 2007-2013
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Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Ministério da Fazenda. Elaboragio pela autora.



Tabela 1 — Acesso a bens de consumo durdveis - Tiradentes - MG

% de pessoas

% de pessoas

% de pessoas

% de pessoas

% de pessoas
que vivem em

% de pessoas

que vivem em que vivem em que vivem em que vivem em domicilios com que vivem em

Municipio domicilios com | domicilios com | domicilios com | domicilios com pelo menos 3 domicilios com
TV telefone carro geladeira dos bens computador
anteriores

1991 2000 1991 2000 1991 2000 1991 2000 1991 2000 1991 2000
Conceigiio da Barra de Minas 33,58 90,69 3,76 10.61 12,17 24,17 29,52 67.5 10.99 24,08 1.66
Coronel Xavier Chaves 72,48 94,16 3.66 12,19 15.12 2992 41,82 76,98 15.07 31,39 1,97
Dores de Campos 34.4 96,37 16.81 222 20,22 37,71 56,32 81,65 25,16 41,78 4.17
Lagoa Dourada 61,49 86,92 3.95 13,39 16,15 28.38 29,74 57.48 13.33 25,86 2.31
Madre de Deus de Minas 71,29 93.41 6,21 13.87 14,89 25,66 41.87 74,19 15,51 27.96 3,18
Nazareno 72,14 91.87 3.44 13.71 13.59 27.83 44.66 71.86 12,78 29.53 2.65
Piedade do Rio Grande 51,91 87.68 6.78 11.19 12,83 21,27 25,55 59,17 12.93 22.16 2,04
Prados 68,47 93 8,77 11,72 13,49 28.4 36,71 68,37 15.3 27,55 3,17
Resende Costa 70,16 89.95 10,59 18.08 19,03 31,27 39,25 12,32 18.92 34,05 4,75
Ritapolis 64,12 90.95 5,39 13.34 13,29 25,22 33.61 71,06 13,31 27.39 1.62
Santa Cruz de Minas 85.73 97.42 10,56 18.19 14,81 23.83 57.48 84,67 17,17 30.68 4,73
Santana do Garambéu 42 66 87.01 1,34 11.85 8.41 20,01 15,64 57,72 6,86 19,99 1,76
Sdo Jodo del Rei 85,71 96,73 20,29 32,54 21,03 33,31 68,54 90,9 28,14 44.89 10.67
Sao Tiago 66,92 92,02 6,97 10,67 14,77 24 68 37,73 71,91 15,66 26,19 2,38
Tiradentes 81.45 95,17 11.67 25,97 21,24 35,91 5334 87,46 24,34 44.14 8.66

Fonte: Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil. Elaboragio pela autora.
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Tabela 2 — Arrecadacio total de ICMS em Minas Gerais, por municipios turisticos (indutores) e nio turisticos — 2007-2013

Arrecadacdo ICMS
2007

Arrecadacdo ICMS
2008

Arrecadagdo ICMS

Arrecadacdo ICMS

Arrecadacdo ICMS

Arrecadagdo ICMS

Arrecadacgdo ICMS

2009 2010 2011 2012 2013
Total MG R$16.935.865.084,16 | R$19.941.364.161,25 | R$18.536.216.512,35 | R$21.783.311.031,01 | R$22.905.124.568,23 | R$24.773.785.609,32 | R$28.254.366.916,94
Municipios
N30 turisticos | RS8-198.102.758,31 | R$10.101.926.263,83 | R$0.266.614.144,83 | R$11.009.387.119,40 | R$11.702.940.845,18 | RS12.841.057.511,60 | R$15.206.831.847,92
% ‘:g'tf'c‘gsos R$8.737.762.325,85 | R$9.839.437.897,42 | R$9.269.602.367,52 | R$10.773.923.911,61

R$11.202.183.723,05

R$11.932.728.097,72

R$13.047.535.069,02

Fonte: Secretaria do Tesouro Nacional (STN) do Minisiério da Fazenda. Elaboragdo pela autora.
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APENDICE D — Dados relativos ao Setor Criativo e ao Setor Turistico em Tiradentes

Tabela 1- Total de Profissionais e Renda Média do empregado no Segmento Audiovisual — 2004 e 2010-2013

230

SEGMENTO AUDIO VISUAL

Diretor de programas de

Montador de filmes

Fotografo profissional

Locutor de ridio e

Autor-roteirista

Comentarista de radio e

Diretor de programas de

Editor de tv e video

Repdrter de radio e

Produtor de radio

Lecaliaagio Ana radio televisdo televisio televisio televisSo
Qt. RS Qt. RS at. RS Qt. RS at. RS at. it at. RS Qt. RS at. R$ at. RS
013 1 |=&s %014 s RS 74974 o |ms 0 |rs o |ms o |rs o |ms o [rs 0 [&s 0 &S
2012 1 |r  twsm| & |Rs Jm5 | 0 | RS 0 |8 I ES . 0 |&s 0 |ms = 0 |®s e - [ ES
Tivadentes 201 o [&s . 12 |Rs eedim| o [rs o [rs 0 [rs o [&s 0o [&s 0 [rs o [ss o0 |Rs
2010 0 |rs 1| ks swe| o |ms 0 RS 0 |ms 0 |&s o |Rs 0 |rs 0 [&rs 0[S
2004 o |es o |&s o |k o |&s o |&s 0 |rs 0 |rs o |rs o |as 0 Irs
013 2 |rs 1| o |&s E - [rs gssd6| 12 |ms  1omesz| 1 [Rs w198 2 [es 1msaa]| 3 ks siee7| 1 |ms am12| s | 605 0 |8 s
2012 4 [rs wozes | 1 RS 72| 14 s 72| s [rs  1om3z[ o [ms 2 Irs  1msus| 3 [rs  1ass27] 1 [ss 74431 3 [mas  a1osees| o [ws
Sholoin del fei 2011 4 |rs B5663] 1| RS se7.00 | 13 | Re 7784 11 | & 535t 1 RS w682 2 |Rs 128848 3 | R 296,25 1 | R 72932| 4 RS 17671 0 | Rs
2010 3 [rs o] 1 [&s saes| 11 [ws 63626 12 [Rs a2 1 s o] 2 [es  1zesaz| 3 [ gase2| 3 [rs  1osaas[ 3 [rs 13man| o [ws -
2004 1 |rs  12esa1] o |Rs 6 |Rs s0415] 15 | RS 7o140| 2 [ms 4325 3 |ms q057| 0 |Rs o |rs o |rs 1 |Rs 629,34
2013 20 RS 2.443,67 7895 RS 1.198,20 517 RS 1.539,28 1478 RS 1.231,42 44 RS 111346 53 RS 1.546,28 23 RS 3.176,70 347 RS 1.704,54 307 RS 3.180,57 86 RS 1.852,06
012 % |Rrs 214568 s [rs  1oosa| 453 |ms 152357 | wsar [ms  vagsai| a1 [rs 1ospes| a4 [rs 1emas| 16 [rs  2e980| 352 [rs tessor| 2me ks amsas| s RS 1917
t’“‘;::s'"“‘ 2011 4 [rs  2mse| aer [Rs 111386 as0 [ms 146963 | 1559 [RS 11322 s1 [ms  11s24a| 67 RS 134318 15 [Rs  3s04s5| 347 RS 1s7eas| 298 [Rs  3o7sa0] as [rs 1701
2010 2% | ks 18/BS56| 1008 | RS 109.46| 440 | RS 148133 | 1565 | R 112502| 116 | RS 3718 | 50 |Rs  1isdm| & | ®s  l@o2se| 295 | RS 170674 34 | ms 334031 | 491 | RS 206400
2004 15 | rs  aveza| 1007 | RS iowasd| 333 | RS 130728 | 1308 [Rs apar| 21w 1sesea| e2 Irs  1ossas| 16 [re  2ameel| wop [ms  a7asas| a5 [ms  2oizas| se [rs 16186
013 216 | RS 312540 11813 |RS 137791 | 5552 | Rs 102297 | 11744 |[Rs  152526| 867 | RS  776552| 355 |RS  259176| 492 |RS 1195675| 3385 | RS  1837.76| 3423 | RS 363607| 1318 | RS 247608
2012 we | RS 28455 | 13.028 | RS 13t2@s | 5497 | RS 194137 | 13658 [Rs 128586 s RS se1z20| 360 [RS  zazaor| 4z [RS  12ssser| 3120 [ms 1e3va3| aas RS s 147 [RS ze2n7e
Arasil 2011 w5 |Rs 270570 12048 [ RS 1337 532 RS 102657 | 12137 [Rs  1a392| exs [re so3sua| 400 [rs  2ovsev| 3w [Rs  wesaaz| 2s30 [Rs rasuais| 3197 [rs 3assae| 14w [ RS 255w
2010 181 [ RS 2mnas| 1287 (RS 131303 as12 [ms 102260 | 11066 [Rs  1am027| sz [ms  7arer2| 379 [rs  2eessr| 3 [RS wsaos| 2sen [ s 1meze9| 3246 [Rs  3s0m09[ 1537 [ RS oS
2004 117 | rs  264820| 11410 [ RS 118048 | 3554 | RS 187053 | 10386 [Rs  11s800| 553 RS  sema3a| a6 [rs  1ooogs| 191 [ms  wmooeos| 1214 [Rs  1somes| 17 [Rs  zo7zea| 1113 (RS 200044

Fonte: Classificagiio Brasileira de Ocupagdo — CBO / Ministério do Trabalho e Emprego — TEM / Mapeamento da Indistria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragio pela
autora. Valores a pregos 2013 (RS 1.00)



Tabela 2 — Total de Profissionais e Renda Média do empregado no Segmento Design — 2004 — 2010 a 2013

231

SEGMENTO DESIGN
Desenhistas técnicos, em | Desenhista [i rojetista da Desenhlsta—técnko Desenhistas_ técnicos da Declanet de intaibres Projetista de mbvels Desenhista [fmjeﬁsta da Designer de vitrines Designer Grafico
Localizagda Ano geral eletrénica {artes graficas) mecanica mecanica
ot. RS at. R$ Qt. R$ ot. RS at. R$ at. RS at. R$ at. RS Qt. R$

2013 1 RS 698,65 o RS - 0 RS - 0 RS - 0 RS - 0 RS - 0 RS - 0 RS - 0 RS -

2012 1 RS 676,75 0 RS = 0 RS - 0 RS = 0 RS = 0 RS = 0 RS = 0 RS < 0 RS S

Tirddentes 2011 1 RS 375,52 o RS - 0 RS 3 0 RS - 0 RS . 0 RS - 0 RS - 0 RS - 0 RS -

2010 0 RS - (¢] RS = 0 RS - 0 RS = 0 RS - 0 RS = 0 RS = 0 RS - 0 RS -

2004 0 RS = 0 RS - 0 RS = 0 RS - 0 RS - 0 RS - 0 RS - 0 RS - 0 RS -

2013 2 RS 2.147,60 1 RS 754,18 3 RS 970,50 2 RS 2.306,82 2 RS 1.173,09 1 RS 1.393,66 0 RS - 0 RS - 0 RS -
2012 5 RS 1.287,16 o RS - 2 RS 1.053,33 0 RS - 1 RS 1.204,39 1 RS 1.357,66 0 RS - 0 RS - 5 RS 1621,82
Sie Joho del Rel 2011 4 RS 1.151,25 [¢] RS - 2 RS 943,89 1 RS 784,65 1 RS 1.208,69 1 RS 1.253,90 1 RS 3.491,12 1 RS 1.856,63 2 RS 1.214,98
2010 6 RS 143311 0 RS - 3 RS 763,38 0 RS - 1 RS 1.165,34 1 RS 1.251,65 0 RS - 2 RS 1.520,17 5 RS 1.058,19

2004 9 RS 887,11 0 RS - 2 RS 36,03 0 RS - 0 RS - (&) RS - 1 RS 766,32 0 RS - 0 RS -
2013 1885 [RS 252025 | 530 | RS 3.149,02 | 622 | RS 130461 247 | RS 240044 | 71 | RS 1.554,20| 450 | RS 1517,27| 1279 | RS 390735 | 1 RS 1.519,97 | 1.354 | RS 1854,54
2012 2.052 | RS 2:457,17 560 RS 2.844,33 614 RS 1.244,03 239 RS 2.367,15 434 RS 1.511,22 462 RS 1.550,65 | 1.307 | RS 3,881,17 144 RS 153576 | 1427 | RS 1.804,51
r"‘“‘;" “’_‘” 2% 2011 2.248 | RS 235095 | 518 | RS 267601 | &6 | RS 123321 258 [RS 232%,928| 378 |RS 1.361,93| 355 | RS 1.506,10 | 1.219 | RS 3434,18| 130 | RS 1.408,65 | 1.337 | RS 167577
e 2010 2017 |RS _ 23m5,00| 449 | RS  258aga| a0 | RS 122021 218 | RS 247508 | 338 | RS 1aa2o1| a1 | RS 139156 | 1093 | RS 310468| 143 | RS 134983 1123 | RS 169560
2004 1191 | RS 2.043,39 | 153 | RS 2,311,490 | 287 | RS 1.07942| 200 [ RS 248635| 111 | RS 100370 | 88 RS 110262| 40 | RS 307,10 181 [ RS 75482 322 | RS 124379
2013 19.284 | RS 294246 | 4287 3.46890 | 6588 | RS 168594 ] 3615 | RS 706,15 | 4.037 | RS 1.85687 | 5996 | RS 1699,54 | 15678 | RS 4,056,65 | 2919 | RS 170599 | 18.472 | RS 2.406,76
2012 19.846 | RS 286868 | 4498 | RS 3.37215 | 6382 | RS 165490 | 3.656 | RS 355177 | 3.784 | RS 1,783,114 | 5461 | RS 1.650,33 | 14.551 | RS 4.134,15 | 2771 RS 1.653,48 | 19.313 | RS 2.354,05
Brasi| 2011 19.402 | R$ 2.807,55 | 4.269 3.356,21 | 6029 | R$ 164776 | 3.629 [ RS 3.474,06 | 3569 | RS 174816 | 4639 | RS 1.600,57 | 14.166 | RS 4,090,589 | 2488 | RS 1.596,06 | 17.806 | RS 2.232,82
2010 18.946 | RS 283,82 | 3403 |RS 3.347,40 | 5926 | RS 165046 | 3400 | RS 3482,11| 3109 165989 | 3793 | RS 1.606,90 | 12.692 | RS 396846 | 2284 RS 1.534,19| 15157 | RS 2.260,59
2004 14.921 | RS 265573 | 1647 | RS 3.194,90 | 3343 | RS 1.657,52 | 2707 [ RS 340278 | 1100 | RS 157935 | 1225 | RS 1.380,14 | 6908 | RS 392546 | 2983 | RS 268,16 | 5.057 | RS 2,219,45

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupagdo — CBO / Ministério do Trabalho ¢ Emprego — TEM / Mapeamento da Industria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboracdo pela
autora. Valores a pregos 2013 (RS 1.00)



Tabela 3 — Total de Profissionais e Renda Média do empregado no Segmento Expressdes Culturais — 2004 — 2010 a 2013

232

SEGMENTO EXPRESSOES CULTURAIS

Artesdao modelador

Pintor de ceramica, a

L Artesdo . Chefe de cozinha 3 Chefe de bar Chefe de confeitaria
Localizagdo Ano (vidros) pincel
Qt. RS Qt. RS Qt. RS Qt. RS Qt. RS Qt. RS
2013 1 RS 678,00 0 RS - 0 RS - 0 RS - 0 RS - 0 RS -
2012 0 RS = 2 RS 708,60 1 RS 1.449,46 0 RS s 0 RS = 0 RS >
Tiradentes 2011 0 RS - 0 RS - 2 RS 2.237,87 0 RS 0 RS = 1 RS 771,57
2010 0 RS - 0 RS = 2 RS 2.228,46 0 RS - 0 RS - 0 RS -
2004 0 RS - 0 RS 1 RS  2.077,76 0 RS 0 RS - 0 RS -
2013 3 RS 1.208,84 2 RS 710,79 1 RS 1.407,22 14 RS 732,81 0 RS - 0 RS -
2012 1 RS 692,66 3 RS 669,37 0 RS - 14 RS 722,01 0 RS = 0 RS 2
Sdo Jodo del Rej 2011 0 RS - 3 RS 638,13 2 RS 1.337,51 18 RS 714,16 1 RS 972,95 0 RS -
2010 0 RS = 4 RS 643,24 3 RS 1.161,43 19 RS 657,61 1 RS 1.343,87 0 RS -
2004 0 RS - 7 RS 550,43 2 RS 725,06 9 RS 495,35 1 RS 139,09 0 RS -
2013 82 RS 847,05 | 239 RS 856,27 | 762 RS 1.409,75 54 RS 908,03 | 400 RS 1.334,88 [ 152 RS 1.171,96
Ao NiHAS 2012 62 RS 809,47 276 RS 785,37 577 RS 1.359,54 44 RS 887,12 388 RS 1.231,32 173 RS 1.150,25
Gerais 2011 51 RS 738,85 202 RS 769,58 855 RS 1.211,54 53 RS 888,55 354 RS 1.218,25 179 RS 1.094,46
2010 34 RS 706,41 196 RS 739,55 884 RS 1.203,69 56 RS 815,42 284 RS 1.158,15 157 RS 1.087,62
2004 0 RS - 107 RS 491,94 [ 790 RS 997,96 46 RS 526,01 194 RS 1.018,19 | 170 RS 697,79
2013 588 RS 942,22 | 964 RS 1.086,07 | 9.408 | RS 1.742,35 | 497 RS 1.102,95 | 5.730 | R$ 1.47534 | 1.693 | RS 1.578,39
2012 385 RS 856,60 | 966 RS 982,24 | 7.448 | RS 1.711,03 [ 600 RS 1.027,49 | 5.112 | RS 1.426,37 | 1.604 | RS 1.469,49
Brasil 2011 297 RS 906,10 | 1.028 RS 942,58 | 11.910 | RS 1.565,26 585 RS 1.033,21 | 4.732 RS 1.348,83 [ 1.592 RS 1.349,13
2010 203 RS 747,07 1.057 RS 967,60 | 12.123 | RS 1.543,80 639 RS 957,67 | 4.358 RS 1.307,46 | 1.483 RS 1.328,03
2004 0 RS - 569 RS 758,23 | 9.704 | RS 1.313,21 | 557 RS 820,30 | 2.283 | RS 1.180,75 | 1.231 | RS 1.071,60

Fonte: Classificagio Brasileira de Ocupagio — CBO / Ministério do Trabalho e Emprego — TEM / Mapeamento da Indastria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragio pela
autora. Valores a pregos 2013 (R$ 1.00)



Tabela 4 — Total de Profissionais e Renda Média do empregado no Segmento Moda — 2004 — 2010 a 2013

SEGMENTO MODA

Artesdo de metais . . Trabalhadores artesanais
preciosos e semi- LR e da confec¢do de calcados e Bordador, a mido Modelista de roupas
Lacalizagdo Ano 3 de gemas
preciosos artefatos de couros e peles
Qt. RS Qt. RS Qt. RS Qt. RS Qt. RS

2013 1 RS 739,38 2 RS 843,40 0 RS E 0 RS 3 0 RS -

2012 g RS 682,00 3 RS 749,57 0 RS & 0 RS = 0 RS =

Tiradentes 2011 1 RS 648,58 4 RS 690,95 0 RS - 0 RS - 0 RS -

2010 1 RS 626,68 6 RS 648,22 0 RS = 0 RS = 0 RS =

2004 9 RS 481,82 3 RS 466,08 0 RS = 0 RS - 0 RS =

2013 0 RS - 0 RS - 0 RS - 0 RS - 0 RS =

2012 0 RS - 1 RS 723,69 0 RS - 1 RS 746,73 0 RS -

530 Jodo del Rei 2011 0 RS - 2 RS 665,24 0 RS - 0 RS - 0 RS -
2010 0 RS - 1 RS 750,82 1 RS 764,80 0 RS - 1 RS 636,42
2004 0 RS = 0 RS = 5 RS 513,95 1 RS 426,25 1 RS 440,35
2013 856 RS 996,69 444 RS 1.036,26 | 2.123 | RS 849,72 487 RS 800,40 699 RS 1.606,64
2012 927 RS 936,02 507 RS 961,52 | 2.033 | RS 823,67 406 RS 769,12 729 RS 1.555,47
E“ag:r:'; b2 2011 822 | RS go4,64 | 539 | RS 916,47 | 2.153 | RS 77221 | 414 |Rs 71965 | 803 |[RS 165210
2010 874 | RS 860,13 568 | RS 89511 | 2.283 | RS 762,05 435 | RS 706,58 | 819 | RS 1.369,78
2004 1.029 | RS 646,30 711 RS 585,65 | 2.251 | RS 577,37 294 RS 559,57 887 RS 920,01
2013 9.732 | RS 127508 | 4191 | RS 1.116,82 | 18.650 | RS 953,59 | 2.214 | RS 91995| 8268 | RS 2.057,50
2012 9.825 | RS 1.199,18 | 4.348 [ RS 1.057,07 | 18.442 | RS 936,47 | 2.106 | RS 888,56 | 8620 | RS 1.944,68
Brasil 2011 9.399 RS 1.138,91 | 4.427 RS 1.007,28 | 17.8970 | RS 902,97 | 2.125 RS 854,16 | 8.822 RS 1.841,18
2010 9.505 RS 1.098,53 | 4.480 RS 979,11 | 19.514 | RS 890,66 | 2.172 RS 828,00 8915 RS 1.706,98
2004 8.131 | RS 987,90 | 4.291 | RS 816,77 | 26.247 | RS 809,08 | 1.590 | RS 68513 | 9.831 | RS 1.133,51

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupagio — CBO / Ministério do Trabalho e Emprego — TEM / Mapeamento da Industria Criativa no Brasil — FIRJAN.

Elaboragdo pela autora. Valores a pregos 2013 (R$ 1.00)
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Tabela 5 — Total de Profissionais e Renda Média do empregado no Segmento Patriménio e Artes — 2004 — 2010 a 2013

SEGMENTO PATRIMONIO E ARTES

Gerente de servigos

Artista (artes visuais)

Conservador-restaurador

Diretor de servigos

Produtor Cultural

Localizagdio Ano culturais de bens culturais culturais
Qt. RS Qt. RS Qt. RS Qi. RS Qt. RS
2013 1 |Rs 737693 0 RS -l o RS A RS 1o RS <
2012 1 RS 5.720,94 0 RS - 0 RS - 0 RS = 0 RS =
Tiradentes 2011 1 RS 4.917,14 0 RS - 0 RS - 0 RS : 0 RS :
2010 0 RS -l o RS -1 o RS -l o RS -1 o RS -
2004 0 RS | o RS | o RS 1 o RS | o RS -
2013 0 RS - 13 |Rs 910,46| 13 | RS 88538 o0 RS 1o RS -
2012 0 RS - 10 [rs gag88| 12 | RS 748,64 1 RS 86669 1 |RS 1.068,90
S%o Jofio del Rei 2011 0 RS 7 Irs 958,60| 12 |RS 690,39 o0 RS 11 re 1.019,68
2010 0 RS - RS 790,71] 19 | RS 659,15| © RS -] 1 [re 1.022,81
2004 0 RS -l 5 RS 638,05| 0 RS - 1 RS 13.82975| 1 RS 668,28
2013 685 | RS 3.434,80| 429 |R$ 1.562,56] 33 |R$ 1977,49| 216 |R$ 5.470,64] 69 | RS 2.650,74
_ 2012 686 | RS 3679,78] 405 |R$ 154530] 28 |[Rs 189930 147 [Rs 5680,17] 62 |RS 2.509,28
ma:;;’;"“ 2011 636 |RS 3.443,15| 430 |R$ 1542,16] 33 |R$ 1637,34] 193 |R$ 3641,39] 34 |RS 2.030,37
2010 628 | RS 337585] 399 |R$ 1571,08] 28 |RS 117981 196 |R$ 4111,90| 25 [R$ 1.731,80
2004 393 |R$ 2647,78] 303 |RS$ 1237,36] 0 RS -| 105 [Rrs 3598,17| 12 |R$ 937,94
2013 8.016 |RS 4.32429| 4620 |R$ 1.894,60] 166 |RS 1.920,20| 1.958 |R$ 6.396,85| 687 |R$ 3.211,20
2012 7.451 |R$ 4.531,06| 4446 |R$ 1.89525] 181 |[Rs 1.773,73] 1532 [Rr$ 7.321,54] 712 [RS 3.057,77
Brasil 2011 7.539 |RS 4.226,60| 4.461 |[R$ 1.856,05| 173 |R$ 1.739,45| 1.789 |R$ 5852,06] 532 [R$ 3.281,31
2010 7.09 |RS 4.015,19] 4.256 |R$ 1.780,34] 113 | RS 1.643,87| 1773 |R$ 5.461,37] 503 |RS 3712,62
2004 4.408 | RS 3.632,30] 3.303 [R$ 1523,32] 0 RS S| 1235 [Rs 4.828,71] 215 [rs 2.728,56

Fonte: Classificagéo Brasileira de Ocupagdo — CBO / Ministério do Trabalho ¢ Emprego — TEM / Mapeamento da Industria Criativa no Brasil —
FIRJAN. Elaboragao pela autora. Valores a pregos 2013 (RS$ 1.00)
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SETORES CRIATIVOS POR OCUPACAO PROFISSIONAL NOS SEGMENTOS CRIATIVOS
SEM PROFISSIONAL EMPREGADO EM TIRADENTES - INFORMACAO DA MICRORREGIAO
DE SAO JOAO DEL REI PARA 2004 E 2013

Tabela 6 — Total de profissionais criatives e remunerac¢io média na Microrregiio de Sio
Joio del Rei para o Segmento Criativo de Musica — 2004/2013
SEGMENTO MUSICA

Ano 2004 2013
Total de Remuneracdo Média Total de Remuneracdo Média
I.Dcalizagﬁo Profissiaials Valores a pregos de 2013 Profissiotiale Valares a pragos ce 2013
(IPCA - IBGE] {IPCA- IDGE}

Conceicéo da Barra de Minas 0 RS - 0 RS
Coronel Xavier Chaves 0 RS - 0 RS
Dores de Campos 0 RS - 0 RS
Lagoa Dourada 0 RS - 0 RS
Madre de Deus de Minas 0 RS - 0 RS -
Nazareno 0 RS - 2 RS 729,68
Piedade do Rio Grande 0 RS - 0 RS -
Prados 0 RS - 0 RS
Resende Costa 1 RS 1.166,56 0 RS
Ritapolis 2 RS 974,87 0 RS
Santa Cruz de Minas 0 RS - 0 RS
Santana do Garambéu 0 RS - 0 RS -
Sdo Jodo del Rei 26 RS 302,74 24 RS 885,20
Sao Tiago 0 RS - 0 RS -
Tiradentes 0 RS - 0 RS -
Estado Minas Gerais 673 RS 1.309,53 1.102 RS 2.118,44
Bras]| 7.496 RS 1.661,97 12.022 RS 2.215,61

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupagio — CBO / Ministério do Trabalho ¢ Emprego — TEM /
Mapeamento da Industria Criativa no Brasil — FIRTAN. Elaboragio pcla autora.

Tabela 7 — Total de profissionais criativos e remunerac¢io média na Microrregiiio de Sio
Jodo del Rei para o Segmento Criativo de Arquitetura — 2004/2013

SEGMENTO ARQUITETURA
Ano 2004 2013
Remuneragdo Média Remuneragdo Média
Localizagdo Total de Profissionais| valoresaprecosde2013 |Total de Profissionais| valoresa precos de 2013
(IPCA-IBGE) (IPcA-1BGE)

Conceicdo da Barra de Minas 0 RS - 0 RS -
Coronel Xavier Chaves 0 RS = 0 RS =
Dores de Campos 0 RS - 0 RS -
Lagoa Dourada 0 RS 0 RS =
Madre de Deus de Minas 0 RS . 0 RS -
Nazareno 0 RS - 0 RS -
Piedade do Ric Grande 0 RS : 0 RS 2
Prados 0 RS - 1 RS 2.559,40
Resende Costa 0 RS - 1 RS 3.041,55
Ritapolis 0 RS - 0 RS -
Santa Cruz de Minas 0 RS - 0 RS -
Santana do Garambéu 0 RS - 0 RS -
580 Jodo del Rei 11 RS 1.788,50 22 RS 2.885,58
Sio Tiago 0 RS - 0 RS -
Tiradentes 0 RS - 0 RS =
Estado Minas Gerais 5.899 RS 4.503,76 13.220 RS 6.078,90
Brasil 62.692 RS 5.353,50 124.470 RS 6.926,66

Fonte: Classificagio Brasileira de Ocupagiio — CBO / Ministério do Trabalho e Emprego — TEM /
Mapeamento da Industria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragdo pela autora.
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Tabela 8 — Total de profissionais criatives e remuneracio média na Microrregiio de Sio Jodo
del Rei para o Segmento Criativo de Artes Cénicas — 2004/2013
SEGMENTO ARTES CENICAS

Ano 2004 2013
Remuneragido Média Remuneragio Média
Localizagdo Total de Profissionais Valores;ogegos 9 | total de profissionais Valoreszaogegos E=
(IPCA - IBGE) (IPCA - IBGE)
Conceicdo da Barra de Minas 0 RS - 0 RS -
Coranel Xavier Chaves 0 RS 2 0 RS =
Dores de Campos 0 RS - 0 RS -
Lagoa Dourada 0 RS - 0 RS -
Madre de Deus de Minas 0 RS - 0 RS .
Nazareno 0 RS - 0 RS -
Piedade do Rio Grande 0 RS - 0 RS -
Prados 0 RS - 0 RS -
Resende Costa 0 RS - 0 RS -
Ritdpolis 0 RS - 0 RS :
Santa Cruz de Minas 0 RS - 0 RS -
Santana do Garambéu 0 RS - 0 RS =
Sdo Jodo del Rei 2 RS 14.399,93 3 RS 964,32
Sdo Tiago 0 RS - 0 RS -
Tiradentes 0 RS - 0 RS -
Estado Minas Gerais 504 RS 1.585,29 851 RS 1.546,20
Brasil 7.219 RS 3.047,15 11.179 RS 3.156,54

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupagio — CBO / Ministério do Trabalho ¢ Emprego — TEM /
Mapeamento da Indastria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragdo pela autora.

Tabela 9 — Total de profissionais criatives e remuneracio média na Microrregiio de Sio Jodo

del Rei para o Segmento Criativo de Biotecnologia — 2004/2013
SEGMENTO BIOTECNOLOGIA

Ano 2004 2013
Remuneragdo Média Remuneragdo Média
Localiza¢do Total de Profissionais| valores a precos de 2013 | Total de Profissionais | valores a precos de 2013
{IPCA - |BGE) (IPCA - IBGE)

Conceicao da Barra de Minas 0 RS - (¢] RS -
Coronel Xavier Chaves 0 RS - 0 RS -
Dores de Campos 0 RS - 0 RS -
Lagoa Dourada 0 RS - 0 RS -
Madre de Deus de Minas 0 RS - 0 RS -
Nazareno 1 RS 1.283,81 0 RS -
Piedade do Rio Grande 0 RS - 0 RS -
Prados 0 RS - 0 RS -
Resende Costa 0 RS - 0 RS
Ritdpalis 0 RS - 0 RS .
Santa Cruz de Minas 0 RS - 0 RS -
Santana do Garambéu 0 RS - 0 RS -
580 Jodo del Rel 0 RS - 2 RS 3.612,32
Sao Tiago 0 RS - 0 RS -
Tiradentes 0 RS - 0 RS -
Estado Minas Gerais 1.566 RS 4,132,37 3.349 RS 3.680,31
Brasil 13.243 RS 3.790,70 26.862 RS 4.911,25

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupagio — CBO / Ministério do Trabalho e Emprego — TEM /
Mapeamento da Industria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragdo pela autora.
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Tabela 10 — Total de profissionais criativos e remunera¢io média na Microrregiio de Sio Joio
del Rei para o Segmento Criativo Editorial — 2004/2013
SEGMENTO EDITORIAL

Ano 2004 2013
Total de Remuneragdo Média Total de Remuneragdo Média|
LOCH“ZE;EO s = Valores a pregos de 2013 = = Valores a pregos de 2013
Profissionais (IPCA-1BGE} Profissionais (IPCA- 18GE)

Conceigdo da Barra de Minas 0 RS < 0 RS =
Corenel Xavier Chaves 0 RS = 0 RS =
Dores de Campos 1 RS 680,00 1 RS 680,00
Lagoa Dourada 0 RS o 0 RS =
Madre de Deus de Minas 0 RS o 0 RS =
Nazareno 0 RS B 0 RS E
Piedade de Rio Grande 0 RS B 0 RS =
Prados 1 RS 744,06 1 RS 744,06
Resende Costa 0 RS - 0 RS -
Ritapolis 0 RS - 0 RS -
Santa Cruz de Minas 0 RS 3 0 RS =
Santana do Garambéu 0 RS 3 0 RS =
Sio Jodo del Rei 7 RS 2.884,74 18 RS 3.441,71
Sdo Tiago 0 RS e 0 RS s
Tiradentes 0 RS - 0 RS -
Estado Minas Gerais 2.250 RS 2.996,94 4.080 RS 2.851,68
Brasil 27.843 RS 3.828,97 50.816 RS 3.793,68

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupagdo — CBO / Ministério do Trabalho e Emprego — TEM /
Mapeamento da Indistria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragdo pela autora.

Tabela 11 — Total de profissionais criativos e remunera¢io média na Microrregiio de Sio Jodo

del Rei para o Segmento Criativo de Pesquisa e Desenvolvimento — 2004/2013
SEGMENTO PESQUISA E DESENVOLVIMENTO

Ano 2004 2013
Remunera¢ao Média Remuneragdo Média
Localizagao Total de Profissionais | valores a precos de 2013 | Total de Profissionais| valores a precos de 2013
(IPCA - IBGE) (IPCA - IBGE)

Conceicdo da Barra de Minas 0 RS - 0 RS -

Coronel Xavier Chaves 0 RS - 0 RS -
Dores de Campos 2 RS 1.460,39 4 RS 3.717,30

Lagoa Dourada 0 RS - 0 RS -

Madre de Deus de Minas 0 RS - 0 RS -
Nazareno 0 RS - 8 RS 8.280,12

Piedade do Rio Grande 0 RS - 0 RS -

Prados 0 RS - 0 RS -
Resende Costa 0 RS & 1 RS 4.109,10

Ritdpolis 0 RS - §] RS -
Santa Cruz de Minas 0 RS - 1 RS 1.623,47

Santana do Garambéu 0 RS - 0 RS -
Sdo lodo del Rei 14 RS 4.408,55 31 RS 4.964,23

Sio Tiago 1 RS 4.854,12 0 RS -
Tiradentes 0 RS - 0 RS -
Estado Minas Gerais 8.138 RS 6.652,60 16.564 RS 8.072,72
Brasil 82.223 RS 8.343,60 166.300 RS 9.983,99

Fonte: Classifica¢do Brasileira de Ocupagdo — CBO / Ministério do Trabalho ¢ Emprego — TEM /
Mapeamento da Indistria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragdo pela autora.



Tabela 12 — Total de profissionais criativos e remuneracio média na Microrregido de Sio Joio

del Rei para o Segmento Criativo de Publicidade — 2004/2013
SEGMENTO PUBLICIDADE

Ano 2004 2013
Remuneragdo Média Remuneragdo Média
Localizacdo Total de Profissionais Valores a grecos de 2013 Total de Profissionais Valores a pregos de 2013
{IPCA - 18GE) {IPCA 1BGE)

Conceigio da Barra de Minas 0 RS - 0 RS -
Coronel Xavier Chaves o] RS - 0 RS -
Dores de Campos 0 RS - 6 RS 3.450,21
lagoa Dourada 0 RS - 0 RS -
Madre de Deus de Minas 0 RS = 0 RS =
Nazareno 0 RS = 0 RS -
Piedade do Rio Grande 0 RS - 0 RS -
Prados 0 RS - 0 RS -
Resende Costa 0 RS - 0 RS -
Ritdpolis 0 RS . 0 RS =
Santa Cruz de Minas o] RS - 0 RS -
Santana do Garambéu 0 RS - 0 RS -
S0 Jodo del Rei 2 RS 798,42 14 RS 2.978,34
Sao Tiago 1 RS 3.612,37 2 RS 2.097,91
Tiradentes 0 RS - 0 RS -
Estado Minas Gerais 2.726 RS 4.261,20 9.014 RS 3.640,64
Brasil 45.731 RS 5.701,41 154.782 RS 5.075,41

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupagdo — CBO / Ministério do Trabalho ¢ Emprego — TEM /
Mapeamento da Indastria Criativa no Brasil - FIRJAN

Tabela 13 — Total de profissionais criativos e remuneracio média na Microrregidio de Sio Joio

del Rei para o Segmento Criativo de TIC —2004/2013

SEGMENTO TIC
Ano 2004 2013
Remuneragdo Média Remuneragdo Média
Localizagédo Total de Profissionais | Valores a precos de 2013 | Total de Profissionais | valores a precos de 2013
(IPCA - IBGE) {IFCA - IBGE)

Conceicdo da Barra de Minas 0 RS - 0 RS -
Coronel Xavier Chaves 0 RS - 0 RS -
Dores de Campos 1 RS 3.495,14 2 RS 2.538,88
Lagoa Dourada 0 RS s 0 RS =
Madre de Deus de Minas 0 RS - 0 RS -
Nazareno 0 RS = 0 RS 5
Piedade do Rio Grande 0 RS - 0 RS -
Prados 0 RS < 0 RS =
Resende Costa 0 RS - 1 RS 701,36
Ritdpolis 0 RS - 0 RS -
Santa Cruz de Minas 0 RS - 0 RS -
Santana do Garambéu 0 RS - 1 RS 1.572,28
Sdo Jodo del Rei 9 RS 3.406,94 39 RS 2.263,49
530 Tiago 0 RS - 1 RS 732,80
Tiradentes 0 RS - 0 RS -
Estado Minas Gerais 4.397 RS 3.360,90 8.672 RS 3.967,73
Brasil 55,462 RS 4,925,96 112.942 RS 5.393,13

Fonte: Classificagdao Brasileira de Ocupagdo — CBO / Ministério do Trabalho e Emprego — TEM /
Mapeamento da Induastria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragio pela autora.
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DETALHAMENTOQ POR OCUPACAO PROFISSIONAL NOS SEGMENTOS CRIATIVOS SEM PROFISSIONAL EMPREGADO EM
TIRADENTES MAS PRESENTES NA MICRORREGIAO DE SAQO JOAO DEL REI para 2004 ¢ 2013

Tabela 14 — Total de Profissionais e Renda Média por ocupaciio profissional do empregado no Segmento de
Miuisica na Microrregiiio de Sio Jodo del Rei — 2004/2013
SEGMENTO MUSICA

Musico regente Musico arranjador
Localizagdo ar. RS at. RS
2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013
Conceigiio da Barra de Minas 0 0 RS - RS 0 0 RS - | RS -
Coronel Xavier Chaves 0 0 RS - RS 0 0 RS - RS -
Dores de Campos 4] 0 RS - RS . 0 0 RS e RS =
Lagoa Dourada 0 0 RS - RS = 0 0 RS - RS -
Madre de Deus de Minas 4} 0 RS - RS - 0 0 RS - RS -
Nazareno ¢] 2 RS 5 RS 729,68 0 (o] RS - RS -
Piedade do Rio Grande 0 0 RS - RS 0 0 RS - RS -
Prados 0 0 RS - RS 0 0 RS - |RS -
Resende Costa 1 0 RS  1.166,56 | RS - 0 0 RS - RS -
Ritapolis 2 0 RS 974,87 | RS - 0 0 RS < RS -
Santa Cruz de Minas 0 0 RS = RS 0 0 RS = RS -
Santana do Garambéu 0 (0] RS . RS - 0 0 RS = RS -
Sdo Jodo del Rei [¢] 2 RS - | RS 5.119,47 26 22 RS 302,74 | RS 500,26
Sdo Tiago 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS -
Tiradentes 0 0 RS - RS 0 0 RS - | RS -
Estado Minas Gerais 161 396 RS 1.247,70| RS 1.516,08 146 73 RS 2.034,88| RS 2.001,96
Brasil 2.301 2.964 RS 1.408,76| RS 1.778,92 1.294 1.397 RS 1.656,30| RS 2.321,43

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupag¢do — CBO / Ministério do Trabalho ¢ Emprego — TEM / Mapeamento da Indastria
Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragdo pela autora. Valores a pregos 2013 (R$ 1,00)
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Tabela 15 — Total de Profissionais e Renda Média por ocupacio profissional do empregado no Segmento de Arquitetura na Microrregiio de Sio Jodo
del Rei— 2004/2013
Total de Profissionais ¢ Renda Média do empregado no Segmento Arquitetura — 2004 ¢ 2013 - Valores a pregos 2013 (R$ 1,00)

SEGMENTO ARQUITETURA
g . . i . _ . ’ ) . Desenhista projetista de construgdo | Desenhistas técnicos da construgdo
o ngenheiros civis e afins/Arquitetura | Arquiteto de edificagdes/Arquitetura| Arquiteto urbanista/Arquitetura vl e srgiiTtetira JArGuitetim il e stglitieiral Avquitetira
Localizagdo
Q. R$ Qt. RS qt. R$ at. R$ qt. RS
2004 | 2013 2004 2013 2004 | 2013 2004 2013 2004 | 2013 2004 2013 2004 | 2013 2004 2013 2004 | 2013 2004 2013

Concelcdo da Barra de Minas 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 g RS - RS - o] o] RS - RS - 0 0 RS - RS -
Caroriel Xavier Chaves 0 0 RS RS 0 0 RS - RS 0 0 RS - RS 0 0] RS RS 0 0 RS - RS

Dores de Campos 0 1] RS RS 0 0 RS RS 1] 0 RS RS o] 4] RS RS o] o] RS RS

Lagoa Dourada 0 0 RS RS 0 0 RS RS 0 1] RS RS o] a RS RS 1] 1] RS RS

Madre de Deus de Minas 9] 0 RS RS 0 0 RS - RS 0 4] RS RS 0 0 RS RS 0 0 RS - RS
Nazarena 0 o RS RS = o o RS i RS 0 0 RS - RS 0 0 RS RS 0 0 HS i RS

Pledade do Rio Grande o o RS - |Rrs = 0 o RS - |rs = 0 0 RS - _|Rr$ o 0 RS RS 0 0 RS - _|Rs

Prados o 1 RS - RS 2.559,40 0 o RS - IR - 0 0 RS : RS 0 0 RS RS 0 0 RS - RS

Resende Costa 0 1 RS RS 3.041,55 0 0 RS RS 0 0 RS RS a 0 RS RS a 0 RS RS

Ritapolis 0 0 RS RS 0 0 RS RS 0 0 RS RS a 0 RS RS 0 0 RS RS

Santa Cruz de Minas 0 4] RS - RS 4] 4] RS - RS 0 0 RS - RS 0 4] RS RS 0 0 RS - RS

Santana do Garambéu i 0 R$ - |rs 0 0 RS = RS 0 0 RS RS = 0 0 RS -~ |ns 0 0 RS : RS

Sao Jodo del Rei 6 11 RS 2.262,16 | RS 3.278,17 0 = RS - | RS 4.891,58 0 2 RS - | RS 2.869.31 3 5 RS 883,85| RS 1.832,18 2 3 RS 1.724,53 | RS 2.543,97
Sao Tiago a 0 RS = RS 0 0 RS = RS 0 0 RS . RS = 0 0 RS = RS 0 0 RS = RS -
liradentes g 0 RS RS 0 0 RS RS 0 ol RS RS o o RS RS 0 0 RS RS

Estado Minas Gerais 4608 9.297 | RS 5.023,85| RS 7.10146] 338 1050 [ R$4.173,.31| RS 5.439,47 73 317 RS 4.258,01| RS 5.367,73| 575 1641 | RS2.034,93 | RS 2.947,26| 275 763 R$ 1.727.89 | RS 1.958,87
Lrasil 45985 | 83.130 | RS 596354 | RS 8.181.10] 6.842 | 14286 | RE5.37709| RS 6.661,63] o2 3.055 | RS 388770 RS 5.520,73| 5174 | 14022 | RS 254052 | R53.030,81 ] 3.061 | 7.809 | RS1.705,64 | RS 216569

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupagio — CBO / Ministério do Trabalho ¢ Emprego — TEM / Mapeamento da Industria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragio pela
autora.



Tabela 16 — Total de Profissionais e Renda Média por ocupacio profissional do empregado no Segmento de Artes Cénicas na
Microrregido de Sio Jodo del Rei — 2004/2013

SEGMENTO ARTES CENICAS

(cinema, video, televisdo, teatro e espetaculos)

Cenotécnico

Professor de danga/Artes Cénicas

Diretor Teatral

Localizagdo
Qt. R$ Qt. RS Qt. RS
2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013

Conceicdo da Barra de Minas 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS -
Coronel Xavier Chaves 0 0 RS - RS - Q 0 RS - RS - 0 0 RS - RS -
Dores de Campos 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS

Lagoa Dourada 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS -
Madre de Deus de Minas 4} 0 RS RS - 0 (4} RS = RS - 0 0 RS RS

Nazareno 0 0 RS RS - 0 4] RS - RS - 0 [¢] RS RS

Piedade do Rio Grande ¢} 0 RS RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS -
Prados 0 0 RS - RS - 0 0 RS - _|RS - 0 0 RS - _|RS -
Resende Costa 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS

Ritapolis [¢] [¢] RS - RS - Q 4] RS - RS - 0 4] RS RS

Santa Cruz de Minas 4] 0 RS RS - 0 ] RS - RS - 0 ] RS RS

Santana do Garambéu 4] 0 RS - RS - 0 Q RS - RS - 0 0 RS - RS -
Sao Jodo del Rei 0 1 RS - | RS 2.214,97 1 2 RS 209,05| RS 339,00 1 0 RS 28.590,81| RS -
Sdo Tiago 0 0 RS - RS - 0 0 RS - _|RS - 0 0 RS RS
Tiradentes 0 0 RS - | RS - 0 0 RS - | RS - 0 0 RS -| RS -
Estado Minas Gerais 17 34 RS 1.082,35| RS 1.204,38 116 326 RS 606,28 | RS 906,58 34 51 RS 7.041,39| RS 4.229,93
Brasil 227 682 RS 1.614,45( RS 2.575,65| 1.157 4117 RS 879,36 | RS 1.313,57| 1.449 934 RS 6.276,95| RS 8.000,16

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupagio — CBO / Ministério do Trabalho e Emprego — TEM / Mapeamento da Industria Criativa no Brasil — FIRJAN.
Elaboragéo pela autora.
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Tabela 17 — Total de Profissionais e Renda Média por ocupacio profissional do empregado no Segmento de

Biotecnologia na Microrregiio de Sio Jodo del Rei —

2004/2013

SEGMENTO BIOTECNOLOGIA

Bidlogo Biomédico
Localizagdo ar. RS RS
2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013
Conceigdo da Barra de Minas 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS -
Coronel Xavier Chaves 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS -
Dores de Campos 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS -
Lagoa Dourada 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS -
Madre de Deus de Minas 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS -
Nazareno 1 0 RS 1.283,81 | RS - 0 0 RS RS -
Piedade do Rio Grande 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS -
Prados 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS -
Resende Costa 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS -
Ritd polis 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS -
Santa Cruz de Minas 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS -
Santana do Garambéu 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS -
S3o Jodo del Rei 0 1 RS RS  5.327,41 0 1 RS RS 1.897,24
Sao Tiago 0 0 RS * RS i 0 0 RS RS =
Tiradentes 0 0 RS RS - 0 0 RS RS -
Estado Minas Gerais 1.536 2.648 RS 4.125,92| RS 3.960,15 0 534 RS RS 2.297,17
Brasi| 10.129 14.616 RS 3.299,66| RS 4.354,78 0 6.035 RS RS  2.903,70

Fonte: Classificacdo Brasileira de Ocupagdao — CBO / Ministério do Trabalho e Emprego — TEM / Mapeamento da ‘Industna Criativa
no Brasil — FIRJAN. Elaboragdo pcla autora.

242



243

Tabela 18 — Total de Profissionais e Renda Média por ocupacio profissional do empregado no Segmento Editorial na Microrregiio de Sao Jodo del
Rei — 2004/2013

SEGMENTO EDITORIAL

. i N . Repdrier
e P e ta; P i
‘ . Jomalista Editar de texto e imagem Editor rodutor de texto rogramador visual grafico (exclusive radio e televisao) Diretor de Redagao
Ot RS Ot. RS Qat. RS at. RS at. RS o, RS at. RS
2004 | 2013 7004 2013 2009 | 2013 2004 013 2004 | 2013 2004 2013 2004 | 2013 2004 2013 2004 | 2013 2004 2013 2004 | 2013 2004 2003 2004 | 2013 2004 013
Cawegas de as e
i 9 L - Ins . g 0 ks - e . g O |ss < |ws 3 9 U lms T s o O Jes - Ins - o 0 |ws - |ns - 1 0 las - |ms -
0 U us I 5 o L - ms " v L - |k 0 Yolws - |ws P " O es - |us B g O lws - Ins L ) - |ws .
oo 0 1 |ns T 0_|RS o ) - 0 [T i - |k - [ 0[RS - |Ins . 0 0| RS - IRs - a u_|ms - | RS [ u_|rS - | ®s -
Lo D u o |es - |rs - o o |ks - |ms - [o o |ns - e - u o [rs - e - o [ S - lers - ) o |rs - |ns - 0 n_|r§ - |ns -
e Bty 4o
i u 0 e . |8 R o 0 | g . |re R [’ 0 | gé s . u U | g . |rs . 0 0 g - |ss . i) 0 | gs - |ws 0 0 fgs - |ms .
i u o |es - |rs - o o |ks - |ms - u o | rs - Iws - u 0| RS - |ws - o [ S - Iers - ) o |rs - |ms - 0 n_|r§ - |ns -
Fnclido catllatinunds | 1) 0| g . s ; o 0 | g . e ; [l 0 |8 . s . u v | s . |ss . o 0| s - s . 0 0 | g . e 0 0 | s . e R
e u u | &S - | RS - ] 1 | RS - |RS  dmps) o 0| RS - | RS - u | RS S - ) 0[RS L ] E ) 0 | RS L - 0 0 | R§ - |rs -
hesends Losts 0 i - RS - 0 0 |RS o ) - 0 0_|rS o - (1 0| &S - | RS - ) o |rS o - 0 [ - | RS 0 [ o -
o0l 0 0| RS - |rs - o 0 _|RS - | RS - [ 0 _|rs B - [} 0_|RS - |8s - 0 0| RS - |®s - 0 [ 5 - IR 0 0_|RrS - | &S -
a0 s o i u U | kS A - o u_|es - | ms - 0 o |as - |ns 1] o |as - s - 0 0| RS - las - ] u_ R - |rs 0 o lrs - | RS -
i U o 0 |ps - |ms . o U e - Irs ; 0 o las - |rs . o O Ir$ - |ms . 0 U |rs 5 . u U |rs - |rs . g U lre - &8 .
ol e & ks dassae|rS emas| o 5 | es -les  soom] o z0 las -las zeanss| o 1 | RS -lrs  ssooo| o 2 | w8 -8 13em) o 1 RS - | RS dFrems] 1 0 |RrS 1omag2| ks -
[V U R - | RS - 0 [ - |RS - [ (1] &S - (1] 0| RS - | &S - 0 0 | RS o L - 0 0| RS - | RS - 0 0 |RS - | &S -
4o o o 0 i - | RS . ] 0 RS - | RS -1 0 0 RS -1 0 0 | RS - | RS -1 o 0 RS - | RS -1 o ] RS -] RS o ] RS WL =
00t Waiis Gira 3% | @39 | RS Fan182f kS 3sreen]| 4 | 1078 | RS 1dm162| RS 1aw3ds| 247 | s12 RS aeso7al w1 | 128 | RS 1masee| RS 2amsr| @m | 239 | RS 13B2nr| RS 17e9uE] 999 | wss | RS 343790 RS 338479 W 73 | R§ @30240| RS 602257
rs 6479 11293 | RS apsaza[ RS as1448]| 5940 (11511 | RS 1851 RS 193485 d.ang | 9uoz RS asmey]| 722 |1ee (ks 23z ns 3mesvn]| 1am | 2218 (ke amerze|rs 2mgee| soo | 70w (ks 3ma 3| wé 3emean] su [ 1091 |ns mmizam$ muns

Fonte: Classificagao Brasileira de Ocupagdo — CBO / Ministério do Trab'llho e Emprego — TEM / Mapeamento da Industria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragio pela
autora.
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Tabela 19 — Total de Profissionais e Renda Média por ocupacio profissional do empregado no Segmento P&D na Microrregiio de Sio Joio del Rei—
2004/2013 (continua)

SEGMENTO PESQUISA E DESENVOLVIMENTO (parte 1/3)

Gerentes de pesquisa e desenvolvimento e afins Engenheiro eletricista Engenheiro eletricista de projetos Engenheiros de minas e afins h de produgdo, lid. g ¢a @ afins
Localizagio
at. R$ at. R$ at. RS at. RS Qr.
2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013

Conceigio da Barra de Minas 0 0 RS RS 0 0 RS RS o 0 RS RS 0 o] RS RS 0 0 RS RS
Coronel Xavier Chaves 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS 0 (¢} RS RS - 0 0 RS RS 0 0 RS RS
Dores de Campos 2 4 RS 1460,39 | RS 3.717.30 0 0 RS RS - 0 (0} RS RS - 0 0 RS RS 0 0 RS RS
Lagoa Dourada 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS 0 0 RS RS - 0 0 RS RS 0 4] RS RS
Madre de Deus de Minas 0 0 RS RS 0 0 RS RS - 1] 0 RS RS 0 0 RS RS - 0 0 RS RS -
Nazareno 0 0 RS - RS - 0 1 RS RS 7.363,75 0 (4] RS RS - 0 2 RS RS  7.363,50 0 3 RS RS 9.881,50
Piedade do Rio Grande 0 0 RS RS - 0 0 RS RS - 0 Q RS RS - 0 ] RS RS - 0 (1] RS RS -
Prados 0 0 RS RS 0 0 RS RS 0 a RS RS - 0 o] RS RS - 0 0 RS RS
Resende Costa 0 0 RS RS 0 0 RS - RS - 0 (o] RS RS - 0 X RS RS 4.109,10 a (1] RS RS
Ritapolls 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS 0 a RS RS - 0 0 RS RS = 0 0 RS RS
Santa Cruz de Minas 0 0 RS RS 0 0 RS RS 0 a RS RS 0 1] RS RS 0 4] RS RS
Santana do Garambéu 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS - 0 0 RS . RS - 0 0 RS - RS -
580 Jodo del Rel 0 4 RS RS 6.312,62 2 10 RS 1.266,63 | RS 3.884,28 0 1 RS RS 2.591,94 2 1 RS 4.02577 | RS 1.356,00 5 4 RS 6.478,97 | RS 530297
S50 Tiago 0 0 RS - RS < 0 0 RS B RS - 0 0 RS . RS = 0 0 RS - RS - 0 (1] RS RS -
Tiradentes 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 (1] RS - RS 0 1] RS - RS - 0 0 RS - RS -
Estado Minas Gerais 365 1441 | RS 9.78569 |RS B68297| 1.218 | 1.786 | RS 8.528,55 | RS B8.219,4! a8 318 | RS 5961,49| RS 858516 566 | 1.654 | RS 7.767,66 | RS 9.792,66 | 1.649 | 4.293 | RS 5.870,62 | RS 7.375,19
Brasil 6.262 | 16.250 | RS 11.280,42 | RS 11.432,82|11.401|16.998 | RS B8.575,41 | RS 9.239,95| 506 | 1.472 |RS 6.226,00| RS 9.183,11 | 1.521 | 4.896 | RS 7.873,81 | RS 10.865,09 |16.174 |40.108 | RS 6.692,49 | RS 8.043,60

Fonte: Classificagdio Brasileira de Ocupagio — CBO / Ministério do Trabalho ¢ Emprego — TEM / Mapeamento da Industria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragio pela

autora.
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Tabela 19 — Total de Profissionais e Renda Média por ocupacio profissional do empregado no Segmento P&D na Microrregifio de Sdo Jodo del Rei — 2004/2013
(continuacio)
SEGMENTO PESQUISA E DESENVOLVIMENTO (parte 2/3)
Engenheiros mecénicos e afins Gedlogos e geofisicos Engenheiros de alimentos e afins Engenheiros metalurgistas, de materiais e afins Filésofo
Localizagdo
at. RS at. R$ at. RS at. RS qt. RS
2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013
Conceigao da Barra de Minas 0 0 RS RS 0 0 RS RS 0 o] RS RS 0 0 RS RS o] 0 RS RS
Coronel Xavier Chaves 0 0 RS RS 0 0 RS RS 0 0 RS - RS 0 0 RS RS 0 0 RS RS -
Dares de Campos 0 0 RS - RS 0 0 RS RS 0 o] RS - RS - 0 0 RS - RS - o] 0 RS RS -
Lagoa Dourada 0 0 RS - RS 0 1] RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS -
Madre de Deus de Minas 0 0 RS RS - 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS -
Nazareho 0 1 RS RS 4.933,26 0 o RS RS 9.572,43 0 0 RS - RS E 0 0 RS RS = 0 0 RS - RS -
Piedade do Rio Grande 0 0 RS RS 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS G 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS -
Pradaos 0 0 RS RS 0 0 RS RS < 0 0 RS RS - Q 0 RS RS = 0 0 RS RS
Risende Costa 0 0 RS RS 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS 0 0 RS - RS 0 0 RS RS -
Ritapolis 0 0 RS - RS 0 0 RS RS 0 0 RS - RS £ 0 0 RS - RS = 0 0 RS - RS -
Santa Cruz de Minas 0 ] RS - RS 1.623,47 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS = 0 4] RS - RS -
Santana do Garambeu 0 0 RS RS 0 0 RS - RS = 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS 0 0] RS RS
S30 Joda del Rel 1 3 RS 1.174,42 | RS 4.078,81 0 RS 0 1 RS RS 5.794,54 0 1 RS - | RS 9.205,46 1 2 RS 6.815,33 | RS 4.147,43
530 Tiago 0 0 RS - RS 0 0 RS RS 0 0 RS RS ¥ 0 RS 4.854,12 | RS E 0 [4] RS RS
Tiradentes 0 0 RS = RS - (0] 4] RS RS A 0 0 RS RS = 0 0 RS + RS A 0 4] RS RS s
Estado Minas Gerals 1.230 | 2.194 | RS 6.815,50 | RS 8.655,22 | 462 741 | RS 7.615,95| RS 9.,228,18 0 30 RS RS 2.888,68| 8.138 | 640 | RS 6.652,60| RS 7.965,82 6 11 RS 3.140,73 | RS 4.743,84
Brasil 18.653 | 33.858 | RS 8.778,51 | RS 11.534,69 | 3.274 | 6.496 | RS 10.095,77 | RS 13.420,07 0 315 RS RS 4.080,78|82.223| 3.792 | RS 8.343,60 | RS 840583 &0 60 RS 3.991,72 | RS 4.127,14

Fonte: Classificaciio Brasileira de Ocupagio — CBO / Ministério do Trabalho ¢ Emprego — TEM / Mapeameuto da Industria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragio pela

autora.
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Tabela 19 — Total de Profissionais e Renda Média por ocupacio profissional do empregado no Segmento P&D na Microrregiio de Sao Joao del Rei — 2004/2013

(conclusio)
SEGMENTO PESQUISA E DESENVOLVIMENTO (parte 3/3)
. P (au‘nsd:m b da'e“'g e:hada] ! q de eng;:h;::;:smrgica, SEqultiace Pesquisador em histéria Engenheiro Eletricista de Manutengio Engenheiros Quimicos e afins
zagio
Qt. RS Qt. RS Qt. RS at. RS Qt. RS
2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013

Concelcdo da Barra de Minas 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS 4] [ RS RS - 0 0 RS - RS -
Coranel Xavier Chaves 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS -
Dares de Campos 0 0 RS - RS 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS
Lagoa Dourada 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS 0 0 RS RS 0 0 RS RS
Madre de Deus de Minas 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - 4] (4] RS RS 0 0 RS RS -
Nazareno 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS 0 0 RS RS - 0 0 RS RS
Piedade do Rio Grande 0 0 RS B RS - 0 0 RS RS B 0 0 RS < RS 0 0 RS RS < 0 0 RS - RS -
Prados 0 a R$ = RS - 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS 0 0 RS RS - 0 0 R$ E RS -
Resende Costa 0 0 RS - RS 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS 0 0 RS RS - 0 0 RS - RS
Ritapalis [s] (0] RS RS (¢} (4] RS RS 0 (¢] RS RS 0 0 RS RS - 0 0 RS RS
Santa Cruz de Minas 0 0 RS RS ] 0 RS RS 0 0 RS - RS 0 o RS - RS - 0 0 RS - RS
santana do Garambgu 0 0 RS RS - 0 0 RS RS . 0 0 RS - RS - 1] o RS - RS - 0 0 RS - RS
S3o Jodo del Rel 0 2 RS RS 10.111,70 [} 1 RS - | RS 938,48 1 1 RS 2.409,60 | RS 7.944,73 1 0 RS 4.953,60 | RS - 1 0 RS 3.387,08 | RS -
Sao Tiago 0 0 RS - RS - 0 0 | RS RS % 0 0 | RS - RS - 0 0 [RS RS 3 0 0 RS RS =
Tiradentes 0 0 RS - RS 0 0 RS = RS 0 0 RS - RS Q 0 RS = RS 0 0 RS = RS =
Estado Minas Gerais 1.021 391 | RS 3.972,97 | RS 9.18261| 75 1.103 | RS 8.738,30| RS 6.856,66| 35 60 RS 2:394,74 | RS 3.44467| 73 202 [ RS 5.497,41| RS 7.535,16| 337 464 | RS 5.907,31 | RS 8.881,80
Brasi| 2721 | 5512 [ RS 8.353,70| RS 9.507,84| 273 | 1.532 | RS 9.400,33| RS 7.690,63| 176 354 | RS 3.723,47 | RS 4.991,25| 589 | 1.692 | RS 6.739,82 | RS 9.814,02| 7.279 |10.913 | RS 10.048,96 | RS 14.979,48

Fonte; Classificagio Brasileira de Ocupagio — CBO / Ministéno do Trabalho ¢ Emprego — TEM / Mapeamento da Indistna Criativa no Brasil — FIRJAN, Elaboragiio pela
autora.
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Tabela 20 — Total de Profissionais e Renda Média por ocupacio profissional do empregado no Segmento de Publicidade na Microrregiio de Sio Jodo

del Rei — 2004/2013

SEGMENTO PUBLICIDADE

Analista de pesguisa de mercado Analista de negdcios Diretor de marketing Gerente de comunicagdo Gerente de marketing Redator de publicidade Pubiicitdrio
Latalizaga
at. RS at. RS at. RS Qt. RS at. RS at. RS at. RS
2004 | 2013 2004 2013 2004 | 2013 2004 2013 2004 | 2013 2004 2013 2004 | 2013 2004 2013 2004 | 2013 2004 2013 2004 | 2013 2004 2013 2004 | 2013 2004 2013

Conceicio or Garra deMiras 0 0 |rs RS - [ o | R - | us i 0 |&s RS 1] 0 | e - |8 - ] ] RS - | RS - ] 0| RS RS - 1 ] 15 - | RS -
Caornrel ¥avier Chaves o] 0 RS RS = o 0 RS RS 0 0 RS RS 0 1] RS = RS : 0 o RS = RS = 1] 0 RS RS = ¢} 1] RS = RS

Guris de Campe o] ] kS RS 3.45021 0 g RS i) (£} '] RS 3 a [1] RS = RS £ 5] 0 RS = RS = 1] 0 RS = 53 = [ g RS £l R

La goa Deniradle 0 [V s - u o s [ 0 - s o [V IS RS i 1] RS [ 7 0 | ks [ [ 0 [ 5

Madre ge Deus de Miras q 0 |rs [ 0 a0 | rs RS 0 [ 15 ) o | e - |ws o 0 RS - | RS - 1] 0| RS - | Bs - ] 0 RS - | RS

Nazz rern 1 o | [} [} 0 |us - |ms [} 0 |rs 1] - ] o |&s o - ] u RS - | R - ] 0| RS - RS - o [ RS E -
Fietade o fln Grande 0 0 [ RS o ] RS RS L£] f] RS RS Q [} RS = RS 2] 0 RS RS = [¢] 0 RS RS [¢] Q kS kS

Fracos u o |Rrs RS o u_|ms RS ] 0|k RS (1] 0 | &S RS u u RS RS u 0| RS RS U ] RS RS

lesenda Costy i VI RS [i} 0| RS RS i o |RrS 5] ] o | rS RS i] [ (5 RS ] o | kS [ u u (] RS

fitapo s g 0 |rs - | RS [ 0 s - | es - g f# |RS - | RS - 0 0 RS - RS - i} '] RS - i8] - 1} Q9 5] - RS = 1) o 5] - 157 -
Sani= CrurceMiras 1] o RS RS 1] a RS RS 1] g RS RS o 1] RS RS 1] ] RS RS 7] 1] RS = RS 1] 1] RS RS

Santang do Gara mbén ] 0 RS RS + 0 0 RS RS = 0 0 RS RS = 0 1] RS = RS = 0 o RS = RS = 1] 0 RS . RS = 1] 1] [ = RS

Sa0 Joio del it 0 2 (i -]k Fsne2] o 3 RS RS 383275] 0 1 B i3 2wl o 1 RS RS Bzran| 1 5 |es  ousE3las 38382 o 2 1S - | RS 13ras| 1 0 | RS eOLoz| RS -
5ag Tiago 3] 1] 1S RS - 0 1 RS - RS 345222 8] o RS RS - 1] 1] RS - RS - 1 ] RS 361237 | RS - 0 0 R RS - 4] 1 RS - 15 a0
fradentes g 0| RS o -l o 0 RS - -1 o o | RS -] RS ) [s} RS RS o 0 RS RS ] a RS RS ] ] RS RS -
Frizdo Minas Serais 414 1768 RS 33039 | RS 287481 1047 | 3366 | RS 473838 RS 418206 S8 | 135 RS 517A36| RS SEL4 56 1RV 785 | RS 5507.64| RS 420430) 532 1213 | RS 5.56845| RS 444589] 166 470 [ RS 200 B0|RE 237397 262 1970 | RS 2162 85| RS 238473
Erasll A6 | 278a2 (RS a377.25| RS 38983716017 |61.443 | RS 477333 RS as3ana]| 812 | 2085 [ RS 15s8003| RS mo0234] 241 | 9a2 | RS raans2| RS 6383.60) 10132 |a5sse | RS 82162 RS Fn347| 2406 | 712 | RS 346741 | RS 4024.26] 5256 | 19523 | RS 345066 RS 365816

Fonte: Classificacdo Brasileira de Ocupagio — CBO/ Ministério do Trabalho ¢ Emprego — TEM / Mapeamento da Induastria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragéo pela autora.

Tabela 21 — Total de Profissionais e Renda Média por ocupacio profissional do empregado no Segmento de TIC na Microrregiio de Sio Jodo del Rei

—2004/2013
SEGMENTO TECNOLOGIAS DE INFORMAGAO E DA COMUNICACAD
Gerentas de tecmologla da informagso Programador de maqu:::"-é:'a;amem Etmecmanis Engenheiro de aplicativos em computagio Programador de sistemas de informagdo Programador de Internet
Localizagdo
at. RS at. RS at. RS at. RS at. RS
2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013 2004 2013
Conceicao da Barra de Minas o 0 RS RS 0 0 RS - RS - 0 0 RS RS - 5] 0 RS RS - 0 0 RS - |RS -
Coronel Xavier Chaves 0 0 RS - | RS - Q [t} RS - RS - 0 0 RS RS - 0 0 RS RS - 0 0 RS - |RS -
Dares de Campos 1 1 RS 3.495,14 | RS 3,554,51 0 1 RS - RS 152321 a 0 RS RS 0 0 RS RS - 4] 0 RS RS
Lagoa Dourada 1] 0 RS s RS = 0 0 RS - RS - o] 0 RS RS 0 0 RS RS N 0 0 RS = RS =
Madre de Deus de Minas 0 0 RS = RS 0 0 RS = R& = 0 0 RS RS = 0 0 RS RS = o] 5] RS . RS N
Nazarano 0 0 RS RS 0 0 RS = RS = 0 o RS RS < 0 0 RS RS - 0 0 "S - |ms -
Piedade do Rio Grande [1] 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - o] 0 RS - RS - 0 0 RS - RS -
Prados 8] 0 RS = RS 0 0 RS - RS * o] 0 RS RS - 0 0 RS = RS e o] &) RS - RS -
Resende Costa 0 o] RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - 0 1 RS - RS 701,36 0 0 RS - RS -
Ritapol|s 0 0 RS RS 0 0 RS = RS = 0 0 RS = RS = 0 0 RS = RS : 0 0 RS = RS =
Santa Cruz de Minas 0 0 RS RS 0 0 RS - |RS$ - 0 0 RS RS - 0 0 RS - |RS - 0 0 RS - |RS -
Santana do Garambéu 0 0] RS = RS = 0 0 RS = RS = o] 1 RS RS 157228 o 0 RS = RS = 0 0 RS = RS =
Sdo Jodo del Rel 4 G RS 5.08134| RS 1.876,04 0 1 RS RS 976,25 a 0 RS RS - 5 31 RS 2.067,42 | RS 2.406,66 o] 1 RS RS 1.437,20
Sdo Tiago 0 0 RS - RS - 0 0 RS - RS - o] 0 RS - RS - 8] 1 RS - RS 73280 0 0 RS - RS -
Tiradentes 0] 2] RS RS = 0 0 RS - | RS : 0 0 RS - | RS - 0] 4] RS - | RS = 9] 0 RS - | RS
Estado Minas Gerais 715 2451 | RS 5.843,65| RS 5.995,53 125 364 RS 2.068,91| RS 2.351,40 143 244 RS £.154,84 | RS 9.551.95] 2.681 4661 | RS 2.384,19| RS 2.707,73 172 311 RS 1.454,71| RS 1.968,62
Hrasil 10.636 | 34.279 | RS 9.220,80| RS 8.65/,23| 2346 5.148 | RS 2.891,81 | RS 2.932,58 710 3.048 | RS 8.457,09]| RS 8.61553] 31.571 | 57.292 | RS 3.090,3/| RS 3.31547| 1524 3.864 | RS 2.516,/5| RS 2.564,7/

Fonte: Classificagdo Brasileira de Ocupagdo — CBO / Ministério do Trabalho e Emprego — TEM / Mapeamento da Industria Criativa no Brasil — FIRJAN. Elaboragdo pela

autora.
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Tabela 22 — Numero de Empregados por Faixa de Renda nas atividades econdmicas dos Segmentos do Niicleo Criativo em Tiradentes - 2006 / 2013

FAIXA DE RENDA EM SALARIOS MINIMOS
Atividades Economicas Atgos | 031a | 101a | 151a | 201a | 30la | 40la | 50la | 701a | 1001a | 1501a | Maisde | lsnorad | poyrar
: 1.00 1.50 2.00 3.00 4,00 5.00 7.00 10.00 15,00 20.00 20.00 o :
Apno |06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 6 13
Total dos Segmentos Criativos 0 1 3 2 1 O o o0 1 o0 O o0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 10
Arquitetura 0o o0 0 o 0 o0 0o o o o o o0 o o o0 O o0 O 0 O o0 0 0 O 0 0 0
Servigos de arquitetura g o o o0 o o 0 O o o 0O o 0 0 O o0 0 0 0o o 0 O 0 0 0 0 0 0
Q:é;uif;:;wu relacionadas a arquitetura e 6 0 0o O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 O 0 0 0
Atividades paisagisticas o o o o ¢ o 0 © o0 o o o 0o 0O O o0 0o 0o O o 0 0 0 0 0 0 0
Artes Cénicas, Expressoes Culturais e Moda o 1 o o0 2 o0 1 o0 0 o0 1 0 0 0 0 1 0 o o0 0o o 0 0 0 0 1
Artes cénicas, espetaculos e atividades complem. 0 0 0 L0 O 0 o0 1 0 0 0 60 0o 0 o 0O 0 0O 0 0 0 0
Criagdo artistica o 1 0 60 0 0 o 0 O 0 0 0 6 o o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o0 1
Gestio de espagos para arles cénicas, espetaculos o o0 o o o0 0 o o0 0 o0 O 0 o0 0 0o O 0 O 0 o 0 0 0 0 0 0 0 0
Ativ. de org. associativas ligadas 4 cultura e 4 arte O o o 0 1 60 o o o o6 o0 o0 0 0 0 1 6 o0 o o o o o0 o 0 2 0
Audiovisual 0 0 0 1 2 o o o o0 0 0 0 0o 0 o0 o 0 0 0 0o 1 2
?r':);ifl;’;é‘i“l‘f;j cincmatpr, ds videasreids O 0 0 0 0 0 0 0 0 0O O O 0O 0 O 0O 0O 0O 0O 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Pos-produgdo cinematogr..videos ¢ programas de tv 0 0 o o o o o o0 o 0 O 0 O 0 o 0 O 0 0 0 0 0 0 0
Distrib. cinematogr., de video e de programas de tv 6 o o 0 o 0 0 O 0 o0 ¢ o0 0 0 0 0 0 0 0 6o 0o o0 0 0 0 0
Afiv. de exibigdo cinematografica O 0 0 0 0 0 o6 o o 0 0 0 O o O O O O 0O O O 0O 0O 0 0 0 0
Atividades de radio O 0 0 0 0 1 6O o0 0 0 0 0 0 O 0 0 0 0 O 0 0 0 0 1
Atividades de televisio aberta 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Programadoras e atividades _ televisao por assinat. 0O 0 0o 0 0 O o o o0 0 0 0 o o0 o0 o0 o o 0 0 0 0 0 0
Atividades fotograficas e similares O o0 0 0 1 1 0o 0 0 0 o o 0 0 0 0 0 0 0 1 1
Design 0 0 o 0 o o O 0 0 0 0 0 0 0o 0 0 o o o 0 0 0 0 0
Design e decoragiio de interiores a o o o o0 o o0 o0 o0 0O 0o 0o 0 0 O 0 0 0 O 0 0 O 0 0 0 0 0 0
Editorial o 0 o0 0 0 O 0 o 0o 0 o0 0 0 0 0 0 o o 0 0 o o0 0o 0
Edigéo de livros O 0 0 0 0 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o 0o 0 0 0 0 0 o0
Edigdo de jornais o 0 0 0 0 o 06 o0 0 0 0 0 ] o 0 6 o 0o 0o © 0 0 0
Edigdo de revistas o o o o0 o o o0 o0 0 o o0 o0 0 o 0 O 0 0 o0 0 O 0 0 0 0 0 0 o0




Edigdo de cadastros, listas ¢ outros produtos graficos
Edigdo integrada a impresséio de livros
Iidigdio integrada a impressdo de jornais
Edigdo integrada a impres. revistas

Edigdo integr. a impres. cadastros. listas
Musica

Fabricagdo de instrumentos musicais
Atividades de gravagiic de som ¢ de edigdo de
misica

Patrimdnio e Artes

Ensino de arte ¢ cultura

Atividades de bibliotecas e arquivos

Ativ. de museus, restaur. artist. ¢ cons.
Parques de diversiio e parques tematicos
Publicidade

Agéncias de publicidade

Agenciam. de espagos p/ publicidade, exceto em
veiculos de comunic.

Ativ, public. ndo especit. anteriorm.

Pesi. de mercado e de opimdo publica

TIC

Desenv. progr. comput. sob encomenda
Desenvolv. e licene. progr. compul. customizaveis

Desenvolv. e licenciam. progr. comput. ndo-
customizaveis

Consultoria em fecnologia da info.

Suporte téenico, manutengdio  tecnologia da inform.

Tratam. de dados. proved. de serv. de aplicagdo ¢
hosped. na internet

Portais, proved. de internet
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Fonte: Relagio Anual de Informagdes Sociais - RAIS / Ministério do Trabalho

¢ Emprego - MTE / Fundo de Amparo ao Trabalhador - FAT. Elaboragdo pela autora
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Tabela 23 — Nuiimero de Empregados por Faixa de Instruciio nas atividades econémicas dos Segmentos do Nicleo Criativo em Tiradentes - 2006 / 2013

FAIXA DE INSTRUCAO
Atividades Econdmicas i, | N5, | compts | 2 | Tomem. | Nelo | Mido | St | Seir | Nttt | Donirado | TOTAL
Ano (06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13 06 13

Total dos Segmentos Criativos 0 o o0 o o o0 o o 4 0 4 3 1 0 1 0 o0 0 0 0 10 3
Arquitetura 0 0 0o 0 0o o0 0o 0 0 0o 0 o0
Servigos de arquitetura O o o 0 0 00 0 0 0 0D 0 o 0 0 0 0 0O 0 0 0 0 0
Atividades técnicas relacionadas 4 arquitetura e engenharia o o o 0 0 600 0 0 o 0 0 0 0o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Atividades paisagisticas o o0 0 0 0 o 0 0 0 0o 0 0 0 0o 0 0 o0 0 0 0 0 0 0
Artes Cénicas, Expressies Culturais e Moda o o o o0 o o o0 0 o0 0 3 0o 1 r o o 1 0 0 0 0 0 1
Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares o o0 0 0 0 0o 0 0 0 0 3 0 0 0o 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0
Criagdo arlistica 6 0o o o © 0 o 0 o 0 0 0 O P o o 0 o 0 0 0 O 0 1
2 Eﬂ;lf:zie espagos para artes cénicas, espetaculos e outras ativ. O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0o 0 0
Ativ. de organizagdes associativas ligadas a cultura e 4 arte O o 0o 0 0 o0 0 0 0o 0 0 1 0o 0 0 1 0 0 0 0 0 2 0
Audiovisual o o o o o o o0 0 0 0 o o0 2 o0 o0 0 o 0o 0 0 0 1 2
Ativ. de produg. cinematogr.. de videos ¢ de programas de tv e o0 o o0 o o6 0 0o 0 o 0 0 0 0o 0 o0 0 0 0 0 0 0 0 0
Ativ. de pos-predugiio cinematogr., videos e programas de tv o 0o o0 o 0 0 0 0 0 00 0 0 0o 0 0 o0 0 o 0 0 0 0 0
Distribui¢ido cinematografica, de video e de programas de tv o o0 o 0 0 0 0 0 o o o o 0 0 0 0 0
Aliv. de exibigio cinematografica 0 0 0 0 0 0 0 0o 0o 0 0 0 0 0 0 0
Atividades de radio 0 o 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 ] 1
Atividades de televisdo aberta o 0 o 0 o 0 0 O 0 0 0 0 0 0 0 0 o o 0 0 0 0 0 0
Program. ¢ atividades relacionadas _televisdo por assinatura 0O o0 0 0 0 0o 0 0 0 o 0 0 0 0o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Atividades lotogralicas e similares 6 0o o o o0 0 o0 0 0 0 1 0 1 0 0 o 0 0 0 1 I
Design o o o o 0o o O 0 O 0 0 O o0 o o 0 o 0 0 O 0o 0 0
Design e decoragio de interiores O o o0 0 0 o 0 o 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Editorial 0 0 o 0 o0 o0 0 o0 0 0 0o o0 o0 0 o o0 o0 o 0o 0 0
Edigdo de livros 0 0 6o 0 0o o0 0 0 0 0 0o 0 0 0 0 0 0o 0 0 0 0 0
Edigdo de jomais 0 0 00 o0 0 0 0o 0 0 0 0o 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Edi¢do de revistas o o0 0 0 0 0 0 0 0 0O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Edi¢ao de cadastros, listas e outros 0 0 0 0 o 0 o0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Edigdo integrada 4 impressio de livros 0 0 0 0

Edi¢do integrada a impressio de jornais 0 0 0 0 0 0 0



Edigio integrada 4 impres. revistas
Edicdo integr. 4 impres. cadastros, listas
Musica

Pabricagio de instrumentos musicais
Ativ. de gravagdo som ¢ edigdo de misica
Patriménio e Artes

Ensine de arte e cultura

Atividades de bibliotecas e arquivos
Ativ. de museus. restaur. artist.

Parques de diversao e parques lematicos
Publicidade

Agéncias de publicidade

Agenciam. de espagos p/ publicidade, exceto em veiculos de

comunic.

Ativ. public. ndo especil. anteriorm.
Pesq. de mercado e de opinido puiblica
TIC

Desenv. progr. comput. sob encomenda

Desenvolv. e licenc. progr. compul. customizaveis

Desenvolv. ¢ licenciam. progr. compul. ndo-customiziveis

Consultoria em tecnologia da info,

Suporte téenico, manut. ¢ outros serv. em tecnelogia da inforni.
Tratam. de dados. proved. de serv. de aplicagdo e serv. de

hosped. na intemnet
Portais. proved. de intemet
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Tabela 24 — Nimero de estabelecimentos nas atividades criativas em Tiradentes - 2006-2012/2013

ESTABELECIMENTOS VAR;,?;‘: A0
ATIVIDADES S

2006 2012 2013 22%11; 3%1036’
Total das atividades criativas 4 3 3 0% -25%
Arquitetura 0 0 0 = =
Servigos de arquitetura 0 0 0 - -
Atividades téenicas relacionadas a arquitetura ¢ engenharia 0 0 0 - -
Atividades paisagisticas 0 0 0 - -
Artes Cénicas, Expressoes Culturais ¢ Moda 2 1 1 0% -50%
Artes cénicas, espeticulos e atividades complementares 1 0 0 - -100%
Criagdio artistica 0 1 1 0% -
Ge-.'ilﬁ'() de espagos para arles cénmicas, espetaculos e oulras ativ. 0 0 0 ) )
artisticas
Atividades de organizagdes associativas ligadas 4 cultura e a arte 1 0 0 - -100%
Audiovisual 1 2 2 0% 100%
Ativ. de predug. cinemalogr., de videos e de programas de tv 0 0 0 - -
Ativ. de pos-produgdo cinematogral, de videos e de programas de tv 0 0 0 - -
Distribuigiie cinematografica, de video e de programas de tv 0 0 0 - -
Aliv, de exibigio cinematografica 0 0 0 - -
Atividades de radio 0 1 1 0% =
Atividades de televisio aberta 0 0 0 - -
Programadoras ¢ atividades relacionadas a televiso por assinatura 0 0 0 - -
Atividades [otogralicas e similares 1 1 1 0% 0%
Design 0 0 0 - -
Design e deceragio de interiores 0 0 0 - -
Editorial 0 0 - -
Edigdo de livros 0 0 - -
Edigdo de jornais 0 0 0 - -
Edigao de revistas 0 0 0 - -
Edigao de cadastros, listas ¢ outros produtos graficos 0 0 0 - -
Edigdo integrada @ impresséo de livros 0 0 0 - -
Edigéio integrada a impressdo de jornais 0 0 0 - -
Edigdo integrada a impres. revistas 0 0 0 - -
Edigio integr. & impres. cadastros. listas 0 0 - -
Musica 0 0 - -
Fabricagio de instrumentos musicais 0 0 0 - -
Atividades de gravagdo de som e de edigao de musica 0 0 - -
Patriménio e Artes 0 0 0 - -
Ensino de arte e cultura 0 0 0 - -
Aftividades de bibliotecas e arquivos 0 0 0 - -
Ativ, de museus, restaur, artist. ¢ cons. 0 0 = 3
Parques de diversfio e parques tematicos 0 0 0 % -
Publicidade 0 0 0 - -
Agéncias de publicidade 0 0 0 - -
Agcnci_mu de espagos p/ publicidade. exceto em veiculos de 0 0 0 } }
comunic.
Ativ. public. niio especif. anteriorm. 0 0 0 - -

Pesq. de mercado e de opinifio piiblica 0 0 0 - -



TIC

Desenv. progr. comput. sob encomenda

Desenvolv. e licenc. progr. comput. customizaveis

Desenvolv. ¢ licenciam. progr. comput. nio-customizaveis
Consultoria em tecnologia da inlo.

Suporte téenico, manutengdo ¢ outros serv. em tecnologia da inform.

Tratam. de dados. proved. de serv. de aplicagiio ¢ serv. de hosped. na
internet

Portais, proved. de mternet

o o o o e

0

o o oo Qe oS

0

-100%

Fonte: Relagdo Anual de Informagdes Sociais - RAIS / Ministério do Trabalho ¢ Emprego - MTE / Fundo de

Amparo ao Trabalhador - FAT. Elaboragdo pela autora
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Tabela 25 — Niimero de estabelecimentos nas atividades criativas em Minas Gerais - 2006-
2012/2013

ATIVIDADES FESTABELECIMENTOS | VARIACAO (%)
2006 | 2012 | 2013 [ 20132 | 2013006 |

Total das atividades criativas 1.008 7.5307 7.835 4% 677%
Arquitetura 874 1245 1306 5% 49%
Servigos de arquitetura 190 254 250 -2% 32%
Atividades técnicas relacionadas 4 arquitetura ¢ engenharia 429 683 709 4% 65%
Atividades paisagisticas 255 308 347 13% 36%
Artes Cenicas, Ixpressoes Culturais e Moda 349 521 538 3% 54%
Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares 234 352 364 3% 36%
Criagio artistica 9 20 23 15% 156%
Gestiio de espagos para artes cénicas, espetaculos ¢ outras ativ. artisticas 4 7 12 71% 200%
Atividades de organizagdes associativas ligadas a cultura ¢ a arte 102 142 139 -2% 36%
Audiovisual 937 1328 1370 3% 46%
Ativ. de produg. cinematogr.. de videos ¢ de programas de tv 48 117 123 5% 156%
Ativ. de pds-produgdo cinematograf, de videos e de programas de tv 18 36 38 6% 111%
Distribui¢do cinematografica. de video ¢ de programas de tv 53 21 14 -33% -74%
Ativ. de exibi¢do cinematografica 102 89 86 -3% -16%
Atividades de radio 320 400 406 1% 27%
Atividades de televisdo aberta 38 70 67 4% 16%
Programadoras e atividades relacionadas 4 lelevisdo por assinatura 13 13 8 -38% -38%
Atividades fotograficas e similares 325 582 628 8% 93%
Design 40 76 80 5% 100%
Design ¢ decoragio de interiores 40 76 80 3% 100%
Editorial 639 872 873 0% 37%
Edigdo de livros 60 86 92 7% 53%
Edigio de jomais 27 92 101 10% 274%
Edigiio de revistas 6 52 54 4% 800%
Edigio de cadastros, listas e outros produtos gralicos 41 94 106 13% 159%
Edigiio integrada 4 impressdo de livros 37 48 45 6% 22%
Edigiio integrada 4 impressao de jornais 129 134 117 -13% -0%
Edigdo integrada a impres. revistas 22 25 24 4% 9%
Edigdo integr. 4 impres. cadastros, listas 317 341 334 -2% 5%
Musica 85 69 66 4% -22%
Fabricagdo de instrumentos musicais 7 9 11 22% 57%
Atividades de gravagio de som e de edigio de musica 78 60 55 -8% -29%
Patriménio e Artes 122 244 259 6% 112%
Ensino de arte e cultura 48 159 173 9% 260%
Atividades de bibliotecas e arquivos 26 23 24 4% -8%
Ativ. de museus. restaur. artist. e cons. 25 30 31 3% 24%
Parques de diversdo e parques tematicos 23 32 31 -3% 35%
Publicidade 535 984 1142 16% 113%
Agéneias de publicidade 326 373 352 -6% 8%
Agenciam. de espagos p/ publicidade, exceto em veiculos de comunic. 39 98 113 15% 190%
Ativ. public. ndo especil. anteriorm. 142 473 634 349 346%
Pesq. de mercado e de opinido piblica 28 40 43 8% 54%
TIC 1988 2168 2201 2% 11%
Desenv. progr. comput. sob encomenda 168 405 431 6% 157%
Desenvolv. e licenc. progr. comput. customizaveis 33 176 196 11% 270%
Desenvolv. e licenciam. progr. comput. nio-customizaveis 109 194 209 8% 92%
Consultoria em tecnologia da info. 117 203 184 -9% 37%
Suporte téenico. manutengio e outros serv. em tecnologia da inform. 587 601 603 0% 3%
Tratam. de dados. proved. de serv. de aplicagdo ¢ serv. de hosped. na internet 945 496 474 4% -50%
Portais, proved. de internet 9 93 104 12% 1056%

Fonte: Relagdo Anual de Informagdes Sociais - RAIS / Ministério do Trabalho e Emprego - MTE / Fundo de
Amparo ao Trabalhador - FAT. Elaboragdo pela autora
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Tabela 26 — Niimero de estabelecimentos nas atividades parcialmente e tipicamente turisticas em
Tiradentes no periodo 2006-2013

ESTABELECIMENTOS VARIA(,, ’ )CAO
(i
ATIVIDADES
.- ) 2013/ | 2013/
2006 | 2007 | 2008 | 2009 2010 | 2011 2012 | 2013 2012 2006
otal dagatrdades 132 1290 134 136 155 171 177 189 7%  43%
turisticas
Atividades parcialmente 68 68 7 71 83 89 91 9 9%  46%
turisticas
Atividades tipicamente 64 61 6 6 72 8 8 90 5%  41%
turisticas
Clomércio e Servico 23 27 24 25 33 37 35 32 -9% 39%
Com. \:’ure_!mlu .dc arll‘gfws 0 0 0 0 0 1 I i 0% R
recrealivos e esportivos
Com. Tr’{l[EJl-.Slﬂ de calgados e 0 | ! | | 0 ! 5 100% )
arfigos de viagem
Com.varejista e outros
produtos novos nio 23 26 23 24 32 36 33 29 -12% 26%
especificados
Seguros ndo-vida 0 0 0 0 0 0 - -
Transporte 0 0 1 0 1 1 - -
Iransp.L.netm-terrowano de 0 0 0 0 0 0 0 0 } _
passageiros
TEdsp, fod o Soleting 0 0 0 0 0 0 0 1 - -
municipal e metropolitano
Transp. rodov. colet.
intermunicipal, interestadual 0 0 0 0 0 1 0 0 & =
¢ infernac.
Transp.rodoviario de taxi 0 0 0 0 0 0 0 0 - -
Tr@sp.rm]m’.uoleln-‘o. sob 0 0 0 0 0 0 0 0 } B
fretamento ¢ outros
l‘]‘EI_IS turisticos, teleféricos e 0 0 0 0 0 0 0 0 : .
similares
Transp; aquavidrios nfio 0 0 0 0 0 0 0 0 ) )
especilicados anteriormente
Transp.aéreo de passageiros 0 0 0 0 0 0 0 0 : _
regular
I'ransp.aéreo de passageiros 0 0 0 0 0 0 0 0 ) _
nao-regular
Locagio de automoveis sem 0 0 2 1 0 0 0 0 R R
condutor
Locagio de meios de
Lransp.. exceto autom. Sem 0 0 0 0 0 0 0 0 - -
condutor
Ativ. aux. dos transp.
terrestres nio espec. 0 0 0 0 0 ] 0 0 - -
anleriormente
Ativ, au.\ullar'es dos 0 0 0 0 0 0 0 0 _ _
transportes acreos
Hospedagem 64 61 62 63 69 79 83 87 5% 36%
Hotéis ¢ similares 32 49 49 49 32 59 61 62 2% 19%
Outros posde alajsments 12 12 13 14 17 20 22 25 14%  108%
ndo espec. anteriormente
Servigo de Alimentacio 41 36 40 40 48 49 52 62 19% 51%



Restaurantes e outros eslab,
de serv. de aliment. ¢
bebidas

Serv. ambulantes de
alimentagdo

Serv. de catering, bufé e
oulros serv. de comida
preparada

Entretenimento

Ativ. de exibigio
cinematografica

Ativ. lotogralicas e
similares

Aluguel de equipamentos
reereativos ¢ esportivos
Organizacgio de eventos,
excelo culturais e esportivos
Serv. prestados as empresas
nfio espee. anteriormente
Artes cénicas, espetaculos e
atividades complementares
Gestdo de espagos para
atividades artisticas

Ativ. de museus,
exploragdo. restauragio e
conservagio

Jardins botanicos, zoo. parq.
nacional, reservas ecol. ¢
APAs

Aliv. esportivas nio
especificadas anteriormente
Parques de diversio ¢
parques tematicos

Ativ. de recreagio e lazer
ndo espec. anteriormente
Agéncias de viagens
Agencias de viagens
Operadores turisticos

Reservas e outros serv. de
furismo nio espec.
anteriormente
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0
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0

40

0
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0
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0
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0

0

0
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19%

0%

0%
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0%
0%
100%
-100%

51%

25%

0%

100%

-100%
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Tabela 27 — Niimero de estabelecimentos nas atividades parcialmente e tipicamente turisticas em
Minas Gerais em 2006, 2012, 2013.

ESTABELECIMENTOS | VARIACAO (%)

ATIVIDADES 50131 i
2006 2012 2013 o | 2006
Total das atividades turisticas 43.136 58.410 61.328 5% 42%
Atividades parcialmente turisticas 37.908 51.750 54.408 5% 44%
Atividades tipicamente turisticas 5.228 6.660 6.920 4% 32%
Comeércio e Servico 16.248 18.581 18.821 1% 16%
Com. varejista de artigos recreativos ¢ esportivos 1.707 2.355 2433 3% 43%
Com. varejista de calgados e artigos de viagem 3.280 4.627 4.760 3% 45%
Com.varejista ¢ outros produtos novos nfo especificados 11.172 11.488 11.515 0% 3%
Seguros ndo-vida 89 111 113 2% 27%
Transporte 3.794 5.050 5.321 5% 40%
Transp.metro-ferroviario de passageiros 37 18 14 -22% -62%
Transp. rodov. coletivo municipal e metropolitano 1.008 1.012 988 2% -2%
Transp. rodov. colet. intermunicipal, interestadual e internac. 1.160 714 691 -3% -40%
Transp.rodoviario de taxi 163 487 523 7% 221%
Transp.rodov.coletivo, sob [retamento e outros 614 1.211 1.316 9% 114%
Trens turisticos. teleféricos e similares 3 Z 3 30% 0%
Transp. aquavirios nio especificados anteriormente 2 4 1 -75% -50%
Transp.aéreo de passageiros regular 14 26 40 54% 186%
Transp.aéreo de passageiros ndo-regular 31 18 18 0% -42%
Locagdo de automodveis sem condutor 343 760 839 10% 145%
Locagio de meios de transp.. exceto autom. Sem condutor 55 160 175 9% 218%
Ativ. aux. dos transp. terrestres nio espec. anteriormente 312 572 646 13% 107%
Ativ. auxiliares dos Lransporles aéreos 52 66 67 2% 29%
Hospedagem 2.936 3.732 3.860 3% 31%
Hotéis e similares 2474 3.188 3.280 3% 33%
Outros tipos de alojamento nio espec. anteriormente 462 544 580 7% 26%
Servigo de Alimentagio 13.957 23.011  25.089 9% 80%
Restaurantes e outros estab. de serv. de aliment. e bebidas 12.796 20.872 22.678 9% T7%
Serv. ambulantes de alimentagio 220 330 368 12% 67%
Serv. de catering, bufé e outros serv. de comida preparada 941 1.809 2.043 13% 117%
Entretenimento 5.417 6.836 7.023 3% 30%
Ativ. de exibigdo cinematogrifica 102 89 86 -3% -16%
Altiv. [otograficas e similares 325 582 628 8% 93%
Aluguel de equipamentos recreativos e esportivos 25 107 115 7% 360%
Organizagdo de eventos, exceto culturais e esportivos 159 791 914 16% 475%
Serv. prestados ds empresas ndo espec. anteriormente 3.448 3915 3952 1% 15%
Artes cénicas, espetaculos ¢ atividades complementares 234 352 364 3% 36%
Gestio de espagos para atividades artisticas 4 7 12 71% 200%
Ativ, de museus, exploragiio, restauragio e conservagio 25 30 31 3% 24%
Jardins botanicos, zoo. parg. nacional, reservas ecol. ¢ APAs 12 17 16 -6% 33%
Ativ. esportivas ndio especilicadas anteriormente 222 181 180 -1% -19%
Parques de diversdo e parques tematicos 23 32 31 -3% 35%
Ativ. de recreagio e lazer ndo espec. anteriormente 838 733 694 -5% -17%
Agéncias de viagens 784 1.200 1.214 1% 55%
Ageéncias de viagens 753 1111 1.127 1%% 50%
Operadores turisticos 6 22 20 -9% 233%
Reservas e outros serv. de turismo nido espec. anteriormente 25 67 67 0% 168%

Fonte: Relagdo Anual de Informacdes Sociais - RAIS / Ministério do Trabalho e Emprego - MTE / Fundo de Amparo
ao Trabalhador — FAT. Elaboragio: pela autora: modelo do Instituto Kultur
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Tabela 28 — Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades Turisticas — TOTAL - Microrregiio de Sio Jodo Del Rei - 2006-2013

Municipiosda Micronagldeda Total 2006 | Total 2007 | Total 2008 | Total 2009 | Total 2010 | Total 2011 | Total 2012 | Total 2013 v:;iggio

Sao Joao Del Rei - Minas Gerais 2013
Conceicao da Barra de Minas 1.064 5.862 10.735 14.251 7.337 8.021 7.227 9.664 808%
Coronel Xavier Chaves 5.133 4,187 5.113 8.263 11.387 12.040 13.823 17.050 232%
Dores de Campos 29.594 60.492 54.433 57.925 64.185 61.322 68.013 52.524 77%
Lagoa Dourada 17.088 25.236 25.886 32.020 41.475 56.123 95.951 112.326 557%
Madre de Deus de Minas 1.022 2.198 6.740 18.008 25.091 28.675 28.366 32.169| 3048%
Nazareno 10.275 10.335 7.670 11.860 15.586 14.586 12.887 14.721 43%
Piedade do Rio Grande 16.021 21.490 18.994 17.867 11.835 9.896 13.778 1/.2/5 8%
Prados 32.255 41.139 29.280 31.138 37.009 50.168 40.767 38.616 20%
Resende Costa 27.075 34.759 30.666 35.657 37.565 51.739 62.806 65.063 140%
Ritapolis 2.116 2.108 1.668 7.031 5.569 4,145 9.688 10.500 396%
Santa Cruz de Minas 22.130 23.488 20.395 36.108 38.574 90.161 95.569 115.714 423%
Santana do Garambeu 519 557 576 0 0 1.040 0 0| -100%
Sao Joao Del Rei 1.160.342 992.618 1.256.020 1.408.501 1.563.918 1.640.352 1.798.096 1.656.998 43%
Sao Tiago 8.249 9.137 12.710 15.578 19.164 19.881 23.474 29.741 261%
Tiradentes 339.454 383.410 431.250 478.114 507.390 576.588 630.483 677.213 100%
Total Microrregido SIDR 1.672.337 | 1.617.016 | 1.912.136 | 2.172.322 | 2.386.085 | 2.624.738 | 2.900.928 | 2.849.573 70%
Tiradentes/Microrregido SIDR 20% 24% 22,55% 22,01% 21,26% 21,97% 22% 23,77% =
Sao Joao Del Reif/Microrregido SIDR 69,38% 61,39% 65,69% 64,84% 65,54% 62,50% 61,98% 58,15% -
Microrregido SIDR/MG 0,58% 0,51% 0,57% 0,59% 0,59% 0,60% 0,64% 0,58% -
Total Minas Gerais 289.513.956|315.480.168 | 335.290.229 | 365.185.946 | 402.169.771 | 440.601.054 | 455.285.547 | 493.484.486| 70%

Fonte: RAIS / MTE / Fundo de Amparo ao Trabalhador - FAT. Elaboragdo pela autora. Valores a pregos 2013 (R$ 1,00)
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Tabela 29 — Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades Turisticas — COMERCIO E SERVICOS - Microrregido de Sio

Joéio Del Rei - 2006 — 2013

5";‘:',“;giﬁ";";edlakriic_’;';::gsii‘;:::;s Total 2006 | Total 2007 | Total 2008 | Total 2009 | Total 2010 | Total 2011 | Total 2012 | Total 2013 V%Eé?o
Conceic¢do da Barra de Minas 1.064 5.862 9.890 11.286 2.516 4.892 5.081 6.494| 510,57%
Coronel Xavier Chaves 0 0 0 1.212 3.103 2.466 3.020 4,501 =
Dores de Campos 3.899 5.814 4.626 6.851 7.173 8.176 11.076 13.404| 243,81%
Lagoa Dourada 5.700 8.965 7.228 8.948 8.449 6.271 12.426 17.682| 210,22%
Madre de Deus de Minas 1.022 2.198 6.175 16.121 23.874 26.112 21.027 25,186(2364,29%
Nazareno 514 888 0 613 1.218 611 659 678 31,96%
Piedade do Rio Grande 14.531 18.910 15.728 16.358 9.784 5.752 9.338 12.543| -13,68%
Prados 25.374 35.957 21.342 25.664 25.336 40.695 28.344 23.119 -8,89%
Resende Costa 7.036 §.094 4272 5.097 9.358 9.140 13.502 11.258 60,01%
Ritapolis 544 0 0 0 0 0 0 0 -100%
Santa Cruz de Minas 8.196 7.750 4.123 3.540 4.450 6.874 6.550 9.423 14,96%
Santana do Garambeu 519 557 576 0 0 0 0 0 -100%
Sao Joao Del Rei 264.507 295.452 311.162 384.114 377.941 386.028 412.121 479.065 81,12%
Sao Tiago 4.195 6.876 9.379 10.181 8.470 9.047 13.314 12.220] 191,30%
Tiradentes 30.132 31.433 35.385 46.175 42.748 54.085 48.178 53.037 76,02%
Total Microrregido SIDR 367.233 428.755 429.887 536.159 524.418 560.149 584.636 668.609 82,07%
Tiradentes/Microrregido SIDR 8,21% 7,33% 8,23% 8,61% 8,15% 9,66% 8,24% 7,93% -
Sao Joao Del Rei//Microrregido SIDR | 72,03% 68,91% 72,38% 71,64% 72,07% 68,92% 70,49% 71,65% -
Microrregido SIDR/MG 0,70% 0,75% 0,71% 0,85% 0,76% 0,77% 0,74% 0,76% -
Total Minas Gerais 52.395.693 | 57.341.625 | 60.637.994 | 63.339.965 | 68.697.133 | 72.649.308 | 79.404.619 | 88.285.658 | 68,50%

Fonte: RAIS / MTE / Fundo de Amparo ao Trabalhador - FAT. Elaboragdo pela autora. Valores a pregos 2013 (R$ 1.00)
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Tabela 30 — Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades Turisticas — TRANSPORTES — Microrregiiio de Sio Jodo Del Rei -

2006 - 2013
Municipios da Microrregi. de Variacao
S3do Joao Del Rei - Total 2006 Total 2007 Total 2008 Total 2009 Total 2010 Total 2011 Total 2012 Total 2013 2006 -
Minas Gerais 2013

Conceicao da Barra de Minas 0 0 845 2377 4821 1.564 1.469 1.395 -
Coronel Xavier Chaves 0 0 0 0 0 0 0 0 =
Dores de Campos 9.379 14.219 15.989 18.158 23.255 29.275 22.269 19.655| 109,57%
Lagoa Dourada 8.013 10.681 11.626 10.460 20.355 39.168 66.257 76.046| 849,05%
Madre de Deus de Minas 0 0 0 0 0 0 0 0 =
Nazareno 3.319 3.979 3.582 4.636 5.566 3.013 1.155 0 -100%
Piedade do Rio Grande 1.490 2.049 1.635 0 0 868 1.517 678 -54,49%
Prados 0 0 0 0 0 0 0 0 -
Resende Costa 0 0 0 588 609 1.031 464 5.062 -
Ritapolis 0 0 0 0 0] 0 0 0 =
Santa Cruz de Minas 2.879 0 2.799 5.747 7.276 54,787 52.960 53.916|1772,97%
Santana do Garambeu 0 0 0 0 0 0 0 0 =
Sao Joao Del Rei 380.613 157.335 390.492 387.273 460.915 474139 485.257 223.091| -41,39%
Sao Tiago 1.404 615 539 474 889 919 0 1.109| -20,99%
Tiradentes 0 0 1.741 0 0 2.018 0 1.230 =
Total Microrregido SIDR 407.095 188.878 429.249 429.713 523.686 606.781 631.347 382.182| -6,12%
Tiradentes/Microrregido SJDR 0% 0% 0,41% 0% 0% 0,33% 0% 0,32% e
304080 Dal Rel/ 93,49% 83,30% 90,97% 90,12% 88,01% 78,14% 76,86% 58,37% )
/Microrregido SIDR

Microrregido SIDR/MG 0,38% 0,17% 0,37% 0,34% 0,38% 0,39% 0,41% 0,22% g
Total Minas Gerais 105,816.827(109.176.647 | 117.081.892 | 127.525.432 | 138.983.203 [ 155.290.441 | 153.551.710 | 169.972.870| 60,63%

Fonte: RAIS / MTE / Fundo de Amparo ao Trabalhador - FAT

. Elaboragdo pela autora. Valores a pregos 2013 (R$ 1.00)
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Tabela 31 — Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades Turisticas — HOSPEDAGEM — Microrregiio de Sio Jodo Del Rei -

2006 — 2013

e e o Total 2006 | Total 2007 | Total 2008 | Total 2009 | Total 2010 | Total 2011 | Total 2012 | Total 2013 | ares%e
Conceicao da Barra de Minas 0 0 0 0 0 0 0 0 =
Coronel Xavier Chaves 644 1.143 1.712 1.938 1.309 2.770 2.126 1.517(135,53%
Dores de Campos 2.125 5.182 4616 3.508 6.168 6.890 8913 8.610|305,23%
Lagoa Dourada 0 0 0 588 1.230 1.324 2.977 3.202 =
Madre de Deus de Minas 0 0 0 0 0 1.342 659 678 =
Nazareno 2.548 2.596 2.846 3.504 3.094 4.093 4354 3.470| 36,19%
Piedade do Rio Grande 0 0 0 0 0 0 0 0 =
Prados 1.678 2.986 2.799 2.389 3.329 4.176 3.028 6.856|308,62%
Resende Costa 0 1.260 595 1.591 313 1.679 339 0 =
Ritapolis 520 1.059 1.098 1.214 1.236 1.239 2.635 1.684223,94%
Santa Cruz de Minas 7.797 9.614 7.631 20.265 12.853 20.407 16.712 25.236(223,66%
Santana do Garambeu 0 0 0 0 0 0 0 0 =
Sao Joao Del Rei 185.644 146.904 164.894 187.966 206.405 207.689 220.107 235.744| 26,99%
Sao Tiago 2.110 1.646 1.762 2.487 2.546 1.948 2.173 2.866| 35,81%
Tiradentes 205.351 251.218 260.707 278.207 307.595 357.351 371.335 404.626| 97,04%
Total Micrarregido SIDR 408.416 423.608 448.660 503.656 546.078 610.907 635.357 694.489 | 70,04%
Tiradentes/Microrregido SIDR 50,28% 59,30% 58,11% 55,24% 56,33% 58,50% 58,45% 58,26% 3
Sao Joao Del Rei//Microrregido SIDR 45,45% 34,68% 36,75% 37,32% 37,80% 34,00% 34,64% 33,94% -
Microrregido SIDR/MG 2,28% 2,16% 2,05% 2,12% 2,12% 2,20% 2,03% 2,05% >
Total Minas Gerais 17.883.720 | 19.625.256 | 21.861.585 | 23.797.405 | 25.721.001 | 27.754.162 | 31.236.956 | 33.922.080 | 89,68%

Fonte: RAIS /MTE / Fundo de Amparo ao Trabalhador - FAT. Elaboragio pela autora. Valores a pregos 2013 (R$ 1,00)
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Tabela 32 — Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades Turisticas — ALIMENTACAO — Microrregido de Sdo Joio Del Rei -

2006 — 2013

MuniGios da Ikcoreeglacide Total 2006 | Total 2007 | Total2008 | Total2009 | Total2010 | Total 2011 Total 2012 | Total2013 | VAriaco

Sdo Jodo Del Rei - Minas Gerais 2006 - 2013
Conceicao da Barra de Minas 0 0 0 588 0 611 0 678 -
Coraonel Xavier Chaves 1.537 988 1.039 1.153 1.198 1.180 1.387 1.350| -12,18%
Dores de Campos 1.080 1.680 2.859 4.841 7.127 6.027 6.882 4.533| 319,90%
Lagoa Dourada 3.375 5.590 7.032 10.221 10.744 8.614 13.494 14,571 331,74%
Madre de Deus de Minas 0 0 565 1.299 0 1.222 5.539 6.305 E
Nazareno 2.753 1.686 0 2.352 4.290 6.869 6.719 9217 234,74%
Piedade do Rio Grande 0 531 1.630 1.165 1.218 2.444 1.976 1.998 :
Prados 4,283 1.129 3.478 2.536 6.445 3.387 8.692 6.926 61,72%
Resende Costa 10.392 14.736 16.384 21.203 18.584 30.837 39.053 38.954 | 274,83%
Ritapolis 1.052 1.050 570 4.477 2.850 1.221 7.053 7.578| 620,49%
Santa Cruz de Minas 880 4.789 4.455 3.794 8.401 5.098 15.265 24.778|2715,72%
Santana do Garambeu 0 0 0 0 0 0 0 0 =
Sao Joao Del Rei 261.309 294174 285.272 347.854 390.317 449,937 526.332 568.438 | 117,54%
Sao Tiago 540 0 1.029 1.829 5.351 7.245 6.492 10.205(1790,29%
Tiradentes 99,318 96.164 126.011 148.448 153.958 159.076 209.091 214.803| 116,28%
Total Microrregido SIDR 386.518 422.517 450.323 551.758 610.483 683.767 847.974 910.334 135,52%
Tiradentes/Microrregido SIDR 25,70% 22,76% 27,98% 26,90% 25,22% 23,26% 24,66% 23,60% =
Sao Joao Del Rei/ Microrregido SIDR 67,61% 69,62% 63,35% 63,04% 63,94% 65,80% 62,07% 62,44% .
Microrregido SIDR/MG 0,68% 0,66% 0,63% 0,67% 0,64% 0,65% 0,69% 0,69% -
Total Minas Gerais 56.949.486 | 64.145.695 | 71.863.142 | 82.633.027 | 95.385.195 | 105.728.292 | 122.453.382 | 131.058.010 | 130,13%

Fonte: RAIS / MTE / Fundo de Amparo ao Trabalhador - FAT. Elaboragdo pela autora. Valores a pregos 2013 (R$ 1.00)
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Tabela 33 — Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades Turisticas — ENTRETENIMENTO — Microrregiiio de Sio Joio Del Rei

- 2006 — 2013
Shg:'}':;‘:?eﬁ:'c::::f'g:r:i Total 2006 | Total 2007 | Total2008 | Total2009 | Total2010 | Total2011 | Total2012 | Total 2013 zc‘::aﬁ-a;icis

Conceicao da Barra de Minas 0 0 0 0 0 954 677 1.097 =
Coronel Xavier Chaves 2.952 2.056 2.362 3.960 5.777 5.624 7.290 9.682| 228,03%
Dores de Campos 13.112 33.597 26.342 24.568 20.461 10.955 18.874 6.322| -51,79%
Lagoa Dourada 0 0 0 1.803 698 745 798 825 =
Madre de Deus de Minas 0 0 0 588 1.218 0 1.142 0 =
Nazareno 1.141 1.186 1.242 755 1.418 0 0 1.356 18,85%
Piedade do Rio Grande 0 0 0 344 833 833 947 2.056 =
Prados 921 1.067 1.660 549 1.899 1.910 703 1.715 86,28%
Resende Costa 9.647 10.668 9.416 7.179 8.701 9.052 9.448 9.789 1,47%
Ritapolis 0 0 0 1.340 1.483 1.686 0 1.238 -
Santa Cruz de Minas 2.378 1.335 1.387 2.763 5.593 2.995 4.082 2.361 -0,72%
Santana do Garambeu 0 0 0 0 0 1.040 0 0 =
Sao Joao Del Rei 64.897 98.221 102.763 99.723 125.726 116.213 145.293 139.110( 114,36%
Sao Tiago 0 0 0 607 1.909 722 836 3.341 =
Tiradentes 4.654 4,595 5.901 4,590 2.765 3.750 1.879 2.759| -40,72%
Total Microrregido SIDR 99.702 152.726 151.075 148.769 178.482 156.478 191.967 181.651 82,19%
Tiradentes/Microrregido SIDR 4,67% 3,01% 3,91% 3,09% 1,55% 2,40% 0,98% 1,52% 3

Sao Joao Del Rei/Microrregido SIDR 65,09% 64,31% 68,02% 67,03% 70,44% 74,27% 75,69% 76,58% -
Microrregido SIDR/MG 0,19% 0,25% 0,25% 0,24% 0,26% 0,21% 0,31% 0,29% -
Total Minas Gerais 53.064.799 | 61.493.606 | 59.608.494 | 63.215.438 | 67.609.265 | 73.039.980 | 61.642.264 | 62.840.243 | 18,42%

Fonte: RAIS / MTE / Fundo de Amparo ao Trabalhador - FAT. Elaboragdo pela autora. Valores a pregos 2013 (R$ 1.00)
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Tabela 34 — Soma das Rendas Médias Mensais dos Empregados em Atividades Turisticas — AGENCIAS E OPERADORAS — Microrregiio de Sio

Jodo Del Rei - 2006 — 2013

Municipios da Microrregido de
Sdo Jodo Del Rei - Minas Gerais

Total 2006

Total 2007

Total 2008

Total 2009

Total 2010

Total 2011

Total 2012

Total 2013

Variagdo
2006 - 2013

Conceicao da Barra de Minas

Coronel Xavier Chaves

Dores de Campos

Lagoa Dourada

Madre de Deus de Minas

Nazareno

Piedade do Rio Grande

Prados

Resende Costa

Ritapolis

Santa Cruz de Minas

Santana do Garambeu

o|lo|lo|(O|0|C(O|IC(O|O(O|O

ol |O|O|0O|O(O|IC(O|O|O

o|lo|o|O|O|C|O|C|(O|Cc|O|O

OO |O|0O|O|C(O|C(C|C|O

o|lo(o|Oo|O|O|O(O|OC|OC|O|O

olo(O|O|C|O|QO(O|C(C|C|O

o|lOo|O|(O|0O|Cc|O|OC(O|C|(O|OC

O|O|I0O|0O|O|CO(O|O|O|C|O|O

Sao Joao Del Rei

3.373

531

1.437

B
wu
~
(RN

2.614

6.347

8.987

11.550

242,43%

Sao Tiago

0

o

0

0

659

0

Tiradentes

1505

695

324

309

0

758

Total Microrregido SIDR

3.373

531

2.942

2.266

2.938

6.656

9.646

12.308

264,90%

Tiradentes/Microrregido SIDR

0%

0%

51,15%

30,69%

11,02%

4,65%

0%

6,16%

Sao Joao Del Reif/Microrregido SIDR

100,00%

100,00%

48,85%

69,31%

88,98%

95,35%

93,17%

93,84%

Microrregido SIDR/MG

0,10%

0,01%

0,07%

0,05%

0,05%

0,11%

0,14%

0,17%

Total Minas Gerais

3.403.430

3.697.340

4.237.122

4.674.679

5.773.974

6.138.871

6.996.615

7.405.625

117,59%

Fonte: RAIS / MTE / Fundo de Amparo ao Trabalhador - FAT. Elaboragdo pela autora. Valores a pregos 2013 (R$ 1.00)
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Tabela 35 — Somas das rendas médias mensais no emprego formal nas atividades parcialmente e
tipicamente turisticas em Tiradentes - 2006 - 2013

r L
SOMA DAS RENDAS (RS) \ Apzf.ﬁ)(f““’
ATIVIDADES
. 2013/ | 2013/
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2012 | 2006
E:;:]ﬁ'::: atividades 350 1168 383411,17 43124863 47811552 S07.389.68 57658814 63048338 67721287 7%  100%
Atividades
parcialmente 134.103.89 132.192,90 169.036,68 19591983 197.973,74 21543281 259.14796¢ 270.812,87 5% 102%
turisticas
Atividades
tipicamente 20535080 251.218.28 262.211.95 282.19569 309.41594 361.15533 371.33543 406.400,00 9% 98%
turisticas
Comércio e Servigo 30.131,70 3143285 3538485 4617473 42747777 S4.08498 4817792 53.03687 1% 76%
Com. varejista de
arligos recrealivos e 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 1.260.55 2.291.45 3.024.87 32% -
esportivos
Com. varejista de
calgados ¢ artigos de 0.00 649.49 645.40 672.68 0.00 0.00 692.66 713.00 3% -
viagem
Com.varejista e outros
produtos novos ndo 30.131.70  30.78336 3473944 45.502,05 42.747.77 52.824.43 4519381 49.299.00 9% 64%
especilicados
Seguros ndo-vida 0.00 0.00 0.00 0,00 0.00 0,00 0.00 0.00 = >
Transporte 0,00 0.00 1.740,79 000 0,00 2.017.70 0,00 1.230,00 - -
Transp.metro-
ferroviario de 0,00 0.00 0.00 0,00 0.00 0,00 0,00 0.00 - -
passageiros
Transp. rodoy.
coletivo municipal ¢ 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 1.230,00 - -
metropolitano
Transp. rodoyv. colet.
SO 0.00 0.00 0.00 0.00 000 201770 0.0 0.00 - -
interestadual e
internac.
g‘:‘fi"’;p'md”"“"m % 0.00 0.00 0.00 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00 . .
Transp.rodov.coletivo.
sob fretamento e 0,00 0.00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 - -
outros
s Glstoos 0 0D 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 - -
teleféricos ¢ similares
Transp. aquaviarios
nio especificados 0,00 0.00 0.00 0,00 0.00 0,00 0.00 0.00 - -
anteriormente
i 0.00 0.00 0,00 0,00 0,00 0.00 0.00 0.00 - -
passageiros regular
Transp.aéreo de
passageiros nioe- 0,00 0.00 0.00 0,00 0,00 0.00 0.00 0.00 - -
regular
Locagdo de
automavels sem 0.00 0.00 1.740.79 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 - -
condutor
Locagdo de meios de
transp., exceto autom. 0,00 0.00 0.00 0,00 .00 0.00 0,00 0.00 - -
Sem condutor
Ativ. aux. dos transp.
terrestres ndo espec. 0,00 0.00 0.00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 - -
anteriormente
Ativ. auxiliares dos
0,00 0.00 0.00 0.00 0,00 0,00 0.00 0.00 - =

transportes aéreos



Hospedagem
Hotéis e similares

Outros tipos de
alojamento ndo espec.
anteriormente

Servico de
Alimentagio
Restaurantes ¢ outros
estab. de serv. de
aliment. e bebidas
Serv. ambulantes de
alimentagio

Serv. de catering, bulé

€ oulros serv. de
comida preparada

Entretenimento
Ativ. de exibigdo
cinematografica
Ativ. fotograficas ¢
similares

Aluguel de
equipamentos
recrealivos e
esportivos

Organizagiio de
evenlos, excelo
culturais e esportivos

Serv, prestados as
empresas nio espec.
anteriormente

Artes cénicas,
espetaculos ¢
atividades
complementares
Gestdo de espagos
para atividades
artisticas

Ativ. de museus,
exploragio,
restauragio e
conservagio

Jardins boténicos.
700, parq. nacional,
reservas ecol. e APAs
Ativ. esportivas ndo
especilicadas
anteriormente
Parques de diversio e
parques tematicos
Ativ. de recreagio e
lazer ndo espec.
anteriormente

Agéncias de viagens
Agéncias de viagens
Operadores turisticos

Reservas e outros
serv. deturismo nio
espec. anteriormente

Fonte: Relagdo Anual de Informagdes Sociais - RAIS / Ministério do Trabalho ¢ Emprego - MTE /
FAT. a pregos de 2013. Elaboragiio: Modelo do Instituto Kultur. elaboragdo e corregio inflacionaria pela autora

20535080 25121828 260.706,83

175.061.83

30.288.96

99.317.56

99.317.56

0.00

0,00

4.654.63

0.00

523,29

0,00

0.00

550,46

3.08336

0,00

0.00

0.00

0.00

0.00

497.52

0,00

0.00
0.00

0.00

204.874.58

46.343.70

96.163,93

96.163.93

0.00

0,00

4.596,12

0.00

0.00

0,00

0.00

838.05

3.237.08

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

520.99

0,00

0,00
0.00

0.00

212.247.08

48.459.75

126.011,19

126.011.19

0.00

0.00

5.899.86

0.00

593,50

0.00

0.00

1.542.12

3.210.29

0.00

0,00

0.00

0.00

0.00

553.94

1.505,11
1.505,11
0.00

0.00

278.206,94 307.59528 357351,12

220.153.93

58.053.02

246.528.37 299.189.13

61.066.92

58.161.98

371.33543  404.626,00

303.050.06 319.486.00

68.285.36

85.140,00

148.447.69 153.958.11 159.075.68 209.090.99 214.803,00

148.447.69

0,00

0.00

4.590,75

0.00

0,00

0,00

3.293.34

703,15

0,00

0,00

0.00

0,00

0.00

0.00

594,26

69541
695,41
0.00

0.00

153.958.11

0.00

0.00

2.764.69

0.00

0,00

0.00

1.496.83

0.00

0.00

0,00

0.00

0.00

0.00

0.00

1.267.86

32383
0.00
323.83

0.00

139.075.68

0.00

0.00

3.749.37

0.00

0,00

0,00

1.477.21

929.26

0.00

0.00

0,00

0.00

0.00

0.00

1.342.89

309,30

0.00
309.30

0.00

209.090,99 214.803,00

0,00

0.00

1.879,05

0.00

0,00

0.00

0.00

—_

.186.39

0,00

0,00

0.00

0.00

0.00

0.00

692,66

0,00

0.00
0.00

0.00

0.00

0.00

2.759,00

0.00

713.00

0.00

1.016.,00

1.030.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

758,00

758.00
0.00

0.00

9%

%

253%

7%

-13%

-100%

266
97%

82%

181%

116%

116%

-41%

36%

8§7%

-100%

-100%

Fundo de Amparo ao Trabalhador -
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Tabela 36 — Renda média mensal do trabalhador no emprego formal nas atividades parcialmente e
tipicamente turisticas em Tiradentes - 2006 - 2013

RENDA MEDIA (RS) VARIACAO (%)

ATIVIDADES
2013/ | 2013/

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2012 | 2006

Total das atividades turisticas 667,48 72927 796,22 775,04 793,14 78182 830,05 862,16 4% 29%

Adividndes parclahuente 632,04 71765 82095 68132 70799 657,51 72143 80521 12% 27%

turisticas
ﬁu"::::::‘ Upicanente 70293 74090 77150 86876 87830 906,13 93866 91911 2%  31%
Comércio ¢ Servigo 568,52 60459 63288 67591 71246 68197 736,57 763,62 4%  34%

Com, yarepsia do artigos 000 000 000 000 000 63027 76382 75622 1% -
recrealivos ¢ esportivos
Com, varefist.de calgadan e 0,00 64949 64540  G672.68 000 000 69266 71300 3% -
artigos de viagem
Com.vargjista ¢ outros produtos

PSR S 368.52 359.70 620.35 679.14 71246 733.67 753.23 821.65 9% 43%
novos nao especilicados

Seguros nio-vida 0,00 0,00 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 - -
Transporte 0,00 0,00 1.740,79 0,00 0,00 1.008,85 0,00 1.230,00 - -
Transp.1.11ulrn-lerr0\-1arm de 0,00 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 ) R
passageiros

Trausp. verloy eoltiv 0.00 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00 000 123000 - =
municipal e metropolitano

Transp. rodov. colet.

intermunicipal. interestadual e 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 1.008.85 0.00 0,00 - -
internac.

Transp.rodoviario de taxi 0,00 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 - -
e 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 = =

fretamento e outros

Trens turisticos, teleféricos e
similares

0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 - -

Transp. aquaviarios nio

5 - 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 - -
L‘-Spccmcados anteriormente
Liansp.acica de passageiios 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0,00 0,00 2 -
regular
Transp.aéreo de passageiros nio- 0.00 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 ) _
regular
e 0.00 000 174079  0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 2 =
condutor
Locagio de meios de transp..

0.00 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 - -

exceto autom. Sem condutor
/\_uv, aux. dos transp. terrestres 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 } _
nao espec. anteriormente
Ativ. auxiliaresdos transportes o0 gpp 000 000 000 000 000 000 - 4
aereos
Hospedagem 702,93 74090 780,96 84092 84627 867,65 938,66 963,69 3% 37%
Hotéis e similares 71747 734,32 780.32 815,38 856.00 879.97 915.56 977.02 7% 36%

Outros tipos de alojamento nio
espee. anteriormente

68839 74748  781.61 86646 836,53 85532 961,77 92543 1% 34%

Servigo de Alimentagio 624,64 658,66 71597 75739 777,57 787,50 833,03 887,62 T% 42%
Restaurantes e outros estab. de 54 64 65866 71597 75739 77757 78750 83303 88762 7% 42%
serv. de aliment. e bebidas

Serv. ambulantes de alimentagdo 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0,00 0.00 - -
Serv. de catering, bulé ¢ outros 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 } _

serv, de comida preparada

Entretenimento 649,76 812,69 71127 79840 1.06538 871,10 642,93 689,75 T% 6%



Ativ. de exibigio
cinematogralica

Atiy. lotograficas e similares
Aluguel de equipamentos
recrealivos e esportivos
Organizagdo de eventos. execto
culturais e esportivos

Serv. prestados s empresas nio
espec. anteriormente

Artes cénicas, espeliculos e
atividades complementares
Gestio de espagos para
atividades artisticas

Ativ. de museus. exploragio.
restauragio e conservacio
Jardins boténicos, zoo, parq.
nacional, reservas ecol. e APAs
Aliv, esporlivas nfio
especificadas anteriormente
Parques de diversio ¢ parques
tematicos

Ativ, de reereagio ¢ lazer nio
espec. anleriormente

Agéncias de viagens

Agéncias de viagens
Operadores turisticos

Reservas e outros serv. de
turismo nido espec. anteriormente

0.00
523.29

0,00

0,00

55046

1.027.79

0.00

0.00

0,00

0,00

0.00

497.52

0,00
0.00
0.00

0.00

0,00
0,00

0,00
0.00
838,05
1.079.03
0,00
0.00
0,00
0.00
0.00
52099

0,00
0.00
0.00

0.00

0.00
450,00

0,00

0,00

771.06

1.070.10

0,00
0.00
0.00
0.00
0.00

553.94

752,56
752.56
0.00

0.00

0.00
0.00

0,00

1.097.78

703,15

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

394,26

695,41
695.41
0.00

0.00

0,00
0,00

0.00

1.496.83

0.00

0.00

0.00

0,00

0,00

0.00

0,00

63393

323,83
0.00
323.83

0.00

0,00
0,00
0.00
1.477.21
464.63
0.00
0.00
0.00
0,00
0,00
0.00

67145

309,30
0.00
309.30

0,00

0,00
0,00

0.00

0.00
593.20
0.00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00

692.66

0,00
0.00
0.00

0,00

0.00
713,00

0.00
1.016.00
515.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00

0.00

758,00
758.00
0.00

0.00

Fonte: Relagdo Anual de Informagdes Sociais - RAIS / Ministério do Trabalho ¢ Emprego - MTE / Fundo de

Amparo ao Trabalhador - FAT. a pregos de 2013

Elaboragdo: Elaboragdio e corregiio inflacionaria pela autora. Modelo do Instituto Kultur.
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Tabela 37 — Namero de empregados formais nas atividades parcialmente e tipicamente turisticas em
Tiradentes - 2006-2013

ANO VARIACAO (%)
ATIVIDADES
' 2013/ 2013/

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2012 2006
Total das atividades turisticas 506 548 577 607 623 692 720 732 2% 45%
i bl L 28 200 241 266 260 280 318 311 2%  43%
turisticas
Atvidades dpicaments 288 341 336 341 363 412 102 421 5%  46%
turisticas
Comeércio e Servigo 53 56 57 68 60 74 64 65 2% 23%
Com. varejista de artigos 0 0 0 0 0 2 3 4 330 R
recrealivos e esportivos . o
Com. vargjista de calgados e .
artigos de viagem L : : ] . . : I o B
Com.varejista ¢ outros produtos 53 55 56 67 60 72 60 60 0% 13%
novos ndo especilicados i ' ‘ )
Seguros ndo-vida 0 0 0 0 0 0 0 0 - -
Transporte 0 0 1 0 0 2 0 1 - =
Transp.metro-ferroviario de
riassageiros 0 0 0 0 0 0 0 0 E =
Transp. rodov. coletivo
municipal ¢ metropolitano 0 0 0 0 0 i 0 ! ) B
Transp. rodov. colet.
intermunicipal, interestadual e 0 0 0 0 0 2 0 0 - -
internac.
Transp.rodoviario de taxi 0 0 0 0 0 0 0 0 - -
Transp.rodov.coletivo. sob 0 0 0 0 0 0 0 0 ) _
fretamento e outros
Trens turisticos. teleféricos e
similares 4 0 0 0 2 g & ¢ ) B
Transp. aquaviarios nao 0 0 0 0 0 0 0 0 ) _
especificados anteriormente
Transp.aéreo de passageiros 0 0 0 0 0 0 0 0 ) _
regular
Transp.aéreo de passageiros 0 0 0 0 0 0 0 0 _ _
ndo-regular
Locagido de automoveis sem 0 0 1 0 0 0 0 0 ; R
condutor
Locagio de meios de transp.., 0 0 0 0 0 0 0 0 ) _
exceto autom. Sem condutor
Ativ. aux. dos transp. terrestres 0 0 0 0 0 0 0 0 ) _
nio espec. anteriormente
Ativ. auxiliares dos transportes 0 0 0 0 0 0 0 0 _ _
agrens
Hospedagem 288 341 334 337 361 408 402 419 4% 45%
Hotéis e similares 244 279 272 270 288 340 331 327 -1% 34%
SULIOSERGTR e i e HEC SR ) 62 62 67 73 68 71 92 30%  109%

espec. anteriormente
Servigo de Alimentagio 159 146 176 196 198 202 251 242 4% 52%

Restaurantes ¢ outros estab. de

5 4 202 g 40 20
serv. de aliment. e bebidas = 146 176 196 198 202 251 242 4% 52%

Sery. ambulantes de
alimentagdo



Serv. de catering, bufé ¢ outros
serv, de comida preparada

Entretenimento

Ativ. de exibigio
cinematogralica

Atv. lotogralicas e similares
Aluguel de equipamentos
recrealivos e esportivos
Organizagdo de evenlos, exceto
culturais e esportivos

Serv. prestados as empresas
ndo espec. anteriormente
Artes cénicas, espetaculos e
atividades complementares
Gestdo de espagos para
atividades artisticas

Ativ. de museus, exploragio.
restauracio e conservacio
Jardins botanicos, zoo. parg.
nacional, reservas ecol. ¢ APAs
Ativ. esportivas nio
especilicadas anteriormente
Parques de diversio ¢ parques
tematicos

Ativ. de recreacao ¢ lazer nio
espec. anteriormente
Agéncias de viagens
Agéncias de viagens
Operadores turisticos
Reservas ¢ outros serv. de
turismo nio espec.
anteriormente

= =- A —

0

0

0

0

S -

—

0

0

o o =

0

33%

270

-33%

0%

100%

-100%

-100%

Fonte: Relagdo Anual de Informagdes Sociais - RAIS / Ministério do Trabalho ¢ Emprego - MTE / Fundo de Amparo
ao Trabalhador — FAT. Elaboragio/atualizagio pela autora. Modelo do Instituto Kultur.
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Tabela 38 — Numero de empregados nas atividades parcialmente e tipicamente turisticas em
Minas Gerais — 2006-2012/2013

ANO VARIACAO (%)
ATINEDADES 2013/ 2013/
2006 2012 2013 2012 2006
Total das atividades turisticas 306.846 395386 408.139 3% 33%
Atividades parcialmente turisticas 254.156 324590 336.427 4% 32%
Atividades tipicamente turisticas 52.690 70.796 71.712 1% 36%
Comeércio ¢ Servigo 60.631  73.544  73.147 -1% 21%
Com. varejista de artigos recreativos e esportivos 4.938 7.300 7.347 1% 49%
Com. varejista de calgados ¢ artigos de viagem 14.741  22.837 22.893 0% 35%
Com.vargjista ¢ outros produtos novos nio especificados 40308 42398  42.033 -1% 4%
Seguros ndo-vida 644 809 874 8% 36%
Transporte 84.727  99.714  107.485 8% 27%
Transp. metro-ferroviario de passageiros 864 795 1.003 26% 16%%
Transp. rodov. coletivo municipal e metropolitano 47.023 49619 57.107 15% 21%
Transp. rodov. colet, intermunicipal, interestadual e internac. 21.544  23.122  23.617 2% 10%
Transp.rodoviario de taxi 748 1.798 2117 18% 183%
Transp.rodov.coletivo, sob [retamento e outros 6.276 6.847 6.826 0% 9%
Trens turisticos, teleféricos e similares 11 5 18 260% 64%
Transp. aquavidrios ndo especilicados anteriormente 10 12 6 -50% -40%
Transp.aéreo de passageiros regular 817 4.026 3.290 -18% 303%
Transp.aéreo de passageiros ndo-regular 571 515 515 0% -10%
Locagio de automoveis sem condutor 2.768 5910 5715 -3% 106%
Locagdo de meios de transp.. exceto autom. Sem condutor 401 934 933 0% 133%
Ativ. aux. dos transp. terrestres niio espec. anteriormente 2.335 3.863 4.046 3% 73%
Atiy. auxiliares dos transportes acreos 1.359 2.268 2.290 1% 69%
Hospedagem 24192 32244  33.334 3% 38%
Hotéis e similares 22.045 29748  30.611 3% 39%
Outros tipos de alojamento nio espec. anteriormente 2.147 2.496 2.723 9% 27%
Servico de Alimentaciio 83.696 135.112 141221 5% 69%
Restaurantes e outros estab. de serv. de aliment. ¢ bebidas 70.292 113617 119424 5% 70%
Serv. ambulantes de alimentagdo 1.075 916 1.037 13% -4%
Serv. de catering. buf€ e outros serv. de comida preparada 12.329 20579  20.760 1% 68%
Entretenimento 50.697 50213  48.473 -3% 4%
Ativ. de exibigiio cinematogrifica T52 1.031 992 -4%% 32%
Ativ. fotograficas e similares 1.273 2.002 2.046 2% 61%
Aluguel de equipamentos recreativos ¢ esportives 60 332 351 6% 485%
Organizagdo de eventos, exceto culturais e esportivos 649 3.248 3295 1% 408%
Serv. prestados as empresas ndo espec. anteriormente 40974 35746 34.337 4% -16%
Artes cénicas, espeticulos e atividades complementares 1.129 2.134 1.856 -13% 64%
Gestdo de espagos para atividades artisticas 12 110 85 -23% 608%
Ativ. de museus. exploragdo, restauragéo e conservagao 229 378 330 -T% 53%
Jardins boténicos, zoo, parg. nacional, reservas ecol. ¢ APAs 106 494 275 -44% 159%
Ativ. esportivas nio especificadas anteriormente 1.741 886 1.104 25% -37%
Parques de diversdo ¢ parques tematicos 268 390 405 4% 51%
Ativ. de recreagdo e lazer ndio espec. anteriormente 3.504 3.462 3377 2% 4%
Agéncias de viagens 2.903 4.559 4.479 -2% 54%
Agéncias de viagens 2.797 4.307 4.247 -1% 52%
Operadores turisticos 15 38 23 -39% 53%
Reservas e outros serv. de turismo nio espec. anteriormente 91 214 209 2% 130%

Fonte: Relagdo Anual de Informagdes Sociais - RAIS / Ministério do Trabalho e Emprego - MTE / Fundo de
Amparo ao Trabalhador - FAT. Elaboragdo: Modelo do Instituto Kultur, atualizagdo pela antora



Tabela 39 — Niimero de empregados por faixa de renda nas atividades parcialmente e tipicamente turisticas em Tiradentes — 2006/2013
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FATXA DE RENDA EM SALARIO MINIMO

transp., exceto autom. Sem

oo e 0.51a . 20la 30la 401a 501a 701a 1001a | 150la | Maisde _ \
ATIVIDADES | Ai05 oo, | RABLS [ EoEa2 00 g 0y 4.00 5.00 7.00 10,00 1500 | 2000 20 | 'gmorado | TOTAL
2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013

= —
tl‘::ti"l.d” afividades 0 4 23 23 374 48 69 139 3 S8 3 5 3 3 2 1 0O O O O O O 0 0 2 19 506 732

'isticas
Afividades parcialmente 5 4 4 45 224 22 47 6 14 1 2 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 2 9 28 31
turisticas
Atividades tipicamente 4 5 g ;4 209 256 47 9% 24 4 2 3 3 3 1 0 0 0 0 0 0 10 288 421
turisticas _
Coméreio e Servigo 0O 0 5 3 4 = 5 6 1 0 0 2 0 0 0 0 0 2 2 B 65
ooy wiepsiidsngbl 5 5 5 4 0 0 0 0 0o 0 0 0 0 0 o 0 o0 0 o0 o 0 0 0 4
reereativos ¢ L’-SpOl'thOS
Com warcjistadocaloados. 4 5 5 g5 1 ¢ 6 0 0 0o 0 0 0 0 0 0o 0 0o 0 0 0 0o 0 o 0 0o 1
¢ artigos de viagem
Com.vargjista e outros
produtes novos ndo 0 0 5 3 40 47 5 6 1 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 2 53 60
especificados
Seguros nio-vida 6 0 0 0 0 O o0 © 0 0 o 0 60 ¢ 0 0 6 0 0 0 0 o0 0 0 0 0 0 0
Transporte o 0 0 0 0 o o 1 o © 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o o0 o o0 1
Tl‘ansp.11]el.ro-lerr0\-1ano 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
de passageiros
Eratisp. fidev: coletiv o 0 0 0 0 0 0 1 o 0 o0 0 o0 0 0 0 o 0 ©Oo 0 o 0 0o 0 0 0 0 1
municipal ¢ metropolitano
Transp. rodov. colet.
intermunicipal, 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
interestadual e intemac.
Transp.rodovidriodetaxi 0 0 0 0 0 o o o o0 0 © 0 0 0 O 6 0 0 0 6 0 © 0 0 0 0 0 0
Taplpgodbvdeleie B o 5 oy o g o o © © o0 © o0 0 0 o © o 0 o0 0 o0 0 0 0 0 0 0 0
fretamento e outros
e o 0 0 0 0 o © © © o o0 0 ©0 0 0 06 0 0 O 0 0 0 0 0 0 0 0 0
teleféricos e similares
Transp. aquaviarios ndo
especificados 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 ] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 ] 0
anleriormente
Transp.aéreo de 0 0 0 0 0 6o © o o © © 0 0 © 0o 0 o 0 o 6 o 0 0 0 0 0 0 0
passageiros regular
[iamspiadrs 08 6 0 0 0 o0 o © o o o 0 ©0 0 0 0 ©0 o 0 o0 0 0 0 o 0 0 0 0 0
passageiros ndo-regular
Docacao de-airtomaveds 6o 0 0 0 0 o © ©o o o © © o o0 o6 © o o0 o0 © 0 0 o 0 0 0 0 0
sem condutor
Losggao de meios de 6 0 0 0 0 ¢ o o o 0o o 0 0 O 0O 0 o6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
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condutor

Ativ. aux. dos fransp.

terrestres nao espec. 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
anteriormente

Ativ. auxiliares dos
transportes aéreos
Hospedagem

Hotéis e similares

Outros tipos de alojamento
ndo espec. anteriormente
Servico de Alimentacgdo
Restaurantes ¢ ontros
estab. de serv. de aliment. 0 2 8
¢ bebidas

Serv. ambulantes de

alimentagdo

Serv. de catering. bulé ¢

outros serv. de comida 0 0 4] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
preparada

Entretenimento 0 0 1 2 3 2 1 0 0 0 1 0 [0} 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6 4
Ativ, de exibigio
cinematografica

Atv. fotograficas e
similares

Aluguel de equipamentos
recreativos ¢ esportivos
Organizagio de eventos,
exceto culturais ¢ 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0] 0 0 0 0 0 0 1
esportivos

Serv. prestados as

empresas nio espec. 0 0 0 2 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2
anteriormente

Artes cénicas. espetaculos

e atividades (¢] 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0
complementares
Gestiio de espagos para
atividades artisticas
Aliv. de museus,
exploragdo. restauragio ¢ 0 0] 0 0] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
conservagio

Jardins botanicos, zoo,

parq. nacional. reservas 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
ecol. e APAs

Aliv. esportivas niio

especificadas 0 0 a (0] 0 0 a 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
anteriormente

0 0 0 0 0 0 0 0

202 254 47 92 24 M4 2

0 0 0 0 0
2 (

2 8 9 167 187 43 irf 22 39

0

2

10 10 298 419
252 327

(— U = R = S — S
-
[N
=Y
=
MNw =
W =
—_— =0 >
=S e O
{—J =T = A =
[ — TR = = =
=
oK

(— JO =]
k.

8 7 129 171 16 40 5 14 0 0 7 7 166 242

129 171 16 40 5 14 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 7 T le6 242

~1

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 (] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0



Parques de diversdo ¢
parques tematicos

Aliv, de recreagio e lazer
ndo espec. anteriormente
Agéncias de viagens
Agéncias de viagens
Operadores turisticos
Reservas e outros serv, de
turismo nfio espee.
anfetiormente

0

[= =}

0

0

0

0

coeo

0

0

0

0

(= =l =)

0

0

0

0

(= =~

0

0

ool o

Fonte: Relagdo Anual de Informagdes Sociais - RAIS / Minisiério do Trabalho ¢ Emprego - MTE / Fundo de Amparo ao Trabalhador - FAT
Elaboracédo: Modelo do Instituto Kultur, atualizagdo pela autora



Tabela 40 — Niimero de empregados por faixa de instruciio nas atividades parcialmente e tipicamente turisticas em Tiradentes — 2006/2013
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ATIVIDADES

FAIXA DE INSTRUCAO
R Ate 5" 5* Completa 6"ad Fundamental | Meédio Médio Superior Superior p
CHigincta Incompleto | Fundamental | Fundamental | Completo | Incompleto | Compleio | Incompleto [ Completo Mesuado | Deuticada’ || SEOTAR

2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013

2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013

Total das atividades turisticas
Atividades parcialmente
turisticas

Atividades tipicamente
turisticas

Coméreio e Servico

Com. varejista de artigos
recreativos e esportivos

Com. vargjista de calgados ¢
artigos de viagem

Com.varejista e outros
produtos novos nio
especilicados

Seguros ndo-vida
Transporte
Transp.metro-ferroviario de
passageiros

Transp. rodov. coletivo
municipal e metropolitano
Transp. rodov. colet.
intermunicipal, inferestadual ¢
internac.

Transp.rodoviario de taxi
Transp.rodov.coletivo. sob
fretamento e outros

Trens turisticos, teleféricos e
similares

Transp. aquavidrios niio
especilicados anteriormente

3 1
1 1
2 0
1 0
0 0
0 0
1 0
0

0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0

19

10

0

0

0

0

32

10

22

39 56
26 20
33 36
7 3
0 0
0 0
7 3
0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0

120 107
33 46
87 61
9 9
0 0
0 0
9 8
0 0
0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0

84 143 64 8B

43 63
41 80
4 8
0 0
0 0
4 8

0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0

137 264
29 47 67 112
35 41 70 152
9 9 20 31
0 1 0 3
0 0 0 1
Y 8 20 27
0 0
1

2 1z
6 4
6 8
1 0
D0
0 0
1 0

0

0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0

8

0

28

20

0

0 1
0 0
0 1
0 0
0 0
0 0
0 ]
0

0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0

0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0

0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0

506

218

288
33

0

o
s

732

31

421

60



Transp.aéreo de passageiros
regular

Transp.aéreo de passageiros
nao-regular

Locagio de automoveis sem
condutor

Locagio de meios de transp.,
exceto autom. Sem condutor
Ativ. aux. dos transp. terrestres
nio espec. anteriormente

Ativ. auxiliares dos transportes
aéreos

Hospedagem

Hotéis e similares

Outros tipos de alojamento nao
espec. anteriormente

Servigo de Alimentagio
Restaurantes e outros estab. de
serv. de aliment. ¢ bebidas
Serv. ambulantes de
alimentagio

Serv. de catering. bufé ¢ outros
serv. de comida preparada
Entretenimento

Ativ. de exibigio
cinematografica

Ativ. fotograficas e similares
Aluguel de equipamentos
recreativos e esportivos
Organizagiio de eventos, exceto
culturais ¢ esportivos

Serv. prestados as empresas
ndo espec. anteriormente
Artes cénicas, espetaculos e
atividades complementares
Gestido de espagos para
atividades artisticas

0

0

0

0

0

0

0

0

0

22
17

33
26

0

36
27

9

17

0

0

0

61
48

37

37

0

0

41
36

L

39

39

0

0

0

70
58

46

46

151
118

0

L=}

L7 R =]

0

20
13

0

=

(— I =]

0

288
244

159

139

419
327

92
242

242

0

276



Ativ, de museus, exploracao,
restauragdo e conservagao
Jardins botanicos. zoo. parq.
nacional, reservas ecol. ¢ APAs
D ©o 0o o o0 0o 0 O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
especificadas anteriormente
Parques de diversdo e parques
tematicos

Ativ. de recreagfio ¢ lazer ndo
espec. anleriormente

Ageéncias de viagens 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0
Agéncias de viagens ] 0 ] 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0
Operadores turisticos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Reservas e outros serv. de

turismo nio espec, 0 0 ] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

anteriormente

o O &

0

o O &

(=T =T}

o O S

277

Fonte: Relagio Anual de Informagdes Sociais - RALS / Ministério do Trabalho ¢ Emprego - MTE / Fundo de Amparo ao Trabalhador - FAT
Elaboragdo: Modelo do Instituto Kultur, atualizagdo pela autora
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Tabela 41 — Niimero de empregados por tamanho do estabelecimento nas atividades parcialmente e tipicamente turisticas em Tiradentes -

2006/2013
TAMANHO DO ESTABELECIMENTO
ATIVIDADES Até 4 529 10219 20 a 49 50 499 100 4 249 250 a 499 5000999 |0 Mais| TOTAL
Empregados | Empregados | Empregados | Empregados | Empregados | Empregados | Empregados | Empregados ' 8 '
2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013
Total das atividades turisticas 174 232 159 259 102 186 71 55 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 506 732
Afividades parciaiimente 99 135 59 97 6 79 0 0 0 0 0o 0 0 0 0 0 0 0 218 311
turisticas
Atividades tipicamente 75 97 100 162 42 17 71 5 o0 0 o0 0 0 0 0o 0 0 0 288 421
turisticas
Comércio e Servico 32 37 11 28 10 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 53 65
Com, yersiaide arigoe 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4
recrealivos e esportivos
Com. varsiigtado aulgmlose © 1 o o o o o © o0 o 0o 0o o 0 o0 o o 0o o 1
artigos de viagem
COI'I].V{.ITQ]IS(&[ e (.u_llr()s F)rodulos 32 32 11 28 10 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 53 60
novos ndo especificados
Seguros ndo-vida 0 0 0 0 0 0
Transporte 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
| r:?nsp.|lnelﬂm-len'm;laﬁo de 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
passageiros
Transp. r(J(.lm'. coletivo municipal 0 | 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
¢ metropolitano
Transp. rodov. colet.
intermunicipal, interestadual e ] 0 0 0 0 0 0 ] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
internac.
Transp.rodoviario de taxi 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Transp.rodov.coletivo, sob 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
[retamento e outros
T.IGI.].S turisticos. teleféricos e 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
similares




Transp. aquaviarios nio
especificados anteriormente
Transp.aereo de passageiros
regular

Transp.aéreo de passageiros nao-
regular

Locagiio de automéveis sem
condutor

Locagio de meios de transp..
exceto autom. Sem condutor

Ativ. aux. dos transp. terrestres
nio espec. anteriormente

Ativ. auxiliares dos transportes
aéreos

Hospedagem

Hotéis e similares

Outros tipos de alojamento ndo
espee. anferiormente

Servigo de Alimentagio
Restaurantes ¢ outros estab. de
serv. de aliment. e bebidas

Serv. ambulantes de alimentagdo
Serv. de catering. bulé e outros
serv. de comida preparada

Entretenimento
Ativ. de exibigiio cinematogrifica

Ativ, fotograficas e similares
Aluguel de equipamentos
recreativos ¢ esportivos
Organizagio de eventos, exceto
culturais e esportivos

Serv. prestados as empresas néo
espec. anteriormente

Artes cénicas. espetaculos e
atividades complementares
Gestdo de espagos para atividades
artisticas

0

61
61

0

0

95
67

28
94

94

(351

100
86

48

48

162
127

|#5)
h

69

0

42
31

11

107
78

29
79

79

71
71

0

0

0

0

0

0

0

<o &

(==}

0

0

0

0

(=R}

(==}

0

(=T

288
244

44
159

159

279

419
327

92
242

242




Ativ. de museus, exploragio.
restauracio e conservacio

Jardins botamcos, zoo, parg.
nacional. reservas ecol. ¢ APAs
Ativ. esportivas nio espeeiticadas
anteriormente

Parques de diversio ¢ parques
tematicos

Ativ. de recreacdo e lazer nao
espec. anteriormente

Agéncias de viagens
Agéncias de viagens
Operadores turisticos

Reservas e outros serv. de turismo
nio espec. anteriormente

0

(=J =R

0

=T =T

0

4]

Q

0

0

0

0

0

0

0

—

[T —
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Fonte: Relagdo Anual de Informagdes Sociais - RALS / Ministério do Trabalho ¢ Emprego - MTE / Fundo de Amparo ao Trabalhador - FAT. Elaboragdo pela

autora
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Tabela 42 — Numero de empregados por tamanho do estabelecimento nas atividades parcialmente e tipicamente turisticas em Minas Gerais -

2006 12013
TAMANHO DO ESTABELECIMENTO

ATIVIDADES At 4 5a9 10al19 20249 50299 100 2249 250 2499 500 a 999 1000/0a Mts TOTAL

Empregados Empregados Empregados Empregados Empregados Empregados | Empregados Empregados

2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013 2006 2013
:I‘;_‘iiii':‘:“ﬁ“”““s 50.137 69.084 46.651 68.165 48.080 66,593 45.866 65480 20.698 29355 28.974 29.337 30.592 25806 21.582 30.447 14266 23.285 306,846 407.552
Afividades , 44740 62,135 39.829 58956 38932 55706 35.629 51.223 16419 21.970 21513 20.113 26907 19.789 18.646 27.470 11.541 18.494 254156 335.856
parcialmente turisticas
ﬁ::ﬁ:::g tipicamente 5397 G949 6822 9209 9148 10.887 10.237 14257 4279 7.385 7461 9224 3.685 6017 2936 2977 2725 4791 5269 71.6%
Comércio e Servico 20,534 23.172 15887 20.324 12,624 16005 6759 9705 1.869 2.544 1.802 1397 1.156 0 0 0 0 0 60.631  73.147
Com. varejista deartigos 10, 3041 1131 1957 987 1422 263 683 202 75 161 169 0 0 0 0 0 0 4938 7.347
recrealivos e esportivos
Com. varejista de
calcados e artigos de 4065 5485 4477  6.534 4052 6616 1597 3636 171 512 379 110 0 0 0 0 0 0 14.741  22.893
viagem
Com.varejista e outros
produtos novos nio 14174 14525 10173 11619 7.406 7.802 4815 5184 1322 1905 1262 998  1.156 0 0 0 0 0 40308  42.033
especificados
Seguros nio-vida 101 121 106 214 179 165 84 202 174 52 0 120 0 0 0 0 0 0 614 874
Transporte 3.865 5532 2879 3.739 3.894 4714 7461 9.016 5399 7815 17.976 16.635 22263 19.820 13.580 25990 7.410 14.047 84727 107.308
TongloElivfaroniie 13 25 6 24 10 24 0 52 0 0 0 0 0 690 797 0 0 864 826
de passageiros
T'ransp. rodov. coletivo
municipal e 890 942 611 463 881 795 2093 1944 2506 2607 10302 S159 15818 12748 9237 22216 4685 7.233  47.023  57.107
metropolitano
Transp. rodov. colet.
intermunicipal. 1138 611 874 643 1472  1.026 2.882 3.033 1655 2410 5582 5456 2799 3.965 2417 1.682 2725 4791 2154 23.617
interestadual e internac.
t‘;fi“s]"“’d""““‘” de 205 593 92 277 135 381 316 327 0 185 0 0 0 354 0 0 0 0 48 2117
Trangp.rodoveoletivo, 681 1346 470 880 424 925 968  1.699 206 727 563 955 2247 294 717 0 0 0 6276  6.826

sob fretamento e outros




Trens turisticos,
teleféricos e similares
Transp. aquaviarios nio
especiticados
anteriormente
Transp.aéreo de
passageiros regular

Transp.aéreo de
passageiros nio-regular

Locagio de automdveis
sem condutor

Locagio de meios de
fransp.. exceto autom.
Sem condutor

Ativ. aux. dos transp.
terrestres nfio espec.
anteriormente

Ativ. auxiliares dos
transportes aéreos

Hospedagem
Hotéis e similares
Outros tipos de

alajamento niio espec.
anteriormente

Servigo de Alimentagio
Restaurantes e outros
estab, de serv. de
aliment. e bebidas

Serv. ambulantes de
alimentagio

Serv. de calering. bufé e
outros serv. de comida
preparada
Entretenimento

Ativ. de exibigio
cinematografica

Ativ. fotograficas e
similares

Aluguel de
equipamentos
recrealivos e esportivos

11

386

38

2.894
2327

567

15.254

14,002

296

956

6.575

100

408

31

938

189

821

42

3.519
2.878

641

1.961

8.604

84

765

16

49

340

51

305

37

4919
4.308

611

17.081

15.722

242

1.117

5.189

170

262

14

25

27

616

112

396

74

6.558
Gzl

637

29.752

27.403

167

2.182

6.727

103

361

63

73

391

98

262

134

6.575
5.906

669

19.645

17.816

168

1.661

4.757
219

241

46

76

763

127

439

126

8.207
7.607

600

31.651

29.101

2420

5221

196

347

73

100

110

419

20

282

247

6.237
6.013

224

18.747

15.993

128

2.626

6.181

160

178

0

237

643

180

465

488

9.271
8.838

433

30.942

26.882

3.909

5.858

486

355

73

136

239

82

358

1.830
1.754

76

7.123

5.235

241

1.647

4.351

103

75

151

210

802

110

199

414

3.516
3.252

264

11.272

8.845

67

2.360

4.021

123

20

173

120

286

100

989

5.565

109

361

200

398

217

139

1.951
1.803

148

4.241

2492

109

1.640

4.883

128

699

267

619
619

1.425

1.425

5.129

0

368

312
312

1.261

316

945

4.413

7

wn
()

7.250

0

0

0

0

1.199

3.258

0

0

0

3.700

1.004

1.019

4.144

4.144

5.094

0

282

11

10

817

571

2.768

401

2.335

24.192
22.045

2.147

83.696

70.292

1.075

18

3.290

515

th
~1
-
th

935

4.046

2.290

33.334
30.611

2.723

141.221

119.424

1.037

20.760

48.079

992

2.046




Organizagio de eventos,
exceto culturais e
esportivos

Serv. prestados s
empresas nio espee.
anteriormente

Artes cénicas,
espetaculos e atividades
complementaras
Gestao de espagos para
atividades artisticas
Ativ. de museus,
exploragio, restauragio
¢ conservagio

Jardins botinicos, zao,
parg. nacional. reservas
ecol. ¢ APAs

Ativ. esportivas nio
especificadas
anteriormente

Parques de diversio ¢
parques tematicos

Ativ. de recreagioe
lazer nao espec.
anteriormente
Agéncias de viagens
Agéncias de viagens
Operadores turisticos

Reservis e oulros serv.
de turismo nio espee.
anteriormente

178

4.269

29

22

261

24

979

1.015
981
10

24

1.121

5.027

413

30

20

216

31

748

1.498
1.406
17

75

125

3.460

th

24

696
660)

31

589

4518

243

134

12

658

1.065
1.023
6

36

130

2,981

26

680

585
549
0

36

446

3.047

171

26

120

629

795
713

82

96

4.517

110

0

279

101

740

481
481

338

3,104

33

68

121

781

688
688

3.594

147

76

94

207

126
126

445

2.646

124

0

0

L
h

128

0

410

187
187

120

4925

123

356

3.854

0

143

121

230
230

4.817

312

4.413

6.711

2.634

624

0

0

5.700

5.094

283

649

40.974

1.129

12

229

106

1.741

268

3.504

2.903
2.797
15

b |

3.295

34.337

101

3.377

4.463
4.247
23

193

Fonte: Relagdo Anual de Informagoes Sociais - RAIS / Ministério do Trabalho ¢ Emprego - MTE / Fundo de Amparo ao Trabalhador - FAT. Elaboragdo pela autora




Quadro 1 - Desenho das instituicées participativas do municipio de Tiradentes (continua)
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Natural

Conselho

— Processo de
lnsi?img?::s f_]_?ao (.:ls Referencia na Legislagio Federal | Participantes: formas de acesso e representagio |  Tomada de POdlgzsisA(:rci?ce Objetivos e Compeléncias
. G Decisio
Objetivos: Debater e indicar permanentemente solugdes dos problemas
de infraestrutura urbana ¢ desenvolvimento econdmico.
7 fepraseitintes do Poder Piiblice & 5.da Competéncias: sugerir estimulos para iniciativas de grande interesse ¢
i o eﬁn&c' ) - restriges aquelas atividades que conflitem com o desenvolvimento
—_ - 5 T _ - i v i e o . . IBtOC SNSRI
A CF-88 recomenda participagio no |, Participagdo por meio de representagio de mleg,rml!o o M.unu. Do) AprecTa- o studog 8 projelos apecriiss
1 9 9 < « < D
fenE et Secrizalos determinar pariimetros de ocupagio especificos de uso e ocupagio do
Conselho P _3 e P : e Deliberativo- solo, para atividades que representem contribui¢do ao desenvolvimento
. O Estatuto da Cidade recomendaa |, Reunides fechadas ao piiblico (podem s Tem poder ; vt =5 i 2
Municipal de - . P . o o | comunicativoe | T da cidade, sem prejuizo das diretrizes previstas no Plano Diretor
Desenvolvimento 2010 |gestdo democratica das cidades, participar convidados com direito a voz apenas) areribive o consultivo ¢ Mimicipal: estabelecer diretrizes para a politica urbana local e-as
: U inclusive por meio de drgios . Para as vagas de entidades nao especificadas Sreg P deliberativo -pd st db = d pl : lpo. oy 1 o
rbano colegiados. em lei 2 escolha da entidade que compori o meio de volo recomendugoes de adequagoes da egislagio municipal urbanf.suca.
Diversas resolugdes do ConCidades. |Conselho serd disciplinada no regimento interno 2 it e “.omf."d” corretit Inferpretagao e
Jo. Conselbio conflitantes da legislagio urbanistica; apreciar e deliberar,
conclusivamente, sobre a admissibilidade de projetos de uso e ocupagio
do solo para fins nao-residenciais ou mistos cuja drea construida seja
superior a 500m2, observadas as diretrizes da Lei Municipal no
1955/2004 e legislagio complementar.
RecomendacGes ndo constam em ;:csi':::zzf!simantcs G Feder fanlica e Ton Objetivos: Formular a politica municipal de turismo, visando criar
legislagio mas em Cadernos de " Partici La' B pormdiodhrenesaniacin:di condigbes para o incremento ¢ o desenvolvimento da atividade turistica
Eaiislkic Turismo sobre Agio Municipal para 8 mmgf po REEHERSS Deliberativo- Tem poder  |do municipio de Tiradentes - MG.
Municinal dé 010 | Regionalizacio do Turisme no Rgr:uniéc;-f‘chadaq <endo aue 0 COMTUR comunicativo e | deliberativo, |Competéncias: O Executivo Municipal, através do 6rgao criado por
Turiq[:'tlm - contexto do modelo de gestio ix)der'é g ct:rwi dat.it;s -~ ccl'iuiq it agregativo por | consultivo e de |esta Lei coordenard todos os programas oficiais com os da iniciativa
’ descentralizada do turismo, T N, ﬁ1 " Persunali dades, | meio de voto | assessoramento |privada, visando o estimulo ds atividades turisticas no municipio, na
implantado no Pais pelo Ministério g‘sdc Jue — indi:a; e \_ct."“ = r{::ada o e forma desta Lei e das normas dela decorrentes.
do Turismo. m“l'mh_lg 7 Cunselhn\"‘ sejaap Demais competencias no artigo 8- da Lei 2.535 de 14 de Maio de 2010.
A CF/88 trata em seu artigo 216-A do
Sistema Nacional de Cultura que
Canselho Nio dentre seus elementos constituintes
Municipal de S prevé no § 2°, inciso 11 - conselhos de |- - - -
Politica Cultural | PO litica cultura nas diferentes esferas
pol
da federagio (incluido pela Emenda
&
Constitucional n” 71, de 2012)
MEE?C“;"T;’“ Atigo 4- da Lei 10.257 do Estatuto
Prcscrv'ezio o Niio da Cidade em seu inciso V1 o estudo
Patri nl::;m % it prévio de impacto de vizinhanga - - - -
Cultuiidl'e poss (EIV) quepode ser tratado por esse
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s Processo de
Institui¢oes Ano de . e -7 . ) - Poder e Alcance e B
Participativas criagio Referencia na Legislagio Federal | Participantes: formas de acesso e representagio T%n;:ﬂ; :c Decisério Objetivos e Competéncias

Conferéncia das

As Conferéncias das Cidades
constituem um desenho participativo
intergovarnamental

Delegados sio indicados e eleitos pela
localidade e fim de representar e defender de

Objetivos: Atuar democraticamente para produzir diagnésticos,
planejamentos e pactuagdes sobre as problemiticas, prioridades,

de audiéncias e debates)

Cidades 2013 |O Estatuto da Cidade elenca as forma legitima os interesses locais ao longo dos - necessidades e responsabilidades dos atores estatais e da sociedade civil,
) Conferéncias como instrumento de  |debates e votagoes das conferéncias municipais, nos virios imbitos federativos, na drea de gestdo e desenvolvimento
gestdo democrdtica das cidades estadual ¢ nacional. urbano.
Diversas Resolugdes do COnCidades
Or_gn'mea_'no Nao |0 Estatuto da Cidade requer a gestio
Participativo - . s toe o x - - - -
OP possur pﬂﬂlﬁlpﬂ[l\rﬂ 0 OI'Qd.TIl(H“O
e = statuto da Cidade
Panicipagiono | Nao | e O mcidades (previsio
Plano Diretor possui HOMIG B LBV

Modelo BRASIL & CARNEIRO (2010) Fonte: Sitio eletrénico da Prefeitura de Tiradentes e da CaAmara Municipal de Tiradentes. Acesso em 5 out. 2014.



ANEXOS

ANEXO A - Escolaridade da populacio adulta de Tiradentes — 1991 — 2000 — 2010

Escolaridade da populacao Escolaridade da populagao
de 25 anos ou mais - 1991 de 25 anos ou mais - 2000

Fundamental
incompleto e
analfabeto

Fundamental
incompleto &
alfabetizado
B Fundamental
completo e
médio
incompleto
M Médio completo
e superior
incompleto
B Superior
completo

Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FJP-IPEA

Escolaridade da populagao
de 25 anos ou mais - 2010

286



287
ANEXO B - Distribui¢iio da renda por quintos da populacio de Tiradentes — 1991 — 2000 — 2010

Distribuicdo da renda por quintos da Distribuicdo da renda por quintos da Distribuigdo da renda por quintos da
populacdo (ordenada segundo a populacdo (ordenada segundo a populacdo (ordenada segundo a
renda domiciliar per capita) - 1991 renda domiciliar per capita) - 2000 renda domiciliar per capita) - 2010

1? Quinto
2° Quinto
B 3° Quinto
M #° Quinto
M 5° Quinto

Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FIP-IPEA
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ANEXO C — Indicadores Demogrificos de Tiradentes e demais regioes - 2010

Probabilidade Probabilidade
Esperanca de Mortalidate Mortalidade até | de de Razao de Taxa de Taxa de
Lugar vida ao nascer 'nfant‘ll( 2010) 5 anos de idade | sobrevivéncia sobrevivéncia dependéncia fecundidade envelhecimento
(2010) dhecdi (2010) até 40 anos até 60 anos (2010) total (2010) (2010)
(2010) (2010)
Brasil 73,94 16,7 18,83 94,37 84,05 45,92 1,89 7,36
Minas Gerais 75,3 15,08 17,3 93,77 82,95 44,01 1,79 8,12
Sao Jodo Del Rei 76,57 13 15,15 94,52 84,77 39,66 1,42 9,38
Tiradentes 78,1 11 12,77 95,35 86,88 37,76 1,76 7,07

Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FJP-IPEA

ANEXO D - indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de Tiradentes e seus componentes

IDHM e componentes 1991 2000 2010
IDHM Educagéo 0,252 0,428 0619
% de 18 anos ou mais com ensino fundamental completo 20,89 30,00 49,70
% de 5 a 6 anos frequentando a escola 49,12 82,64 100,00
% de 11 a 13 anos frequentando os anos finais do ensino fundamental 39,30 67,52 89,50
% de 15 a 17 anos com ensino fundamental completo 13,46 35,54 52,92
% de 18 a 20 anos com ensino médio completo 8,97 18,90 33,92
IDHM Longevidade 0,717 0,791 0,885
Esperancga de vida ao nascer (em anos) 68,00 72,47 78,10
IDHM Renda 0,556 0,671 0,741
Renda per capita (em RS$) 254,07 521,35 802,39

Fonte: : PNUD, IPEA e FIP



ANEXO E - Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de Minas Gerais e seus componentes

IDHM e componentes 1991 2000 2010
IDHM Educacao 0,257 0,470 0,638
% de 18 anos ou mais com ensino fundamental completo 26,16 36,78 51,43
% de 5 a 6 anos frequentando a escola 37,31 71,94 92,16
% de 11 a 13 anos frequentando os anos finais do ensino fundamental 36,35 68,88 87,96
% de 15 a 17 anos com ensino fundamental completo 1527 45,42 60,94
% de 18 a 20 anos com ensino médio completo 1,17 26,33 42,82
IDHM Longevidade 0,689 0,759 0,838
Esperancga de vida ao nascer (em anos) 66,36 70,55 75,30
IDHM Renda 0,618 0,880 0,730
Renda per capita (em RS) 373,85 548,87 749,69

Fonte: : PNUD, IPEA ¢ FIP
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ANEXO F — Taxas de Escolaridade de Tiradentes e demais regiées — 2010 (continua)
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0,
% dos ocupados % dos ocu'pédos % dos ocupa.dos % de 18 a 20 anos % de 15 a 17 anos % b 18 I areE % de 1_8 anos ou
com fundamental com médio com superior e mais com
com médio com fundamental com fundamental
completo- 18 anos | completo- 18 anos | completo - 18 anos fundamental
Lugar . . . completo completo completo
ou mais ou mais ou mais completo
199 200 201 199 200 201 199 200 201 199 200 201 198 200 201 199 200 201 199 200 201
1 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0
Brasil 0| 46,5 62,3 0] 30,8 | 449 0 80| 13,2 | 13,0 | 248 | 41,0 200 39,7 | 57,2 | 37,7 | 53,7 | 742 | 30,1 | 39,8 | 54,9
Minas Gerais o 43,0 58,7 | - 280 41,3 | —- 72| 123 | 11,2 | 26,3 | 428 | 17,3 | 454 | 60,9 | 33,8 | 555 | 76,0 | 26,2 | 36,8 | 51,4
;ac_’ Jodo Del o 49,4 | 67,1 | — 31,1 | 48,9 | - 93| 149| 11,4| 285| 488 | 176 52,8 59,1 | 376 | 650 846 | 29,9 | 41,0 | 57.4
el
Tiradentes -- 36,2 | 56,5 | - 24,2 | 37,3 | — 6,1 | 10,8 90| 189 339 | 135| 355 | 529 208 | 459 | 73,1 | 20,9 | 30,0 49,7

ANEXO F - Taxas de Escolaridade de Tiradentes e demais regides — 2010 (conclusio)

de 2_5 S % de 18 a 24 anos % de 18 anos ou % de 25 anos ou % de 25 anos ou .
mais com . . 4 . P : . Expectativa de anos
com médio mais com medio mais com médio mais com superior
Lugar fundamental de estudo
completo completo completo completo
completo
1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1891 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010
Brasil 279(36,0|508|17,8(289 (475|179 |24,7|379|179|23,5|358| 58| 68|11,3 8,2 8,8 9,5
Minas Gerais 24,0(31,8| 46,4 | 159 (29,7 486|158 | 22,7 (350158209323 49| 61|106| 84 9,2 9,4
Sdo lodo Del
Rei 279 355|52,7|155|31,0| 56,4 (17,3 |24,2|40,2|17,8|22,7|37,3| 53| 73|128| 9,1|10,1|10,0
Tiradentes 20,9 | 25,9 | 45,5 781208 |46,3|1129|19,0|329 (14,2 ]|185|30,5| 3,6| 60]11,0( 9,0 8,4 8,9

Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FJP-IPEA




ANEXO G — Renda, Pobreza e Desigualdade - Tiradentes — MG (continua)
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ANEXO G - Renda. Pobreza e Desigualdade - Tiradentes — MG (continuagéo)

Lugar

Percentual da
renda apropriada
pelos 20% mais

Percentual da renda
apropriada pelos
40% mais pobres

Percentual da renda
apropriada pelos
60% mais pobres

Percentual da renda
apropriada pelos
80% mais pobres

Percentual da renda
apropriada pelos
20% mais ricos

Percentual da renda
apropriada pelos
10% mais ricos

1991 ps:(;gs 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010
Brasil 19|18| 24| 67| 69| 86|15,7|159|19,2|328|324|366|67,2|676|634|51,1|519]|489
Minas Gerais 250125 33| 80| 84)10,7|17,4|18,1|22,4]|34,1|34,6|40,1|659|654]|599]|50,5]|50,3|46,0
Sdo Jodo DelRei | 3,5| 39| 4,1|10,1|11,2|12,2|20,3|22,2|24,5|365|40,0|426|63,5|60,0|57,4|48,6|44,2|42,6
Tiradentes 43|38|39(119|108|110|23,2|210[215(39,7|380|36,7|603|620]|63,3|46,3|47,2|50,1

% da 'renda % de - % de criangas ; % de criangas
; proveniente de % de vulneraveis % de criangas A
Renda per capita . extremamente % de pobres : extremamente vulnerdveis a
Lugar rendimentos do a pobreza pobres
pobres pobres pobreza
trabalho
1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010
Brasil 448 | 592 | 794 84 77 74 | 18,6 | 12,5 66 |382]279| 152|585 | 484 | 326|270 20,2 | 115| 49,3 | 41,0 26,0 | 688 | 63,1 | 49,4
Minas Gerais 374 | 549 [ 750 284 75 73 [ 17,8 91 3,5 41,0| 246 | 11,0 | 64,5 | 48,2 | 289 | 26,8 | 15,5 6,4 [ 53,0] 380 | 20,5 | 74,1 | 63,5 | 46,4
Sdo Jodo Del Rei 362 | 546 | 765 74 66 64 | 10,9 3,2 15| 36,2 | 152 7,2 | 656 | 41,9 | 242 | 17,7 6,2 2,3 (47,4 250 | 15,1 | 74,3 | 55,7 | 42,6
Tiradentes 254 | 521 (802 | 83| 76| 79|163| 50| 14| 479|169| 71|80,1| 478 267|207 | 104 | 29| 59,1|295| 13,2 | 83,1 68,8 | 46,8
ANEXO G — Renda. Pobreza ¢ Desigualdade - Tiradentes — MG (continuagio)
Renda per capita dos Renda per capita dos Renda’per_' Cfiplta dos indice de Theil - L Frdlics da Giri
Lugar extremamente pobres pobres vulnerdveis a pobreza
1991 2000 2010 1991 2000 2010 1991 2000 2010 1991,0 2000 2010 1991 2000 2010
Brasil 40,91 | 35,64 | 3166 | 71,86 | 72,75 | 75,19 (113,41 | 123,07 | 142,72 | 0,80 | 0,80 | 0,70 | 0,60 | 0,60 | 0,60
Minas Gerais 43,54 | 38,82 | 32,40 | 76,44 | 79,64 | 85,95 |117,82 | 134,56 | 159,36 | 0,70| 0,70 | 0,60 | 0,60 | 0,60 | 0,60
S50 Jodo Del Rei | 46,79 | 53,85 | 22,10 | 86,30 | 93,50 | 92,01 | 132,34 | 156,72 | 174,40 | 0,60 | 0,50 | 0,50 | 0,60 | 0,50 | 0,50
Tiradentes 49,35 | 55,54 | 20,01 | 83,17 | 90,73 | 98,83 | 126,25 | 156,06 | 178,59 | 0,50 | 0,60 | 0,60 | 0,50 | 0,60 | 0,60
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Rendimento médio dos | % dos ocupados com % dos ocupados com % dos ocupados com % dos ocupados com
ocupados - 18 anos ou rendimento de até 1 rendimento de até 2 rendimento de até 3 rendimento de até 5
Lifiar mais s.m. - 18 anos ou mais | s.m.-18 anos ou mais | s.m.-18 anos ou mais | s.m. - 18 anos ou mais
1991 | 2000 2010 1991 2000 2010 1991 2000 2010 1991 2000 2010 1991 2000 2010
Brasil 0 0]1296,19 043,92 (21,91 072,48 | 69,56 0| 80,68 | 81,67 090,33 | 90,40
Minas Gerais == H 1165,54 | - 49,19 | 19,19 | -- 77,14 1 72,76 | - 84,16 | 84,45 | - 92,17 | 92,28
Sao Jodo Del Rei -- -- 1109,14 | -- 51,49 | 14,43 | -- 77,711 71,83 | -- 85,11 | 84,26 | -- 93,4 | 92,97
Tiradentes == H 1257,39 | - 54,76 | 13,87 | - 81,93 [ 74,51 | - 86,95 | 85,01 | -- 92,87 | 92,37
ANEXO G — Renda, Pobreza ¢ Desigualdade - Tiradentes — MG (conclusdo)
Renda per capita Renda per capita Renda per capita Rend? per capita Renda per capita Renda per capita Renda per capita
i o o 5 maxima do . : - S i 72 S
meédia do 12 maxima do 12 maxima do 3 S ; média do quinto mais media do décimo minima do décimo
Lugar : : : g : ; 4°quinto mais : o R
quinto mais pobre | quinto mais pobre | guinto mais pobre dobte rico mais rico mais rico
1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 | 2000 | 2010 | 1991 2000 2010 1991 2000 | 2010 | 1991 | 2000 2010
Brasil 43 54 96 73 98 | 170 | 269 | 344 | 510 | 549 | 700 | 930 | 1504 | 2001 | 2530 | 2289 | 3077 | 3885 | 943 | 1269 | 1534
Minas Gerais 47 69 | 125 75| 117 | 203 | 226 | 332 | 510 | 440 | 634 | 865 | 1232 | 1794 | 2264 | 1887 | 2760 | 3447 | 784 | 1122 | 1401
S3o Jodo Del Rei 63 | 106 | 158 93 | 148 | 252 | 227 | 365 | 538 | 407 | 666 | 910 | 1150 | 1638 | 2193 | 1761 | 2413 | 3256 | 738 | 1169 | 1456
Tiradentes 54 99 | 156 80| 147 | 233 | 172 | 302 | 508 | 254 [ 590 | 800 | 766 | 1617 | 2536 | 1177 | 2460 | 4022 | 489 | 1015 | 1453

Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FIP-IPEA
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2000 2010
Taxa de atividade 69,17 69,86
Taxa de desocupagao 6,83 2,67
Grau de formalizagao dos ocupados - 18 anos ou mais 47,25 61,30
Nivel educacional dos ocupados
% dos ocupados com fundamental completo 36,21 56,48
% dos ocupados com médio completo 2417 37,31
Rendimento médio
% dos ocupados com rendimento de até 1 s.m. 54,76 13,87
% dos ocupados com rendimento de até 2 s.m. 81,93 74,51
Percentual dos ocupados com rendimento de até 5 salarios minimo 92,87 92,37

Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FJP-IPEA



ANEXO I - Ocupaciio da populaciio de 18 anos ou mais — Minas Gerais

2000 2010
Taxa de atividade 65,45 67,22
Taxa de desocupagao 12,54 6,33
Grau de formalizagdo dos ocupados - 18 anos ou mais 54,07 62,01
Nivel educacional dos ocupados
% dos ocupados com fundamental completo 42 96 58,71
% dos ocupados com médio completo 27,97 41,34
Rendimento médio
% dos ocupados com rendimento de até 1 s.m. 4919 19,19
% dos ocupados com rendimento de até 2 s.m. 77,14 72,76
Percentual dos ocupados com rendimento de até 5 salarios minimo 92,17 92,28

Fonte: Atlas de Desenvolvimento Humano no Brasil/PNUD-FJP-IPEA
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